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Was ist ein Markt?

m Jeder beliebige Schauplatz, an dem
potentielle Konsumentinnen
(Nachfragende) auf potentielle
Verkauferinnen (Anbietende)
treffen.

Curved Light USA/Alamy hotos/Alamy

H Beispiele:

Posted prices at a café Online prices for a new TV

- Einkaufen: Nachfrage nach

Verbrauchsgiitern e R
- Arbeiten: Angebot von n
Arbeitskraft
- Reparaturen: Nachfrage nach ang -
Dienstleistu ng Michael Nagle/BIomberg/Geuy Images
Justin’s right shoe, selling at auction Floor of the New York Stock Exchange

- Sparen: Angebot von Krediten
- Borgen: Nachfrage nach Krediten Quelle: Stevenson und Wolfers (2020):Fig. 1
- Studium: Nachfrage nach Bildung

- Nachhilfe: Angebot von Bildung




Was passiert auf Markten?

B Markte organisieren wirtschaftliche Aktivitaten und bestimmen
- was produziert wird
- wie viel produziert wird
- wer es produziert
- fiir wen es produziert wird
- zu welchem Preis

B Sie bringen potentielle Konsumentinnen mit potentiellen Verkauferinnen zusammen.

B Marktergebnisse werden durch die Krafte von Angebot und Nachfrage bestimmt.

B Markte sind iiberall.

- Heiratsmarkt
- Markt fiir Wahlerstimmen



Marktgleichgewicht

B Ein Markt befindet sich im
Gleichgewicht, wenn der Preis ein
Niveau erreicht, wo angebotene und
nachgefragte Menge gleich sind.

- Gleichgewichtspreis P*
- Gleichgewichtsmenge Q*

B Marktgleichgewicht = Punkt, in dem
es keine Tendenz zu Veranderung gibt
- Gegenkrafte befinden sich im
Gleichgewicht
- weder Anbietende noch Nachfragende
haben Anreiz ihr Verhalten zu andern

Gleichgewicht

p*

Q*



Abweichung vom Marktpreis

Q

Knappheit
p
S
11
10
9
8
7
6
5
4
3 : Nachfrage- :
1 iiberschuss 1
2 1 1
1 1
1 1
1 1 1 D
1 1
0 2 4 6 8 10 12 14 16 18 20 22

Gleichgewicht

Liegt der Preis unter dem
Gleichgewichtspreis, so ist die
angebotene Menge kleiner als die
nachgefragte Menge.

Es gibt einen Nachfrageiiberschuss

=> Knappheit.

Der Marktpreis wird steigen.
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Abweichung vom Marktpreis

Angebotsliberschuss
p
S
11
10
9
Angebotsiiberschuss
8
1 1
7 1 1
1 1
6 1 1
1 1
5 1 1
1 1
4 1 1
1 1
3 1 1
1 1
2 1 1
1 1 1
1 1
1 1 D
0 2 4 6 8 10 12 14 16 18 20 22

Q

Gleichgewicht

Liegt der Preis liber dem
Gleichgewichtspreis, so ist die
angebotene Menge groBer als die
nachgefragte Menge.

Es gibt einen (Angebots-)
Uberschuss.

Der Marktpreis wird sinken.



Markte nahern sich immer dem Gleichgewicht an

Price of gas

Price is above equilibrium.
A surplus results,
pushing the price down.

Price is below equilibrium?

Supply
curve

A shortage results,
pushing the price up.
Demand
curve
Quantity of gas

Quelle: Stevenson und Wolfers (2020)
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Warum gibt es einen einheitlichen (Markt-)Preis?

B In einer Marktwirtschaft werden (Kauf)Entscheidungen dezentral getroffen.

m Solange das Marktgleichgewicht noch nicht erreicht ist, fiihren laufende
Anpassungen der Marktteilnehmerinnen hin zum Marktgleichgewicht =
Marktmechanismus

B Wichtiges Merkmal von Wettbewerbsmarkten = vollkommene Information
- Konsumentinnen sind perfekt iiber Preise informiert (lernen)
- Produzentinnen wissen wie viel die Konsumentinnen bereits sind zu zahlen
B Unter diesen Voraussetzungen ist ein einheitlicher (Markt-)Preis realistisch.
B Wenn die Konsumentinnen schlecht informiert sind, konnen sich die Preise zwischen

den Anbieterinnen unterscheiden.
- Beispiel: ,Touristenfalle”



Bestimmung des Marktgleichgewichts

Graphisch
P
N S
11
10
9
8 B Das Marktgleichgewicht kann
7 man an den Achsen ablesen
;’ ___________ (Q",P*) = P* =55
1
4 : Q=11
3 I
1
2 I
1 1
: D,
0 2 4 6 8 10 12 14 16 18 20 22

p—



Effizienz von Markten (vs. Gerechtigkeit)

B Im Marktgleichgewicht werden nur Transaktionen durchgefiihrt, die fiir beide Seiten
von Vorteil sind.

B Das Marktergebnis ist effizient, wenn der Markt funktioniert.

B Effizienz befasst sich damit, wie ein bestimmtes Ziel am besten erreicht werden
kann.

B Ein effizientes Ergebnis muss aber nicht gerecht sein!

m Effizienz # Gerechtigkeit

—— —r



Die (inverse) Nachfragekurve

m Inverse Nachfragekurve: P(Qp)
- Preis eines Gutes in Abhangigkeit von der nachgefragten Menge

B Nachfragekurve: Qp (P)
- nachgefragte Menge eines Gutes in Abhangigkeit von dessen Preis

B Rechnerisch handelt es sich um ein Umformung
- P(Qp) =11-0,5Qp
- Qp(P)=22-2P

® Bei grafischen Darstellungen wir der Preis immer auf der y-Achse aufgetragen; dies
entspricht der inversen Nachfragekurve.



Die (inverse) Angebotskurve

® Inverse Angebotskurve: P(Qg)
- Preis eines Gutes in Abhangigkeit von der angebotenen Menge

B Angebotskurve: Qs (P)
- angebotene Menge eines Gutes in Abhangigkeit von dessen Preis

B Rechnerisch handelt es sich um ein Umformung
- P(Qs) =0,5Qs
- Qs(P) =2P

® Bei grafischen Darstellungen wir der Preis immer auf der y-Achse aufgetragen; dies
entspricht der inversen Angebotskurve.



Bestimmung des Marktgleichgewichts
Graphisch & rechnerisch
B Nachfragekurve: P =11—-0,5Qp
P & Qp(P)=22-2P
S ®m Angebotskurve: P =04 0,5Qg
& Qs(P)=2P
Gleichgewicht ermitteln:
Qp =Qs
22 —2P =2P

[y
-

_
o
|

___________ (Q*,P*) ® Nach P auflésen:
22 = 4P
P*=5,5

Q*in Qp(P) oder Qg (P) einsetzen:
D Qp(P*)=22-2-55=11
2 4 6 8 10 12 14 16 18 20 22 Q Qs(P*) =2-55=11

Q* =11

—= N W ke U N ® o
]

(=}
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Bestimmung des Marktgleichgewichts
Rechenbeispiel

Qp(P) = 14 — 2P
Qs(P) =2P -2

1. Berechnen Sie das Marktgleichgewicht (P*, Q*).

2. Stellen Sie die Marktangebotskurve, die Marktnachfragekurve und das
Marktgleichgewicht grafisch dar.

——
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Bestimmung des Marktgleichgewichts

Rechenbeispiel

m Beim Gleichgewichtspreis P* ist die nachgefragte Menge Qp (P*) gleich der
angebotenen Menge Qs (P*), d.h.

14 —2P =2P -2

® Nach P auflésen = Gleichgewichtspreis P*:

1442 = 2P + 2P
P* =4

® Q" in Qp(P) oder Qs(P) = Gleichgewichtsmenge Q*:
Qp(P*=4)=14-2-4=6
Qs(P* =4)=2-4-2=6

B Angebotene Menge = nachgefragte Menge = Gleichgewichtsmenge Q* = 6



Bestimmung des Marktgleichgewichts

Rechenbeispiel

B Lineare Funktionen zeichnen =
P Nullstellen der Funktion berechnen

® Qp(P) =14—2P

Qp=0 =P=7
P=0 = Qp=14

m Qg(P) =2P—2

QSZO =P=1
P=0 = Qs=-2

B Marktgleichgewicht: P* = 4;Q* = 6

—— =



Warum sind Diamanten teuer und Wasser billig?

® Wie viel wiirden Sie fiir die folgenden Dinge
bezahlen?

- eine Flasche Leitungswasser/Quellwasser
- ein paar Diamantohrringe

B Preise werden sowohl durch Angebot als auch
durch Nachfrage bestimmt.
- Wasser ist lebensnotwendig; Diamanten nicht
= Nachfrageseite
- Diamanten sind knapp/teuer in der Forderung;
Wasser nicht = Angebotsseite

B Preise werden durch das Marginalprinzip
bestimmt = Grenznutzen vs. Grenzkosten

- der Gesamtnutzen von Wasser ist sehr hoch

- der Grenznutzen von Wasser ist relativ niedrig
sofern Wasser nicht knapp ist

- die Zahlungsbereitschaft fiir eine weitere
Einheit Wasser ist eher niedrig

2 o O
Rashid Valitov/Shutterstock



Anderung von Angebot und Nachfrage

B Eine Verschiebung der Angebotskurve bzw. eine Verschiebung der Nachfragekurve
fiihren dazu, dass sich Gleichgewichtspreis und -menge andern.

B Um die Anderungen abzuschatzen, ist es sinnvoll Angebot und Nachfrage in einem
Diagramm darzustellen.



Erhohung der Nachfrage

Shifts in demand cause price and quantity to move in the same direction.
Panel A: An Increase in Demand

@ Anincrease in demand causes the demand curve to shift right.

Price of gas
(S per gallon)

$3f--—mmmmmm -

Increased
demand

Old demand curve

)

Quantity of gas
(billions of gallons per week)

Quelle: Stevenson und Wolfers (2020)
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Erhohung der Nachfrage

Shifts in demand cause price and quantity to move in the same direction.
Panel A: An Increase in Demand

o Anincrease in demand causes the demand curve to shift right.
G This leads to a new supply-equals-demand equilibrium.

Price of gas Supply
($ per gallon) curve
$Af= == m N G New equilibrium
i
|
|
$3f-mm |
| i
]
] |
] |
| I
] |
|
i |
! } Increased
| | demand
E i Old demand curve
0 2 25

Quantity of gas
(billions of gallons per week)

Quelle: Stevenson und Wolfers (2020)
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Erhohung der Nachfrage

Shifts in demand cause price and quantity to move in the same direction.
Panel A: An Increase in Demand

0 Anincrease in demand causes the demand curve to shift right.

@ This leads to a new supply-equals-demand equilibrium.

@ Leading to an increase in the price.

@ And an increase in quantity.

Price of gas
($ per gallon)

Supply
curve

it

Increase
Io in price
$3f-—m e

eNewequiIibrium

o Increased
demand

Increase in
: quantity :

E_ ; Old demand curve
0 2 2.5

Quantity of gas
(billions of gallons per week)

Quelle: Stevenson und Wolfers (2020)
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Reduktion der Nachfrage

Shifts in demand cause price and quantity to move in the same direction.
Panel B: A Decrease in Demand

@ Adecrease in demand causes the demand curve to shift left.

Price of gas
($ per gallon) Supply
curve

3N
1\ Decreased 0Old demand
|~ demand curve
0 2
Quantity of gas

(billions of gallons per week)

Quelle: Stevenson und Wolfers (2020)
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Reduktion der Nachfrage

Shifts in demand cause price and quantity to move in the same direction.
Panel B: A Decrease in Demand

e A decrease in demand causes the demand curve to shift left.
9 This leads to a new supply-equals-demand equilibrium.

Q Leading to a decrease in the price.

@ And a decrease in quantity.

Price of gas

(5 per gallon) Supply
curve

BN

Decrease
in price

1

New !

o equilibrium
I

sl

1\ Decreased Old demand
— demand curve
0 15 o 2
Decreasein Quantity of gas
quantity (billions of gallons per week)

Quelle: Stevenson und Wolfers (2020)
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Faktoren, die zu Nachfrageverschiebungen fiihren

Einkommen
Praferenzen
Preise von Komplementen und Substituten
Erwartungen

Uberlastungs- und Netzwerkeffekte

Art und Anzahl der Konsumentinnen

B Eine Preisanderung fiihrt nicht zu einer Verschiebung der Nachfrage!

—— =



Erhohung des Angebots

Shifts in supply cause price and quantity to move in opposite directions.
Panel A: An Increase in Supply

o Anincrease in supply causes the demand curve to shift right.

Price of gas old supply
($ per gallon) curve

Increased
Supply

$3f

Demand curve

Quantity of gas
(billions of gallons per week)

Quelle: Stevenson und Wolfers (2020)
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Erhohung des Angebots

Shifts in supply cause price and quantity to move in opposite directions.
Panel A: An Increase in Supply

0 Anincrease in supply causes the demand curve to shift right.
@ This leads to a new supply-equals-demand equilibrium.

Price of gas Old supply
(S per gallon) curve

Increased
Supply

$3f

s2f-- A

o New equilibrium

Demand curve

I

I

I

I

|
0 2 24
Quantity of gas
(billions of gallons per week)

Quelle: Stevenson und Wolfers (2020)

e



Erhohung des Angebots

Shifts in supply cause price and quantity to move in opposite directions.
Panel A: An Increase in Supply

o Anincrease in supply causes the demand curve to shift right.
o This leads to a new supply-equals-demand equilibrium.

@ Leading to a decrease in the price.

o And anincrease in quantity.

Price of gas Old supply
($ per gallon) curve
Increased

Supply

S
Decrease

in price e '

Bl e e @ New equilibrium

Increase
i‘n quantitly
I 1
| il Demand curve
0 2 24

Quantity of gas
(billions of gallons per week)

Quelle: Stevenson und Wolfers (2020)
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Reduktion des Angebots

Shifts in supply cause price and quantity to move in opposite directions.
Panel B: A Decrease in Supply

o A decrease in supply causes the demand curve to shift left.

Price of gas Decreased
($ per gallon) Supply

()

Old supply
curve

s

Demand curve

1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
|
1
1
i
2

Quantity of gas
(billions of gallons per week)

Quelle: Stevenson und Wolfers (2020)
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Reduktion des Angebots

Shifts in supply cause price and quantity to move in opposite directions.
Panel B: A Decrease in Supply

o A decrease in supply causes the demand curve to shift left.
@ This leads to a new supply-equals-demand equilibrium.
G Leading to an increase in the price.

@ And a decrease in quantity.

Price of gas New Decreased
(5 per gallon) equilibrium Supply Old supply

curve

$4f-mmmmm
Increase
inprice

$3 -

Demand curve

Quantity of gas
(billions of gallons per week)

Quelle: Stevenson und Wolfers (2020)
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Faktoren, die das Angebot verschieben

Inputpreise
Produktivitat und Technologie

|
[ |
® andere Moglichkeiten und Preise von ahnlichen Produkten
B Erwartungen

|

Art und Anzahl der Verkauferinnen

Eine Preisanderung fiihrt nicht zu einer Verschiebung des Angebots.

——



Drei-Schritt-Rezept um Marktergebnisse vorherzusagen

1. Verschiebt sich die Angebots- oder die Nachfragekurve (oder beide)?

2. Ist ein Anstieg dafiir verantwortlich, dass sich die Kurve nach rechts verschiebt? Oder
ist ein Riickgang dafiir verantwortlich, dass sich die Kurve nach links verschiebt?

3. Wie werden sich Preise und Mengen im neuen Gleichgewicht andern?



Veranderung des Marktgleichgewichts
Beispiel |

B Eine grolRe Einzelhandelskette verkiindet Plane, Ladestationen fiir Elektroautos auf
ihren Parkplatzen in iiber 120 Stadten zu installieren.

B Wie verandert sich dadurch die Nachfrage nach Elektroautos?

—— —



Veranderung des Marktgleichgewichts
Beispiel |

1.

Die Nachfrage verschiebt sich, weil
Konsumentinnen von Elektroautos
besseren Zugang zu Ladestationen
haben, wahrend sie Besorgungen
machen.

. Der gestiegene Komfort fiihrt zu einem

Anstieg der Nachfrage nach
Elektroautos = die Nachfragekurve
verschiebt sich nach rechts

. Im neuen Gleichgewicht erhohen sich

Preis und Menge.

Gleichgewicht

Price

(— 4

Supply

curve

Increased
demand

Old demand

curve

e

Quantity

Stevenson/Wolfers, Principles of Economics, 1e,

© 2020 Worth Publishers
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Was passiert, wenn sich Angebot und Nachfrage gleichzeitig
verschieben?

® Beispiel: Vor einigen Jahren befand sich die globale Wirtschaft in einer Rezession
und die Roholpreise stiegen steil an.
- Die Rezession senkte die Einkommen der Konsumentinnen = Verschiebung der
Nachfrage nach links
- Héhere Olpreise erhéhten die Kosten fiir Benzinanbieterlnnen = Verschiebung der
Angebotskurve nach links

m Welchen Einfluss haben diese Verschiebungen auf den Benzinmarkt?

- Es kommt darauf an, welche der beiden Kurven sich starker verschiebt.

- Die Veranderung des Angebots kann dazu fiihren, dass sich Preis oder Menge in eine
Richtung bewegen.

- Die Veranderung der Nachfrage kann zu einer Bewegung in die entgegengesetzte
Richtung fiihren.

- Der tatsachliche Effekt hangt davon ab, welche Kurve sich am starksten verschiebt.



Was passiert, wenn sich Angebot und Nachfrage gleichzeitig
verschieben?

Analyze two cases: Case 1 A big demand shift with a small supply shift.
Case 2 A small supply shift with a big demand shift.

“ A decrease in both supply and demand causes both curves to shift left.

@ Thisleads to a new supply-equals-demand equilibrium.

Implications depend on whether it’s a big shiftin supply and a small shift in demand, or a small shift in supply and a big shift in demand.
e The price could rise or fall: It falls in Case 1, but rises in Case 2.

Q And a decrease in quantity occurs in either scenario.

Case 1: A Big Shift in Demand and a Small Shift in Supply Case 2: A Small Shift in Demand and a Big Shift in Supply
Price Small decrease Price Big decrease
in supply old in supply old
supply supply

Increase
_______ in price 0
Decrease

in price (]

" Equilibrium
1

b-m————————

|
| Bigdecrease old mall decrease old
— indemand demand «— | indemand demand
® Quantity ® Quantity
Decrease in Decrease in
quantity quantity

Quelle: Stevenson und Wolfers (2020)
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Interpretieren von Marktdaten: Immobilienmarkt

m Jeden Sommer steigt das Angebot an zu verkaufenden Hausern enorm, jedoch

andert sich der Preis kaum.

B Was sagen diese Preis- und Mengenanderungen aus?

B Die Nachfrage nach Hausern steigt weil

Verkauferinnen es bevorzugen im
Sommer umzuziehen.

B Das Angebot steigt auch weil viele
Personen, die ein neues Haus kaufen
wollen, gleichzeitig versuchen ihr altes
Heim zu verkaufen.

B Folglich, steigen sowohl Angebot als
auch Nachfrage im Sommer.

——

Old supply
curve
Increased

supply

Increased
demand

Old demand

curve

—>  Quantity

Stevenson/Wolfers, Principles of Economics, 1e,
© 2020 Worth Publishers
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Staatliche Intervention

m Auf dem freien Wettbewerbsmarkt bestimmen Angebot und Nachfrage den Preis
sowie die abgesetzte Menge eines Gutes.

B Die Gesetze von Angebot und Nachfrage fiihren den freien Markt dabei ins
Gleichgewicht, Angebots- oder Nachfrageliberschiisse treten nur temporar auf.

B Wie verandert jedoch staatliche Intervention (wirtschaftspolitische Massnahmen)
diese Ergebnisse?



Staatliche Intervention

Knappheit von Taxis und Wohnungen in New York

.New York ist ein Ort, wo man praktisch alles finden kann ...

...auBer ein Taxi, wenn man es braucht

...und eine hiibsche Wohnung, die man sich
leisten kann.”




Staatliche Intervention

Knappheit von Taxis und Wohnungen in New York

B Die Knappheiten in New York (und auch anderen Stadten) sind das Ergebnis von
politischen MaRnahmen, die verhindern, dass sich der Markt zum Gleichgewicht
bewegt.

- Die Knappheit von Wohnraum ist das Ergebnis von Mietpreiskontrollen.
- Die Taxiknappheit ist das Ergebnis eines Lizenzvergabesystems.

H Mietpreiskontrollen und Lizenzvergabesysteme sind Beispiele fiir Preisvorschriften
bzw. Mengenbeschrankungen, zwei Formen von staatlichen Markteingriffen.



Preisvorschriften

®m Angenommen, das Gleichgewicht am unregulierten Markt (Marktgleichgewicht) ist
effizient, d. h., es gibt kein Marktversagen.

- Wozu gibt es Preisvorschriften?

m Stellen Sie sich vor, ...
- dass das Marktgleichgewicht am Wohnungsmarkt zu Mieten fiihrt, die sich ein
durchschnittlicher Mieter nicht leisten kann.

- dass das Marktgleichgewicht am Arbeitsmarkt zu Lohnsatzen fiihrt, die unterhalb der
Armutsgrenze liegen.

® Preisvorschriften sind gesetzliche Beschrankungen, wie hoch ein Marktpreis steigen
darf bzw. wie tief ein Markpreis sinken darf.

- Hochstpreis: gesetzl. Obergrenze fiir den Preis den ein Anbieter verlangen darf
- Mindestpreis: gesetzl. Untergrenze fiir den Preis, den ein Kaufer zahlen muss



Hochstpreis

Beispiel
P
S
11
10
9
8
7
6
5
4 PH =4
'Nachfrage-!
3 i iberschuss!
2 1 1
1 1
1 1 1
: : D, 5
0 2 4 6 8 10 12 14 16 18 20 22

Gleichgewicht

® Hochstpreis PH = 4

B Nachfrage:

QP(P) =22 -2pP
QP(4)=22—-2-4=14

H Angebot:

® Nachfrageliberschuss:

Q°(4) > Q°(4)
14-8=6
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Auswirkungen von Hochstpreisvorschriften

B Hochstpreisvorschriften reduzieren die gehandelte Menge eines Gutes und fiihren zu
einer ineffizient niedrigen Menge.

B Gewinner (am Wohnungsmarkt)
- Mieter, die fiir eine Wohnung weniger Miete zahlen

m Verlierer (am Wohnungsmarkt)
- Mieter, die aufgrund des gesunkenen Angebotes keine Wohnung mehr finden
- Vermieter, die weniger Miete fiir ihre Wohnungen erhalten
- Vermieter, die ihre Wohnung nicht mehr vermieten, da ihre Kosten liber dem
Hochstpreis liegen



Mindestpreis

Beispiel
® Mindestpreis PM = 8
P
S B Nachfrage:
11
10 Q°(P) =22-2P
9 Digy — m oo
8 pM _g Q-(8)=22-2-8=6
1 Angebots- |
Z ! liberschu ! = Angebot:
5 : : Q°(P) =2P
2 ' ' Q%(8)=2-8=16
2 : \ B Angebotsiiberschuss:
1 1 1 D
1 1 S D
0 2 4 6 8 10 12 14 16 18 20 22 Q Q°(8) > Q7(8)

16 —6 =10



Auswirkungen von Mindestpreisvorschriften

B Mindestpreisvorschriften reduzieren die gehandelte Menge eines Gutes und fiihren
zu einer ineffizient niedrigen Menge.

B Gewinner:
- Produzentinnen, die einen hoheren Preis fiir ihr Gut erhalten

u Verlierer:
- Produzentinnen, die ein Gut aufgrund der gesunkenen Nachfrage nicht mehr

verkaufen/produzieren
- Konsumentinnen, die mehr fiir das Gut bezahlen miissen
- Konsumentinnen, die das Gut nicht mehr kaufen obwohl ihre Zahlungsbereitschaft liber

den Produktionskosten liegt



Beispiel: Mindestlohne

® Untergrenze fiir den Stundenlohn eines Arbeitnehmers

® Im neoklassischen Wettbewerbsmodell reduziert der Mindestlohn die
Arbeitsnachfrage der Firmen = Arbeitsangebotsiiberschuss (Arbeitslosigkeit).

B Arbeitsmarkt ist kein Wettbewerbsmarkt
B Die empirische Evidenz zeigt keine bzw. kaum Auswirkungen auf die Arbeitsnachfrage

Lohnsatz A

Mindest-
lohnsatz

Angebofts-
iberschuss

(Arbeitslosigkeit)
——

Arbeitsnachfrage

»

>
Nachgefragte Angebotene Arbeitsmenge

Menge Menge

Gleichgewicht

36/ 44



Staatliche Intervention

Preisvorschriften

® Hochstpreis P2 < P* = Knappheit

- Gewinner & Verlierer

= Mindestpreis PM > P* = (berschussangebot

- Gewinner & Verlierer

® Hochstpreis P > P* = Gleichgewicht
- kein Effekt

= Mindestpreis PM < P* = Gleichgewicht
- kein Effekt

—— =



Effizienz versus Verteilung (Gerechtigkeit)

B Preisvorschriften fiihren zu Effizienzverlusten (Annahme: Gleichgewicht am
unregulierten Markt ist effizient), kdnnen aber aus verteilungspolitischen Griinden
gerechtfertigt sein, z.B., wenn

- die Preise fiir lebensnotwendige Giiter wie Wohnungen oder Nahrungsmittel so hoch
sind, dass sich ein durchschnittlicher Haushalt diese Giiter nicht leisten kann.
- die Lohne so niedrig sind, dass sie unter der Armutsgrenze liegen.

H Wenn das Gleichgewicht am unregulierten Markt nicht effizient ist (z.B. durch
Marktversagen), dann kénnen Staatseingriffe die Effizienz erh6hen.



Andere Marktinterventionen

®m Mengenbeschrankunen (Quoten) = Obergrenze fiir die Menge eines Gutes, die
gehandelt werden darf = Hochstmenge

B Steuern & Subventionen = verandern ebenfalls die freien Marktergebnisse, wobei

gilt:
Preis der Verkaufer # Preis der Kaufer

—



Marktversagen

B Im Gleichgewicht des Wettbewerbsmarktes ist das Marktergebnis ist effizient.

B Aus Effizienzgriinden ist keine (staatliche) Intervention notwendig.

B Wenn Marktversagen vorliegt, d.h., die Preise senden falsche Signale an die
Konsumenten und Produzenten, ist das Gleichgewicht des Wettbewerbsmarktes

ineffizient.

B Staatliche Markteingriffe konnen bei Vorliegen von Marktversagen effizient sein!

Gleichgewicht 40/



Marktversagen

Griinde

® Informationsasymmetrien = Konsumenten sind nicht vollstandig iiber die
Eigenschaften (Qualitat) eines Gutes informiert und kénnen folglich keine optimale
Konsumentscheidung treffen (z.B. Gebrauchtwagen)

B Externe Effekte (Externalitaten) = Kosten/Nutzen, die durch Produktion oder durch
Konsum entstehen und nicht liber den Marktpreis abgegolten werden

- negative Externalitaten: nicht-kompensierte Kosten, die Dritten entstehen = externe
Kosten

> Beispiele: Luftverschmutzung, Larmbeldstigung,Rauchen

- positive Externalitaten: Dritten entstehen Vorteile, ohne dass die ,Verursacher” dafiir
kompensiert wird = externer Nutzen

> Beispiel: Unternehmen profitieren (lernen) von anderen Unternehmen, die besonders
innovativ sind, da die Innovationen kopiert werden kénnen

m Offentliche Giiter: Giiter, die durch die Eigenschaften Nicht-AusschlieBbarkeit und

Nicht-Rivalitat gekennzeichnet sind, wodurch das Problem des “Free-Riding”
(Trittbrettfahrer-Verhalten) entsteht (z.B. StraBenbeleuchtung, Parks).

Gleichgewicht il



Zusammenfassung

B Markte spielen eine zentrale Rolle unserer Gesellschaft.
® Ein Gleichgewicht wird erreicht wenn Angebot und Nachfrage gleich groR ist.

® Die Auswirkungen von veranderten Marktbedingungen konnen anhand folgender
Fragen evaluiert werden:
- Welche Kurve verschiebt sich?
- Anstieg oder Riickgang?
- Welche Auswirkung auf Preis und Menge?

B Der Staat hat verschiedene Instrumente um auf einem zu Markt intervenieren.

- Handelt es sich um einen Wettbewerbsmarkt fiihrt diese Intervention zu einer
Verschlechterung.
- Liegt Marktversagen vor, so fiihrt (bzw. kann) dies zu einer Verbesserung.



Fragen?
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