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Amazon's

B

+6 Farben/Muster
PUMA
6 Paar Sportsocken Tennis Socken
Gr. 35-49 Unisex fiir sie und ihn
~15.387
11,09¢3633¢
KOSTENLOSE Lieferung bei Ihrer ersten
Bestellung mit Versand durch Amazon

+17 Farben/Muster

PUMA
18 Paar Unisex Quarter Socken

Sneaker Gr. 35-49 fiir Damen Herr...

¥ 2.363

31,99¢€ 4754¢
prime
GRATIS Versand durch Amazon

gy

+8 Farben/Muster
PUMA
unisex Sneaker Socken Kurzsocken
Sportsocken 261080001 9 Paar
¥ 991
18,16¢
KOSTENLOSE Lieferung bei Ihrer ersten
Bestellung mit Versand durch Amazon

)}

LLLLL LD

+3 Farben /Muster

SmartQian
12 Paar Socken Herren Damen
Baumwollsocken Schwarz fiir...
~2.145
21,80¢ 22.80¢
Sparen Sie 10% mit Rabattgutschein
(GroRen/Farben limitiert)
KOSTENLOSE Lieferung bei lhrer ersten
Bestellung mit Versand durch Amazon

Ziel des Kapitels: Verstehen, wie Unternehmen Entscheidungen iiber Verkauf und

Angebot treffen.
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Themen

1. Individuelles Angebot: Was wird zu welchem Preis angeboten?

2. Was kennzeichnet einen Wettbewerbsmarkt und welche anderen Marktformen
gibt es?

3. Eigene Entscheidungen und die individuelle Angebotskurve
4. Marktangebot: Was der gesamte Markt anbietet

5. Was fiihrt zu Verschiebungen der Angebotskurve?



Das individuelle Angebot an Erdgas

Preis P Menge Q
(in Ct/kwh) (in MWh)
o} o}
1 2
2 4
3 6
4 8
5 10
6 12
7 14
8 16
9 18
10 20
1 22
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Graphische Darstellung
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Graphische Darstellung
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Graphische Darstellung
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Die individuelle Angebotskurve
Lineare Funktion

f(x) H Lineare Funktion f =
flx)=k-x+d

11 - d...Ordinaten-Abschnitt
- k...Steigung

Jut
o

B Steigungsdreieck %(xx) =k
B Konstante Steigung
flx)=k-x+d

B Steigung = 1. Ableitung von
f(x) =k-x+dnachx
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Die individuelle Angebotskurve
Beispiel

P(Q) " f(x) =k-x+d
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Die individuelle Angebotskurve
Beispiel

P(Q)

11
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Bf(x)=k-x+d
mP(Q)=0,50+0
mP=5
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Die individuelle Angebotskurve

Beispiel

P(Q) mf(x)=k-x+d
11 mP(Q)=0,50+0
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Die individuelle Angebotskurve
Beispiel

P(Q)

11

—_
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Q

Bf(x)=k-x+d
mP(Q)=0,50+0
mP=5

5=0,5Q
Q=10

mP=10

10 = 0,5Q
Q=20
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Die individuelle Angebotskurve

B Eine individuelle Angebotskurve ist ein Graph (Funktion), der die Menge eines
Guts darstellt, die ein Unternehmen zu bestimmten Preisen anbieten wiirde.

B Zusammenhang zwischen angebotener Menge und Preis
- Qs =f(P)
- Q...Menge (quantity)
- S...Angebot (supply)
- P...Preis

B Welche Menge eines Gutes sollte ein Unternehmen angesichts des Preises
anbieten?

- Zusammenfassung der Verkaufsplane eine Unternehmens

B Eine individuelle Angebotskurve halt andere Faktoren konstant.
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Wie viel soll ein Unternehmen anbieten?

Wie sieht BP’s individuelle Angebotskurve aus?
(Wie viel Benzin zu welchem Preis ist BP bereit anzubieten?)

Killua X/Shutterstock
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Wie viel soll ein Unternehmen anbieten?

Wie sieht BP’s individuelle Angebotskurve aus?
(Wie viel Benzin zu welchem Preis ist BP bereit anzubieten?)

Memo

TO: All department heads—Refining, Retail, and Logistics units
FROM: Shannon David, Business planning division

SUBJECT: Gasoline Supply Plans

This memo summarizes the production and sales plans that we agreed upon
in last week’s planning summit. Specifically, we decided:

« If the gas price is $1 per gallon, we will produce 10 million gallons per week.
If the gas price is $2 per gallon, we will produce 15 million gallons per week.
If the gas price is $3 per gallon, we will produce 20 million gallons per week.
If the gas price is $4 per gallon, we will produce 25 million gallons per week.
If the gas price is $5 per gallon, we will produce 30 million gallons per week.
If the gas price is below $1 per gallon, all production will shut down, so we
will produce zero gallons per week.

.

Please use these numbers as the basis for setting next year's plans for

your division. These production and sales plans are based on our current
understanding of market conditions, which may change; if so, we will revisit
these numbers.

Stevenson/Wolfers, Principles of Economics, 1e, © 2020 Worth Publishers
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Das Gesetz des Angebots

B Eine Preisanderung fiihrt zu einer
Bewegung entlang der Angebotskurve

B “Gesetz” des Angebots: Die
angebotene Menge ist hoher, wenn der
Preis hoher ist - wenn andere Dinge | c------
konstant bleibent ~ plk----

B Die individuelle Angebotskurve ist
stets steigend. =

O
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Diskussionsfrage

B Sie sind Angestellte/r eines Unternehmens, arbeiten derzeit 30 Stunden pro
Woche und verdienen 2000 Euro brutto pro Monat, d.h. Ihr Stundenlohn betragt
in etwa 15 Euro.

B Wiirden Sie gerne mehr Stunden, weniger Stunden oder die gleiche Anzahl an
Stunden arbeiten wenn ihr Stundenlohn von 15 auf 17 Euro steigt?

Hero Images/Getty Images

Your tutor is a supplier—of
academic help.
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Wiirden Sie gerne mehr Stunden, weniger Stunden oder die gleiche Anzahl an
Stunden arbeiten wenn ihr Stundenlohn von 15 auf 17 Euro steigt?

Klicken Sie um teilzunehmen oder scannen Sie den QR Code
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https://app.sli.do/event/6vPef8cFG3Hv4C7pnsKiqF

Individuelles Angebot

B Wie entscheiden Unternehmen, welche Menge sie zu welchem Preis
produzieren?

B Wir nehmen einen Markt mit vollstandigem Wettbewerb an.

® Anwendung der Grundprinzipien:
- Marginalprinzip
- Kosten-Nutzen-Prinzip
- Opportunitatskosten-Prinzip
- Abhangigkeitsprinzip

T s



Eigenschaften eines Wettbewerbsmarkt

1. Produkthomogenitat

- alle Unternehmen eines Marktes verkaufen ein identisches Produkt
- die Produkte sind gegeneinander vollkommen substituierbar
- es gibt einen einzigen Marktpreis

2. Viele Teilnehmerinnen

- viele Kauferinnen stehen vielen Verkauferinnen gegeniiber
- alle Teilnehmerinnen haben einen kleinen Marktanteil relativ zum Gesamtmarkt

3. Vollkommene Information

- alle Teilnehmerinnen verfiigen iiber vollkommene Information liber das Angebot
und die Qualitat

4. Freier Markteintritt und -austritt

- Anbieter konnen in den Markt ohne “besondere” Kosten ein- und austreten, d.h., es
gibt keine Markteintrittsbarrieren
- Kaufer konnen ohne Kosten zu einem anderen Anbieter wechseln

MZ (JKU) Angebot 13/34



Beispiel Markteintrittsbarrieren

§ 25 TabMG 1996 Gebietsschutz

TabMG 1996 - Tabakmonopolgesetz 1996

@ Berlicksichtigter Stand der Gesetzgebung: 27.03.2025

1.(1)Die Neuerrichtung einer Tabaktrafik ist nur zuldssig, wenn hieflr ein dringender Bedarf besteht und eine nicht
zumutbare Schmalerung des Ertrages benachbarter Tabaktrafiken ausgeschlossen erscheint.

2. (2)Die Verlegung einer Tabaktrafik innerhalb ihres Einzugsgebietes ist nur zulassig, wenn eine nicht zumutbare
Schmélerung des Ertrages benachbarter Tabaktrafiken ausgeschlossen erscheint.
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Preisnehmerverhalten am Wettbewerbsmarkt

B Unternehmen und Konsumenten im vollstandigem Wettbewerb sind
Preisnehmer

- betrachten den Marktpreis als gegeben
- kein Einfluss auf den Marktpreis

B Wettbewerbsmarkte (in reiner Form) sind relativ selten.

B Wir starten trotzdem mit diesen Markten, weil

- leicht zu analysieren
- Referenzpunkt fiir andere Marktformen (z.B. Monopol)
- gleiche Marktkrafte wirken auch in anderen Marktformen

B Realitdt: Marktteilnehmerinnen haben (ein gewisses AusmaR an) Marktmacht
=> konnen den Preis durch ihr eigenes Handeln beeinflussen

MZ (JKU) Angebot 15/34



Marktformen

Anzahl der Marktmacht (MM) und

Marktform Produzenten | Markteintritt (Barrieren) | Produkte Beispiele
Vollkommener keine MM (Preisnehmer) (teilw.) landw.
Wettbewerb viele keine Barrieren homogen Produkte

MM (Preissetzer) offentliche
Monopol eine(r) sehr hohe Barrieren homogen Versorger

etwas MM homogen/ 0, stahl,
Oligopol wenige hohe Barrieren differenziert | Computer
Monopolistische etwas MM Kleidung,
Konkurrenz viele keine Barrieren differenziert | Lebensmittel

Angebot
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Marktformen

Einen
Wie viele
Produzenten < Wenige
gibt es?

Viele

Sind die Produkte differenziert?

A

Nein

Ja

Monopol

Nicht anwendbar

Oligopol

Quelle: Krugman und Wells (2017):Abb. 13-1
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Beispiel Produktdifferenzierung

Coral will sich von den Klischees der
Tief hygienisch sauber Waschmittelwerbung verabschieden

dank Actilift+ Power f i von Ingo Rentz (news/authors/2id=53)
Donnerstag, 26. Juli 2018

S0 sieht der neue Coral-Botschafter aus

8134



Die optimale Angebotsmenge

Welche Methoden konnen angewandt werden um die optimale Menge zum jeweiligen
Preis festzulegen?

B Marginalprinzip
- Entscheidungen iiber Mengen werden schrittweise getroffen

B Kosten-Nutzen-Prinzip

- Essollte eine weitere Verkauf/Produktion einer weiteren Einheit, wenn der
Grenzerlos die Grenzkosten libersteigt.

B Opportunitatskostenprinzip
- Grenzkosten werden mit jenen der nachstbesten Option verglichen

m Abhangigkeitsprinzip

- Alle (erwarteten) Veranderungen in relevanten Markten
- Fiir den Moment halten wir diese Faktoren konstant.



Die optimale Angebotsmenge

B Rationale Regel = produziere mehr von einem Gut solange

Grenzerlos > Grenzkosten

B Am Wettbewerbsmarkt entspricht der Grenzerlos dem Marktpreis, d.h., der
Erlos einer weiteren Einheit ist konstant. Die rationale Regel lautet daher

Preis = Grenzkosten
B Um Gewinne zu maximieren, muss die Rationalitatsregel angewandt werden.

- Okonomischer Gewinn = Gesamterlos — Gesamtkosten
- Optimale (gewinnmaximierende) Menge: Preis = Grenzkosten

MZ (JKU) Angebot 20/34



Angebotskurve = Grenzkostenkurve

Individual Supply Curve
Showing the price associated
with each quantity
Price
Supply

|

20 Quantity
(millions. of gallons)

+

Price = Marginal cost

|

Marginal Cost Curve
Showing the marginal cost associated
with each quantity
Marginal
cost | Marginal cost
|
= Supply

3

I

20 Quantity
(millions. of gallons)
Stevenson/Wolfers, Principles of Economics, 1e,
©2020Worth Publishers

Warum ist die Angebotskurve gleichzeitig die
Grenzkostenkurve?

B Die Angebotskurve veranschaulicht den
jeweiligen Preis, zu dem ein Verkaufer
bereit ist eine weitere Einheit anzubieten

- solange Preis > Grenzkosten erhdht jede
weitere verkaufte Einheit den Gewinn
- solange bis Preis = Grenzkosten

H Somit zeigt die Angebotskurve die
verkaufte Menge zu den jeweiligen
Preisen, welche gleichzeitig die
Grenzkosten der Einheit sind.

Angebot
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Warum verlauft die Angebotskurve steigend?

B Die Angebotskurve steigt aufgrund steigender Grenzkosten.

B Es gibt zwei Ursachen fiir den Anstieg der Grenzkosten bei steigender
Produktionsmenge:

1. Abnehmendes Grenzprodukts: der zusatzliche Output wird immer geringer, je mehr
von einem Inputfaktor eingesetzt wird (ceteris paribus).

2. Steigende Inputkosten: der Preis (Kosten pro Einheit) eines Inputs steigt mit
zunehmender Menge (z.B. Uberstunden)

T e



Individuelles Angebot und Marktangebot

® Das Marktangebot setzt sich aus den individuellen Angebotskurven aller
Produzentinnen zusammen.

B Die angeboten Menge zu einem bestimmten Preis ist die Summe der
angebotenen Mengen aller Produzentinnen.

m Grafisch = Angebotskurven aller Produzentinnen horizontal addieren

(a) Individuelle Angebotskurve (b) Individuelle Angebotskurve {c) Markangebotskurve
von Bayern Bohrer von Sachsen Erdgas
Erdgaspreis Erdgaspreis Erdgaspreis
(ct/m?) (Ct/m?) (Ct/m?)
2T 2 2
T ke 1
I i i
0 1 2 3 0 1 2 0 1 2 3 4
Erdgasmenge (100.000 m?) Erdgasmenge (100.000 m?) Erdgasmenge (100.000 m?)

Quelle: Krugman und Wells (2017):Abb. 3-10

T —



Verschiebung der Angebotskurve

B Abhangigkeitsprinzip
- Verkaufsentscheidungen hangen auch von anderen Faktoren als dem Preis ab
- wenn sich diese andern, dann andert sich auch die Angebotsentscheidung

B Verschiebung der Angebotskurve =- Bewegung der Angebotskurve selbst

B Grenzkosten sinken
= Zunahme des Angebots = Verschiebung nach rechts

B Grenzkosten steigen
= Abnahme des Angebots = Verschiebung nach links

MZ (JKU) Angebot 2434



Verschiebung der Angebotskurve

B Abhangigkeitsprinzip

- Verkaufsentscheidungen hangen auch von anderen Faktoren als dem Preis ab
- wenn sich diese andern, dann andert sich auch die Angebotsentscheidung

B Verschiebung der Angebotskurve = Bewegung der Angebotskurve selbst

Panel A: An Increase in Supply Panel B: A Decrease in Supply
@ Anincrease in supply shifts the supply curve to the right, @ A decrease in supply shifts the supply curve to the left,
leading to a higher quantity supplied at each and every price. leading to a lower quantity supplied at each and every price.
Price of gas old Price of gas New old
(6 per gallon) supply (8 per gallon) supply supply
$5 curve  Now $5 curve curve
supply
curve
$4 $4
(A] (5]
$3 o $3 (|
$2 $2
$1 $1
0 1,000 2,000 3,000 0 1000 2,000 3,000
Quantity of gas Quantity of gas
(millions of gallons per week) (millions of gallons per week)
, Principles of ics, 1e, © 2020 Worth
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Verschiebung der Angebotskurve

B Folgende Faktoren verschieben die individuelle und die Marktangebotskurve:

- Preise der Produktionsfaktoren (Inputs)

- Preise von anderen Outputgiitern, die in Beziehung zum betrachteten Gut stehen
- Produktivitat und Technologie

- Erwartungen

B Folgende Faktoren verschieben nur die Marktangebotskurve:
- Art und Anzahl der Produzentinnen

MZ (JKU) Angebot 25/34



Verschiebung der Angebotskurve
Inputpreise

m Produktionsfaktoren (Inputs) Price |
- Humankapital (Arbeitskrafte) Supply with
- Kapital (Maschinen, Gebaude,...) h’g’:li';f:“f
- Boden (Grundstiicke, Rohstoffe, ...) F

m Abhangigkeitsprinzip
- wenn Lieferantinnen die Preise von

r d

V4

Inputs dndern, dann dndern sich die / Supply with

Grenzkosten => Verschiebung der P '°‘”1_’C”ef’$“*
/ i

Angebotskurve F

B Beispiel: Lohne steigen

- Grenzkosten steigen
- Angebot sinkt

Quantity supplied

Quelle: Stevenson und Wolfers (2020):Fig. 3.19

MZ (JKU) Angebot 26/34



Verschiebung der Angebotskurve

Produktivitat und Technologie

B Anstieg der Produktivitat = mit
weniger Inputs einen groBeren
Output erzielen

- steht oftmals in Verbindung mit
technologischem Fortschritt

B Beispiele: Entwicklung neuer
Arten von Maschinen, Integration
neuer Management-Techniken

- 1988 sahen PC's noch so aus

- Der Preis lag damals bei etwa
30,000 Schilling (2,180 Euro;
inflationsbereinigt 3,900 Euro)

Price

Supply with less
efficient production
technology

Supply with more
efficient production
technology

Quantity supplied

Quelle: Stevenson und Wolfers (2020):Fig. 3.20

Angebot
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Verschiebung der Angebotskurve
Preise von anderen Outputgiitern
B Unternehmen sind in vielen

Geschaftszweigen tatig =
produzieren unterschiedliche

Giiter

B Substitute in der Produktion
- andere Moglichkeiten um die
Produktionskapazitat zu nutzen
- Beispiel: Heizol und Diesel

B Komplemente in der Produktion
- Produkte, die gemeinsam
hergestellt werden (miissen)
- Beispiel: unterschiedliche Teile
eines Rindes miissen in fixen
Verhaltnissen produziert

werden

Price - The prices of

Quelle: Stevenson und Wolfers (2020):Fig. 3.21

Angebot

Supply when:

substitutes-in-production
are high; or
- The prices of
complements-
in-production
are low

Supply when:

- The prices of
/ substitutes-in-
//' Producﬁon are low;

- The prices of
complements-in-
production are high

Quantity supplied
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Verschiebung der Angebotskurve

Erwartungen

B Erwartungen liber die Zukunft
konnen Angebotskurven
verschieben

- wenn Produzentinnen iiber den
Zeitpunkt des Verkaufs
entscheiden kdnnen

B Wenn Anbieterinnen mit hoheren
Preisen in der Zukunft rechnen,
wird sich das gegenwartige
Angebot reduzieren.

- Lagerung und Verkauf zu einem
spateren Zeitpunkt zu hoheren
Preisen = hohere Gewinne

Price |
| Supply when next
year's price is
expected to
be higher

Suppfy when next
year's price is
expected to
be lower

Quantity supplied

Quelle: Stevenson und Wolfers (2020):Fig. 3.22
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Verschiebung der Angebotskurve
Art und Anzahl der Anbieterinnen

B Eintritts- und

Austrittsentscheidungen in/aus Price Morket s
. arket supply
Markten werden aufgrund von with a small
erwarteten zukiinftigen Gewinnen nurmser of
getroffen.
- Jeder Faktor, der die erwarteten
zukiinftigen Gewinne verandert,
verandert die Anzahl der )
Anbieterlnnen im Markt. 7 Market supply
with a large
. number of
B Wenn neue Anbieterinnen den Markt _ sellers
betreten, erhoht sich das Angebot.
Quantity supplied
B Wenn Anbieterinnen den Markt Quelle: Stevenson und Wolfers (2020):Fig. 3.23

verlassen, sinkt das Angebot.
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Bewegung entlang vs. Verschiebung der Angebotskurve

Erdgaspreis
(ct/m?)
S S.
= Wann verschieben wir eine 4001 EincBewegung | 2
entlang der
Angebotskurve und wann bewegen B AT 200

wir uns entlang einer Angebotskurve?

B Preisanderung = Bewegung entlang
... istnicht das-

der Angebotskurve 2751 elbe wie eine
Verschiebung der
. 2,50 — . . Angebotskurve.
B Anderung anderer Faktoren = 1,1 L1 I |
0 7 10 11,2 12 15 17

Verschiebung der Angebotskurve Erdgasmenge (Mrd. m?)

Quelle: Krugman und Wells (2017):Abb. 3-8
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Gegeniiberstellung Angebot und Nachfrage

Nachfrage

Angebot

Ziel

Rationalitatsregel
Implikation
Kurven(gestalt)

Markt
Preiserhdhung
Preissenkung

Verschiebung

Maximierung der Rente =
Differenz zwischen Nutzen und Preis

Preis = Grenznutzen
Nachfragekurve = Grenznutzenkurve

Nachfragekurve ist negativ geneigt
= abnehmender Grenznutzen
Marktnachfragekurve = Summe aller
individuellen Nachfragekurven
Bewegung entlang der NF-Kurve =
nachgefragte Menge sinkt

Bewegung entlang der NF-Kurve =
nachgefragte Menge steigt
Einkommen

Praferenzen

Preise verwandter Gliter
Erwartungen

Uberlastungs- und Netzwerkeffekte
Anzahl Konsumentinnen

Maximierung des Gewinnes =
Differenz zwischen Erlds und Preis

Preis = Grenzkosten
Angebotskurve = Grenzkostenkurve

Angebotskurve ist positiv geneigt =
steigende Grenzkosten
Marktangebotskurve = Summe aller
individuellen Angebotskurven
Bewegung entlang der AG-Kurve =
angebotene Menge steigt

Bewegung entlang der AG-Kurve =
angebotene Menge sinkt

Preise von Inputs

Produktivitdt und Technologie

Preise anderer Gliter

Erwartungen

Anzahl Produzentinnen

Angebot



Angebot

Zusammenfassung

B Das individuelle Angebot beschreibt die Menge, die ein Einzelner bereit ist zu
einem gewissen Preis anzubieten, wenn alle anderen Faktoren konstant
gehalten werden.

® Das individuelle Angebot wird anhand des Marginalprinzips (Grenzkosten), des
Kosten-Nutzen-Prinzips, des Opportunitatskostenprinzips und des
Abhangigkeitsprinzips ermittelt.

B Rationale Verkauferinnen produzieren jene Menge, bei der der Grenzerlos
(Preis) den Grenzkosten der letzten Einheit entspricht.

B Das Marktangebot ist die Summe aller individuellen Angebotskurven zu jedem
Preis.

E Anderungen des Preises fithren zu Bewegungen entlang der Angebotskurve.

® Anderungen von anderen Faktoren als dem Preis verschieben die
Angebotskurve.



Fragen?





