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1 Teaser

In diesem Workshop lernen Schiler*innen die komplexen Zusammenhange der
globalen Orangensaftproduktion kennen. In Kleingruppen erforschen sie die
geographischen, wirtschaftlichen und konsumbezogenen Aspekte des Marktes - von
der Plantage Uber Produktionsstatten bis hin zum Supermarkt. Mithilfe wvon
Symbolbildern und einer Weltkarte Vvisualisieren die Teilnehmenden die
Wertschépfungskette und scharfen somit das Bewusstsein fiir globale Lieferketten.
Durch Arbeit mit Diagrammen und Zeitungsartikeln wird die gezielte
Informationsbeschaffung und das Interpretieren von Daten geschult.

2 Fachwissenschaftliche Beziige inklusive
Lehrplanbezug

Je nachdem wie man den Workshop adaptiert, d.h. Materialien und
Aufgabenstellungen anpasst, kdnnen verschiedene Kompetenzmodule und Klassen
angesprochen werden. Die Inhalte des von uns durchgeflihrten Workshops richten
sich hauptsachlich an Schiler*innen der 7. und 8. Klasse Oberstufe, da dort eine
Vertiefung globaler Zusammenhange und der nachhaltige Umgang mit Ressourcen
im Mittelpunkt steht.

Demnach lassen sich die Inhalte unseres Workshops am besten im Lehrplan beim
Kompetenzmodul 7 (8. Klasse) Lokal - regional - global: Vernetzungen -
Wahrnehmungen - Konflikte bei Chancen und Gefahren der Globalisierung
erértern verorten. Passend dazu koénnen folgende Unterpunkte herangezogen
werden:

- Den eigenen Standort bzw. die lokale Betroffenheit in Prozessen der
Globalisierung in Bezug auf persénliche Chancen und Risiken analysieren

- Globalen Wandel und seine &konomischen, sozialen und O6kologischen
Ursachen und Wirkungen - auch hinsichtlich der eigenen Lebenssituation -
erortern

- Auswirkungen 6konomischer Globalisierung diskutieren

- Strategien individuell, betrieblich und gesellschaftlich nachhaltigen Handelns
entwickeln

Darlber hinaus wird auch der Knotenpunkt Politische und 6konomische Systeme
vergleichen beruhrt.

- Ursachen und Auswirkungen sozialer und 6konomischer Disparitaten auf
globaler Ebene beurteilen (BMBWF, 2024).

2.1 Faktenwissen

Faktenwissen bezieht sich auf Basiswissen, welches bereits vorhanden sein sollte, um
eine bestimmte Aufgabe zu l6sen. Dieses Wissen ist reproduzierbar und bedarf nicht
zwingend einer Fahigkeit des Wissenstransfers. Bei unserem Workshop gibt es nicht
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viel Vorwissen, das die Schiler*innen bereits mitbringen sollten. Es kdnnte jedoch
von Vorteil sein, zu wissen, wo welches Land in etwa liegt, um die erste Aufgabe
schneller I6sen zu kénnen. Passt man den Workshop so an, dass die Landernamen
nicht gegeben sind, ware die Lage der Lander auf jeden Fall ein zu voraussetzendes
Faktenwissen. Faktenwissen, welches von unserem Workshop vermittelt wird ware
beispielsweise das Wissen um die finf wichtigsten Anbau-, Verarbeitungs- und
Konsumgebiete von Orangensaft, die Griinde, weshalb der Orangensaftpreis
momentan stark ansteigt sowie das Wissen um Zukunftsprognosen flr
Orangensaftkonsum und dessen Preisentwicklung.

2.2 Konzeptwissen

Beim Konzeptwissen geht es insbesondere darum, sich bewusst zu sein, dass das
Faktenwissen bzw. Basiswissen nicht isoliert voneinander steht. Dadurch entstehen
Konzepte, Prinzipien und Zusammenhange, die den Schiler*innen helfen sollen, die
vorhandenen Informationen in einen groBeren Kontext einzubetten. In unserem
Workshop bezieht sich dies insbesondere auf das Wissen um Produktions- bzw.
Handelsnetzwerke von Orangensaft. Dabei stehen globale Wertschépfungsketten, die
Anteile verschiedener Akteure am groBen Ganzen sowie die Abhangigkeiten der
Akteure untereinander im Vordergrund. Durch die Markierung der einzelnen
Stationen entlang der Wertschopfungskette auf der Weltkarte fallt es den
Schiler*innen leichter, zu sehen, wie weit weg die Anbau- und Verarbeitungsgebiete
von den Hauptkonsumenten |liegen. Dariber hinaus unterstitzt diese
Veranschaulichung auch eine ,geistige Vernetzung"™ der einzelnen Stationen
miteinander. So kdnnten die Schiler*innen darauf kommen, dass Orangensaft eine
sehr weite Reise zurlickgelegt hat, bevor er im Supermarkt zu finden ist. Dass dies
nicht zwingend im Sinne des Gummibegriffes ,Nachhaltigkeit" steht, sollte den
Schiler*innen spatestens dann klar werden. Durch zusatzliche Materialien kann
anschlieBend noch um die unterschiedlichen Markt- bzw. Preisanteile und vor allem
die damit entstehende Machtposition gewisser Saftunternehmen erganzt werden.
Darlber hinaus wird im Workshop auch der Zusammenhang zwischen klimatischen
Bedingungen, Angebotsschwankungen und Preissteigerungen deutlich. Dass die
VerknlUpfung des einzelnen Wissens bei unserem Workshop funktioniert hat, zeigte
sich durch Aussagen wie ,Das ist doch total unfair!™ oder ,,Dann ist es wohl am besten
auf anderen Saft umzusteigen®.

2.3 Methodenwissen

Methodenwissen bezieht sich auf Kenntnisse und Fahigkeiten, Methoden gezielt
einsetzen zu kdnnen, um eine Aufgabe zu erfillen, Informationen zu beschaffen oder
Probleme zu l6sen. Dabei gehdrt bei unserem Workshop vor allem die Datenanalyse,
-verarbeitung und -vergleich, kritische Analyse des Textes, sowie Reflexion,
Bewertung, Meinungsbildung und Diskussion dazu.

2.3.1 Datenanalyse, -verarbeitung und -vergleich

Dieses Methodenwissen nimmt bei unserem Workshop den gréBten Teil ein. Die
Schiler*innen analysieren dabei verschiedene Daten in Diagrammen oder
Ubersichten, verarbeiten bzw. wandeln die gewonnen Erkenntnisse in das Visuelle
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um, indem sie Symbolbildchen basierend auf den Daten auf der Karte verteilen.
Daruber hinaus vergleichen sie die Daten miteinander, insbesondere wenn es um die
Prognosen geht.

2.3.2Kritische Analyse des Textes

Um den steigenden Orangensaftpreis rechtfertigen zu koénnen, miussen die
Schiler*innen den Text kritisch analysieren und nutzliches von flir die Aufgabe
unnltzem Wissen trennen. In dem von uns verwendeten Artikel werden mehrere
Grinde fir den steigenden Orangensaftpreis genannt. Jedoch ist das Stichwort
LInflation™, welches ein Schiler nannte, keiner davon.

2.3.3 Reflexion, Bewertung, Meinungsbildung und Diskussion

Dieser Teil ist eigentlich einer der wichtigsten Teile, um zu prifen, ob die
Schiler*innen die Problematik wirklich in ihrer Ganze verstanden haben. Die
Fahigkeit das erlernte Wissen in Zusammenhang zu setzen, die Problematik dahinter
zu erkennen und diese neu gewonnen Erkenntnisse auf das eigene Leben
anzuwenden ist nicht selbstverstandlich - jedoch fir einen effektiven
Workshop/Unterricht unerlasslich. Bei der Reflexion werden die Schiler*innen durch
gezielte Fragen wie beispielsweise ,Was kdénnte man denn selbst zu einer
Verbesserung der Situation beitragen?" im besten Fall zu Akteuren. Dabei ist eine
Bewertung der bisherigen Situation essenziell, um sich eine Meinung bilden zu
kdénnen. Die Diskussion im Plenum erweitert dabei den eigenen Horizont um Ideen,
auf die einige Schuiler*innen selbst nicht gekommen waren.

3 Feinlernziele

AFB I:

Die Lernenden...

e bestimmen die 5 wichtigsten Anbaugebiete der Orange, die 5 wichtigsten
Produktionslander von Orangensaftkonzentrat und die 5 Lander mit dem
héchsten Fruchtsaftkonsum aus den entsprechenden Diagrammen heraus.

e verorten die geforderten Punkte (siehe 1.) in der Weltkarte symbolisch.

e ermitteln aus den Diagrammen den aktuellen Fruchtsaftkonsum und dessen
Zukunftsprognosen.

AFB II:
Die Lernenden...

e werten das von ihnen gelegte Bild hinsichtlich Distanz der einzelnen Akteure
und Haufung von Symbolen aus.

e erlautern die Problematik hinter dem ungleichen Markt- und Preisanteil (in der
Diskussion).

e analysieren die Preisentwicklung von O-Saft anhand des zugehdrigen
Diagramms.

e erarbeiten Ursachen flir den Anstieg des Preises aus den Materialien.
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AFB III:
Die Lernenden...

e reflektieren den eigenen (falls vorhanden) sowie weltweiten
Orangensaftkonsum, bewerten diesen und begriinden ihre Meinung.

¢ entwickeln Strategien, um die Situation fir Kleinbauern zu verbessern (z.B.
Fairtrade, Aufklarung anderer Personen, Boycott groéBerer
Saftunternehmen...).

4 Ablauf des Workshops

Die Schiler*innen werden in drei bis vier Gruppen mit jeweils drei bis finf Lernenden
(abhangig von der KlassengrdBe) aufgeteilt und einer Station zugeteilt. An jedem
Arbeitsplatz befindet sich ein Tisch, auf dem eine ausgebreitete Weltkarte sowie
Diagramme, Symbolbilder und ein Zeitungsartikel bereitliegen. Zusatzlich finden die
Schiler*innen die zuvor besprochenen Aufgabenstellungen nochmals als Ausdruck
am Arbeitsplatz vor.

[ iiiiisii -
1H11ririn

ST U oy

Abbildung 1: Ausgangssituation
Quelle: eigene Aufnahme, 20.11.2024

Je nach Bearbeitungsgeschwindigkeiten der einzelnen Gruppen fallt die
Plenumsdiskussion kirzer bzw. langer aus. Fir den Fall, dass die Schiler*innen
friher als erwartet die Aufgaben erledigen, wird die Diskussion im Plenum um weitere
Themen erweitert (siehe Zusatzmaterial). So kann individuell auf die einzelnen
Gruppen reagiert werden.

Tabelle 1: Zeitlicher Ablaufplan

Zeit Phase Inhalt/Aktivitat Sozialform Anmerkungen
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- Diskussion

- Reflexion

2' Einleitung - BegriBung frontal Gdfs. nach
- Frage: Wer trinkt Konsum der
gerne O-Saft zum Familienmitglieder
Frihstick? fragen, falls keine
- Gruppenaufteilung in Antwort
3er- bis 5er- kommt/niemand
Gruppen O-Saft trinkt
- Erklérung der
Aufgabenstellung
8-13' Erarbeitung | Ausarbeitung der Gruppenarbeit
Stationen
10-15' | Abschluss Ergebnisprasentation | Plenum Ggfs. Anwendung

des

Zusatzmaterials

4.1 Aufgabenstellungen

(1) Verorte mithilfe der Diagramme und Symbolbilder folgende Punkte auf der
Karte:

o die 5 wichtigsten Anbaugebiete der Orange
(Symbolbild: Orange)

o die 5 wichtigsten Produktionslander von Orangensaftkonzentrat
(Symbolbild: Fabrik)

o die 5 Lander mit dem hochsten Fruchtsaftkonsum
(Symbolbild: Saftpackerl)

(2) Analysiere anhand der Diagramme das aktuelle Konsumverhalten von
Fruchtséaften in Osterreich sowie die zu erwartende zukiinftige Entwicklung.

(3) Analysiere mithilfe der Diagramme die Preisentwicklung von Orangensaft.
Erarbeite mdgliche Ursachen flr den Anstieg des Orangensaftpreises.
Tipp: Ziehe hierflur den bereitgestellten Zeitungsartikel zurate.
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4.2 Ergebnis

Abbildung 2: Ergebnis der ersten Aufgabenstellung
Quelle: eigene Aufnahme, 20.11.2024

5 Materialien

5.1 Diagramme

Zur Loésung der einzelnen Aufgabenstellungen miuissen die Schiler*innen
Informationen aus den bereitgestellten Diagrammen herausfiltern.

Achtung: Diese Diagramme miissen vor einer erneuten Durchfiihrung
aktualisiert werden!
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Top 10 Country Production of Oranges
2022
20M

15M
125M
- 1M
| I I
Mexico Egypt

Brazil India China, mainland United States of Spain

Indonesia Iran (Islamic Republic Viet Nam
America of)

@ Production

Oranges

Abbildung 3: Diagramm - produzierende Lander
Quelle: FAOSTAT

Leading orange juice producers worldwide in 2023/2024 by country (in 1,000
metric tons)*

Brazil 1,106
Mexico

United States

European Union

South Africa
China
Australia
Other
0 100 200 300 400 500 600 700 800 900 1,000 1,100 1,2000 1.
Production in thousand metric tons**
Sources Additional Information:
FAO; USDA Foreign Agricultural Service Worldwide; USDA Foreign Agricultural Service; 2023/2024

@ Statista 2024

R iatsa % _

Abbildung 4: Diagramm - Orangensaftproduzenten
Quelle: Statista
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FRUCHTSAFTKONSUM IM LANDERVERGLEICH
Pro-Kopf-Verbrauch an Fruchtséften und Fruchtnektaren 2022/2023* in Liter

Liter
40
B 2022 [ 2023+
e
30 33 ---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
™~

20

171
15,9
16,1

15,4
14,3
14,7

13,5
13,2

12,6
12,0
3
9

GroBbritannien
Griechenland

;

0

Quelle: Verband der deutschen Fruchtsaft-Industrie e. V. (VdF), Bonn /
GlobalData Plc, London / Statist. Bundesamt, Wiesbaden (Bevolk.) *vorlaufige Daten

Abbildung 5: Diagramm - Fruchtsaftkonsum im Landervergleich
Quelle: Verband der deutschen Fruchtsaft-Industrie E.V. (VdF)

100
80 7896 Le47 7718 7824
70,17
_ 6769 g5z 6304
i ki
z — 52;37 6100 5980 s5g74
: 11 15is
=
-1
=
20 I I I I I I I I I I I I
0
2018 2020 2022 2024 2026 2028

® Ananassaft
@ Anderer Saft, Saftmischungen & Smoothies ' Apfelsaft
' Grapefruitsaft @ Orangensaft
@ Traubensaft

Letzte Aktualisierung: Sept. 2024
Quelle: Statista Market Insights

Abbildung 6: Diagramm - Heimkonsum von Fruchtséften in Osterreich mit Prognose
Quelle: Statista
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@ in EUR (€)
2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
Average 2,44 2,47 2,51 2,65 3,08 342 3,93 4,07
Ananassaft 3,30 3,34 3,39 3,56 4,13 4,58 5,26 5,43
Anderer Saft,

Saftmischungen 2,63 2,66 2,70 2,84 3,29 3,65 4,19 4,33
& Smoothies

Apfelsaft 2,01 2,03 2,06 2,16 2,51 2,78 3,19 3,30
Grapefruitsaft 2,21 2,23 2,27 2,38 2,76 3,06 3,51 3,63
Orangensaft 2,60 2,63 2,67 2,80 3,25 3,61 4,14 4,28
Traubensaft 1,14 1,15 1,17 1,23 1,43 1,58 1,82 1,88

Letzte Aktualisierung: Sept. 2024

Quelle: Statista Market Insights

Abbildung 7: Diagramm - Preisentwicklung von Fruchtséften in Osterreich mit
Prognose

Quelle: Statista

5.2 Weltkarte und Symbolbilder

Neben den Diagrammen ist der Ausdruck einer groBformatigen Weltkarte notwendig.
Flar diesen Workshop wurde eine Weltkarte aus einem Schulatlas verwendet und in
Al ausgedruckt. Zudem wurden Symbolbilder in finffacher Ausfihrung bereitgestellt.
Eine Orange steht hierbei flir das Anbaugebiet, eine Fabrik fur das Produktionsland
und ein Saftpackerl fir den Orangensaftkonsum.

104 Welt Politische Karte 105

Abbildung 8: Weltkarte

Quelle: Schulatlas
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Abbildung 9: Symbolbild - Anbaugebiet
Quelle: pixabay

Abbildung 10: Symbolbild - Produktionsstandort
Quelle: pixabay

Abbildung 11: Symbolbild - Orangensaftkonsum
Quelle: pixabay

5.3 Zeitungsartikel

Fir die Bearbeitung der letzten Aufgabenstellung haben die Schiler*innen die
Méglichkeit, in den bereitgelegten Zeitungsartikeln nach Ursachen fir den
Preisanstieg von Orangensaft zu recherchieren. Im Workshop wurde exemplarisch
eine Auswahl an Artikeln verwendet, von denen jedoch lediglich ein Artikel den
Schiiler*innen zur Verfiigung gestellt wurde, um Uberforderung durch zu viel Material
zu vermeiden.

e Der Standard: Warum Orangensaft ein Luxusgut geworden ist - und wohl noch
teurer wird. (Kapeller, 2024)

e Stuttgarter Zeitung: Warum Orangensaft noch teurer wird. (Flaig, 2024)

e n-tv: Hersteller suchen Alternativen. An der Bérse explodiert der Orangensaft-
Preis. (Borowski, 2024)

e tagesschau: Schlechte Ernten. Orangensaft wird immer teurer.
(tagesschau.de, 2024)

Die Liste der genutzten Artikel kann nach Bedarf individuell erweitert werden. Es ist
maoglich, dass die Zeitungsartikel aktualisiert werden missen, da der gestiegene
Orangensaftpreis eine Momentaufnahme des Jahres 2024 darstellt und variabel ist.
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5.4 Zusatzmaterial

Je nach Schnelligkeit der Schiler*innen bei der Bearbeitung, kann die
Diskussionsphase um  weitere Themen, wie die Ungleichheiten der
Gewinnausschittung (Faktencheck, 2023), erweitert werden. Hierflir koénnen

nachstehende Materialen verwendet werden.

Die unterschiedliche Marktmacht der Akteure in der Lieferkette
(symbolisiert durch die GréRe der Orangenscheiben)

BRASILIEN i EUROPA bzw. DEUTSCHLAND
PRODUK- ORANGEN- SAFT- ABFULLUNG HANDEL KONSUM
TIONS- ANBAU HERSTELLUNG
MITTEL & TRANSPORT ’

[ o "\

Lieferanten  Anbau: Unternehmen: Trader  Abfiillbetrieb: Unterneh
von Input- Kooperativen, Louis Dreyfus Com- u.a. Beckers Bester, u.a. Kaufland,
faktoren Vertrags- modities (LDC), Eckes-Granini, Rewe, Aldi, Lidl,
(u.a. Pestizi- béuerinnen Citrosuco, Cutrale, Refresco, Edeka, Fach-
de, Herbizi- und -bauern, Fabriken der Produk- Valensina, handel
de, Diinge- bhéngigs i h Coca-Cola
mittel) Zulieferfirmen .
sowiedigene  LouisDreyfus3 bestars & el
Plantagen der = E3
Industrie £% Citrosuco ecues o
CUTRALE Refresco (il . E

Abbildung 12: Informationsblatt - Lieferkette und Akteure
Quelle: Christliche Initiative Romero e.V. (CIR)

Anteile am Ladenpreis der verschiedenen Akteure
in der Wertschépfungskette

ANBAU &
HERSTELLUNG
Produktions-
kosten, Gewinne
der Produktions-
unternehmen
und Gewinne der
Saftindustrie

Ausgaben der
Industrie

ABFULLER Y

‘ : ’ Transport
Gewinn 7 (Hafen— Abfiiller)

Kosten (Transport, Verpacklmg, Arbeit, etc.)

Abbildung 13: Informationsblatt - Anteile am Ladenpreis
Quelle: Christliche Initiative Romero e.V. (CIR)
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