Digitalisierung: Auswirkung auf Kaufverhalten

Methodisch-didaktischer Kommentar

Im Nachfolgenden werden einige weitere methodisch-didaktische Umsetzungs-
moglichkeiten aufgezeigt und Erkldarungen zu den Online-Tools geboten:

1 — Wortbild Digitalisierung

Die Methode, zu jedem Buchstaben des Wortes ,Digitalisierung® ein passendes Wort zu
finden (z. B. D wie Video, | wie Streaming), eignet sich gut als aktivierender Einstieg oder
kreative Sicherung. Durch die zusatzliche Bildersuche werden Begriffe visuell gestitzt und

leichter verstanden.

Die Schler:innen erweitern so spielerisch ihr Wortschatzwissen zum Thema
Digitalisierung und setzen sich aktiv mit zentralen Inhalten auseinander — ideal auch fur

Partner- oder Gruppenarbeit.

2 — LearningApps

Die LearningApp eignet sich ideal zur Vertiefung und Festigung des Themas. Die
Schdler:innen ordnen konkrete Aussagen den beiden Einkaufsformen zu und setzen sich
dabei bewusst mit Unterschieden und Besonderheitenauseinander.

Durch das interaktive Format wird das selbststéndige, reflexive Arbeiten geférdert, wahrend
die visuelle Darstellung zur Konzentration und Merkfahigkeit beitragt. Die Ubung eignet sich
gut zur Wiederholung oder Vorbereitung auf weiterfiihrende Diskussionen.

3 — Mindmap

Die Erstellung einer Mindmap ermdglicht den Schiler:innen, ihr Wissen strukturiert
darzustellen und Zusammenhange zwischen Begriffen visuell sichtbar zu machen. Gerade
bei komplexeren Themen wie Konsum, Digitalisierung oder Geld eignet sich diese Methode
zur Aktivierung von Vorwissen, zur Ideensammlung oder zur Zusammenfassung von

Lerninhalten.

Ob analog auf Papier oder digital, férdert die Mindmap das vernetzte Denken,
die Begriffssicherheit und die Selbstorganisation im Lernprozess.

4 — Padlet als Abschluss im Plenum

Padlet eignet sich hervorragend fir den strukturieren Wissensaustausch sowie als

abschlielendes Reflexionsinstrument im Plenum. Durch die gemeinsame Sammlung von
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Gedanken, Beispielen oder Erkenntnissen entsteht eine visuelle Ubersicht, die

unterschiedliche Perspektiven sichtbar macht und Diskussionen anregen kann.

Vorstrukturierte Spalten (z. B. ,Bezahlung®, ,Produktinformation®, ,Personal®) erleichtern

den Schiler:innen die Einordnung ihrer Beitrage. Das Tool fordert Kooperation, Reflexion

und aktive Beteiligung — und kann flexibel zur Vertiefung, Wiederholung oder als Ubergang

zu neuen Themen eingesetzt werden.
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W6 macht sich Digitalisierung beim Einkaufen bemerkbar?

Wiederholung und Wissensaustausch in der Klasse

Apps am Smartphone

@ Johanna Ruhm

Apps fiir Onlinebanking

@ Johanna Ruhm

Apps von Onlineshops

@ Johanna Ruhm 2

digitaler Einkaufszettel (auf

den die ganze Familie
Zugriff hat)

Bezahlvorgang

@ Johanna Ruhm

Kartenzahlung

@ Johanna Ruhm

kontaktloses Bezahlen

@ Johanna Ruhm

Onlinebanking

@ Johanna Ruhm

Selbstbedienungskassa im
Supermarkt
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Alternativen zum
Einkaufen vor Ort

Digitale Werbung
@ Johanna Ruhm H
auf Social Media

© JohannaRuhm 2

Click and Collect

@ Johanna Ruhm
@ JohannaRuhm personalisierte Werbung

Onlineshopping
@ Johanna Ruhm
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