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Methoden

Ebene 1: Mikromethodik

(,Molekule® der Unterrichtsgestaltung)

Inszenierungstechniken

der Lehrer/innen und Schuler/innen

Ebene 2: Mesomethodik
(,Methoden im engeren Sinn‘)

Zeitdimension
(Einstieg-Erarbeitung-
Lernsicherung)

Sozial- und Handlungsdimension
(z. B. Gruppenarbeit, Fallmethode)

Ebene 3: Makromethodik
(methodische Grol3formen)
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Die Phanomene ,,Inflation u. Deflation* - Grundstruktur

Eingangsvoraussetzungen

Was ist Geld? [Geldmengenbegriffe]
Wer druckt/schopft Geld? [Buchgeldschopfung der Banken]
Welchen Wert hat Geld? [Binnen- und AulRenwert]

Welche Grof3en beeinflussen den Wert des Geldes?
[z.B. Relation Geldmenge «— Gutermenge (Quantitatsgleichung)]

Basisinformationen

Was versteht man unter Inflation und Deflation? [Begriffsklarungen]
Wie wird sie berechnet? [Messung]

Welche Erscheinungsformen der Inflation gibt es? [Arten]

Welche Auswirkungen hat Inflation und Deflation? [Gewinner/Verlierer]
Wo liegen die Ursachen fir Inflation und Deflation? [Ausloser]

Wie kann Inflation und Deflation bekampft werden? [MalRhahmen]



Inszenierungstechniken zum Themenbereich
,Inflation — Deflation*

Grafiken, Diagramme, Tabellen

Strukturen

Zeitungsartikel
Fachartikel
Karikaturen
Metaphern, Zitate

Einstiegsfragen, Arbeitsauftrage als Einstieg
Einstiegsgeschichten, Visualisierungen

Literaturfundstellen
Quiz, Wortlabyrinth

Experimente, Simulationen

Provokationen, Verunsicherungen
Schnittstellen - Ansatz

Videofilme, Filmausschnitte, Horfunksendungen
Modelle



O|ISPON

swl|ld

]

o

]

m]

N

]

W]

m]

Zyesueus||91s11uy9s

X

X

DUNISUITSUNMISA
/ uone)oAo0id

Juswadx3

yiuAgeuop / zind

us||21spunjinielall

DUNISTSITENSIA /
a1yolyosabsbansuig

obeInesliagie
-/ uabelysbansuig

arellz / uisydelsy

uaJinye ey

|9y 11esbuniiaz

uannns

€3

usy el

MATRIX
AUF DER MIKROEBENE
AM BSP. INFLATION

INSZENIERUNGSTECHNIKEN
METHODEN-

Uni/FH
BHS
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Uni/FH
BHS

BMS

Uni/FH

BMS

Einstiege

Messung

Ursachen

Auswirkungen | BHS
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Grafiken, Diagramme, Tabellen ...

Einsatzmoglichkeiten:

Kognitiv:

= Zur Veranschaulichung von Zusammenhangen im Rahmen einer ,trockenen®
Informationsphase; als Instrument der Auflockerung.

» Diagramme/Tabellen sind auch dazu geeignet, 6konomische Zusammenhéange
zu quantifizieren.

= Meist in Verbindung mit Fragen bzw. einer konkreten Aufgabenstellung.

Affektiv:

= Erzeugung von Betroffenheit [haufig auch als Einstieg geeignet].

» |nteressante Einsatzvariante: Grafik in Verbindung mit einer Karikatur.

Formale Kriterien:

= Aktualitat

» Anschaulichkeit

= Qualitat (= GrolRe, Lesbarkeit, Farben, Symbole)
= Keine Uberladung




Geld: Die Sorgen der Osterreicher

Frage: ,Welche Angste haben Sie, wenn Sie an Sparen denken?“ (in Prozent)
Veranderung von 2006 zu 2010

Geldabwertung,
Inflation

Fonds verlieren an
Wert, Kurse sinken

Sparen zahlt sich
weniger aus

Sparen nicht mehr
leisten zu kdnnen

Flr spater zu wenig
Zu sparen

Bankenkonkurs

Nichts davon

QUELLE: Erste Bank

(1316 Befragte)
ILLUSTRATION: Lillian
Panholzer

GRAFIK: Die Presse [HR]

Einstiege/Grafiken

Die Presse




Wirtschaft im Ungleichgewicht - Inflation

Geldmenge

Giitermenge

O©Felix
Gotzendorfer




Osterreichische Preisniveaus* im Vergleich zum EU-Schnitt

Schuhe

Bekleidung

Verkehrsdienstleistungen

Gaststatten und Hotels

Alkoholfreie Getranke

Nahrungsmittel

Erziehung und Unterricht

Stationare Gesundheitsdienstl.

Quelle: Eurostat

.ﬂ.gend.a
Austria

Tabakwaren
Haushaltsgerate

Alkoholische Getranke

R o
SIS I SIS IS IS IS
N R Y o

*Anmerkung: Daten aus dem Jahr 2016, kaufkraft- und wechselkursbereinigt (KKS).

Einstiege/Grafiken

Agenda Austria




Inflation im Janner 2019
Veranderung im Jahresabstand in Prozent

4,5 Mikrowarenkorb
(tdglicher Einkauf)

18 . X/—\E
L..

Inflationsrate

I | | | | | | | | l |

Jan."18 April Juli Sep. Jan."19

Wichtige Preisanderungen zum Vorjahr, in Prozent

Flugticket

Rasenmaher

m Mobiltelefonie o

Strom (Arbeitspreis) 1 Isolierglasfenster

m Superbenzin

Grafik: © APA, Quelle: APA/Statistik Austria

Busreise Ausland

+3,3

Wohnungsmiete

Diesel

Zigaretten

¢ B8

APA, 22.02.2019

Messung/Grafiken

Mogliche Fragestellungen:

1.

2.

Uber welchen Zeitraum wird die Ent-
wicklung der Inflationsrate dargestellt?
In welchem Monat war die
Entwicklung der gesamten
Verbraucherpreise am hochsten, in
welchem am niedrigsten?

. Was bedeutet der Wert 1,7 Prozent im

Janner 2019?

. Mikrowarenkorb — erlautern Sie

diesen Begriff!

. Welche Schlussfolgerung lasst sich

aus dem Verlauf der beiden Linien
ziehen?

. Was wurde im unteren Tell der Grafik

veranschaulicht?




Kosten eines Big Mac

Mdglicherweise haben Sie auch schon den einen oder anderen Big Mac genusslich verspeist.

Wie Sie aus der folgenden Grafik ersehen kdnnen, sind die Preise flr einen Big Mac - der
Preisvergleich erfolgte in US-Dollar — in den angeftihrten Landern sehr unterschiedlich.
Uberlegen bzw. recherchieren Sie (im Internet), woran dies liegen kénnte.

Big-Mac-Index | Ausgewahle Lander

Land Big-Mac-Preis in Euro Der Big-Mac-Index des
Economist soll das Preis-
Agypten  [NI1,58 niveau eines Landes anhand
Russland 11,87 des namensgebenden
“~F e Burgers darstellen.
Siidafrika [N 2,00 Ein Big Mac der Restaurant-
Mexiko B 2,10 kette McDonald’s wird fast
- Oberall standardmaBig aus
Indonesien 11 2,19 den gleichen, zumeist
Indien B 2,30 regionalen Zutaten erstellt.
~ R Umgerechnet auf eine
Tirkei . 2,31 Wahrung wie Dollar oder
Polen B 2,42 Euro sollen die Preisunter-
’ - schiede das Kostenniveau
Osterreich | 3,80 eines Landes annahernd

Schweiz [N 5,53 Widerspiegeln.

Quellen: Blocmberg, Big Mac Index, Erste Asset Nam;ementl DER STANDARL

(Quelle: Der Standard)

Messung/Grafiken
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Einstiege/Grafiken

Datenquelle: Statistik Austria, Berechnungsmethode: VPI




239
Alkohol, Tabak

™ 21 Nachrichtentbermittlung

F ~ 1,2 Erziehung, Unterricht
%51 ‘|
Bekleidung, Schuhe 2200
' Wohnung, Wasser,
A 55 Energie
Gesundheit
Warenkorb
¥ 7,0
Instandh. Haus, Hausrat 2017
in Prozent ¥ 129
¥ 87 y " Verkehr
Waren, Dienstleistungen - Hohgre Gew'c"t“'?g 2 2016
w~ Niedrigere Gewichtung
2 110
Restaurant, Hotels - ¥115
y Nahrungsmittel,
111 alkoholfreie Getranke

Freizeit, Kultur

Mikrowarenkorb Taglicher Einkauf, jeweilige Gewichtung in Prozent

Melange, Kaffeehaus | EERREEEEEEEEI 1°.08 Apfel | 4.38
Flaschenbier | ERRREGGEEE ° 83 Orangensaft | 3.97
Tageszeitungen |G ©.35 Fruchtjoghurt | 3.8
milch | 7.46 Gouda [ 3.55
Geback [ G 7.16 Putenbrustfleisch [l 3.23
Schinken vom Schwein _ 6,22 Belegtes Geback - 2,88
spezialbrot | 288 Kartoffeln [l 2.83
Butter | 4.65 Vollmilchschokolade [Jlij 2.62
Mineral-, Tafelwasser || 4.5 Pizza, tiefgekuhlt [l 2.53
Tomaten - 441 Topfengolatsche - 1,67

Mikrowarenkorb Inflationsrate

zum Vorjahresmonat in Prozent

Janner Februar Marz April Mai

2016

(Quelle: Die Presse, 27.2.2017)

Messung/Grafiken

Dezember  Janner
2017

Juli August September Oktober November
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Messung/Grafiken

Inflation 2017 - Der neue Warenkorb

Gewichtung der Bestandteile zur Berechnung der Inflation

Niedrigere Gewichtung

20,0 % Wohnung, Wasser, Energie

12,9 % Verkehr

11,1 % Freizeit, Kultur

11,0 % Restaurant, Hotels

8,7 % Waren, Dienstleistungen

7,0 % Instandhaltung Haus, Hausrat

5,5 % Gesundheit -
5,1 % Bekleidung, Schuhe
3,9 % Alkohol, Tabak
—T: 2,1 % Nachrichteniibermittlung
1,2 % Erziehung, Unterricht

Grafik: © APA, Quelle: APA/Statistik Austria

Datenquelle: Die Presse, 23.02.2017

Hohere Gewichtung zu 2016

11,5 % Nahrungsmittel, alkoholfreie Getranke




Wie haben sich die Preise 201/ entwickelt?

Verdnderungsraten des Jahresdurchschnitts Die gréBten Preisdémpfer 2017 (Verdnderungsrate)
2006-2017 >
10 = Elektr. Strom, Gas, Arbeitspreis
y Arbeitspreis/Tag 7%
8 -7,3%
[/ :
1 Minjwarenkorb
/ ' A (wachentlicher Einkauf) CDROM
6 g N . ‘-| R e Elekr. Strom,
4 | ]F;'eo;r Arbeitspreis/Nacht
R 6,9%
2 - . - - -
Die gréBten Preistreiber 2017 (Verénderungsrate)
0
5 Vl\llolzungsmviete, Dieseltreibstoff
2 alle Kategorien +7,6%
+4,2%
4
) Heizal
O O O AN N AT M A R R A AR N Mo
P ERCCRPRORCR R P P G{;ﬁ;:nohme
+1£,57%

Quelle und Grafik: STATISTIK AUSTRIA, Monatiche Praiserhebungen.

Einstiege/Grafiken



Lohn- und Preisentwicklung in Osterreich 1999-2013
 =<-Lohne: Index der Tariflohne in der Industrie  —~—Preise: Index der Verbraucherpreise

251,9

! _1._ 2437
3 B

22872347

210 72‘5&0.-.2.23'-8---*"’
205,3 2102~
194,5 1994 " 5=--"
B, et crak

eomt"" 176,3179.8

172,0
162.8 1637 1966

- ' i—v..d 157.8
14:! 3 1438 145,8 1488 152,2 154
1345 137.6 ’

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Caoelle: Stabshk Avsana Viente aul Bags des Jadwes 1986 (=100) jAHR

Einstiege/Grafiken



Unterscehieccdliche Sichtwels@oons

a8

Wenn Arbeitnehmer
hohere Lohne verlangen,
mussen wir die Preise
erhohen.....

Lohn-Preis

Arbeitnehmer

Wenn die Unternehmen
die Preise standig
erhdhen, dann brauchen

wir hohere Lohne..... Arbeit

-geber

Ursachen/Grafiken DDD@[@@W W@Dj M@[@ R@@h@?




Das ABC der Lohnpolitik

Wenn die .. wdchst der
Lohnkosten Kostendruck A
I schneller steigen in den
als die Unternehmen =
Produktivitdt ...

Bleiben die Pr'eisel
gleich, dann sinken
die Gewinne der

s

Die _________Unternehmen
Unternehmen

setzen die Preise 339527

herauf o g if

Bleiben die Preise gleich,
werden maoglicherweise
Arbeitskrdfte

’—-lrrr l en’rlaﬁen

nsequ F 44 W:
Investitionen
unterbleiben,

Hdhere Preise
zehren Lohnzulagen
ganz oder

teilweise auf und Arbeitspldtze

Gefahr fir Wachstum

4

Arbeitslosigkeit,

Gesamteinkommen

der Arbeitnehmer
sinkt

Ursachen/Grafiken




Strukturen

Aufgaben bzw. Vorteile von Strukturen:

» Aufzeigen von Zusammenhangen

= Schduler/in kann auf einer abstrakten Ebene ein ,Gerust erwerben, das in vielfaltiger
Weise ausdifferenziert werden kann, ohne dass der Uberblick verloren geht.

» Lehrer/in kann sich vorrangig darauf konzentrieren, das gedankliche ,Gerust” durch
lllustrationen und Anwendungsbeispiele tragfahig zu machen.

= Sie veranlassen den/die Lehrer/in zu einer grundlegenden Auseinandersetzung mit
der Thematik seines Unterrichts.

= Sie liefern dem/der Lehrer/in eine Grundlage flr die Entscheidung, welche Inhalte
nebeneinander und welche hintereinander angeboten werden sollten.

Logische und didaktische Anforderungen an Strukturen:

= Beispiele, Situationen, Begriffe ... sollten klar zugeordnet werden konnen

= Begriffe, die nebengeordnet sind, missen trennscharf sein.

» Strukturen sollten auch Begriffe enthalten, von denen der/die Lehrer/in annehmen
kann, dass die Schiler bereits Uber sie verfligen.

= Strukturen sollten im Allgemeinen nicht mehr als tber vier Ebenen verfligen.

Strukuren




Preisniveaus —

Y Kaufkraft- Baupreis- /
Pensionisten- paritaten Baukostenindex
preisindex
Mietpreis- W_elte_re Energiepreis-
index reisindizes: index
Erzeugerpreis-  agrarpreis- Kraftfahrer-

Index index preisindex

Einstiege/Strukturen



Die Berechnung des Verbraucherpreisindex (2015)

n Konsumerhebung n Warenkorb

In tausenden Haushalten Daten werden in einem ,Wa-
werden Aufzeichnungen renkorb“ zusammengefasst.

Uber die taglichen Aus-
i 5 |

gaben geflihrt.

Haushaltsbiicher

Warenbeschreibung

-

<

H Preiserhohung

n Berechnung

Interviewer erheben die
Preise in zwanzig osterrei-
chischen Stadten. m

Die Durchschnittspreise
2015 dienen als Basis kunfti-

ger Preisvergleiche. m

[

Arbeitsschritte alle 5 Jahre m monatlich

Quelle: Abenteuer Volkswirtschaft, 2017, MANZ Verlag Schulbuch




Der Warenkorb im Wandel der Zeit

. 18 8 § §

Autokindersitz aromat.

45 PKW-Modelle Autobetrle_bsk_osten, Digitalkamera, Mineralwasser, Rum, I—_|o|zpellg_ts, Horgerat,
: Schnellimbiss, : Navigationsgerate, LED-Lampe
alle Tabakwaren, o bild Kiwi Internet Thunfisch, stve f p
alle 6ffentlichen Eort ! ufng,"dlwu Studiengebiihren, Flachfernseher, Pflegeplatze for Tablet
Tarife Sf/erll”?u ba ern, Modegetranke, Speichermedien, . Senlore"n, _
OZ or?]_ rot, DVD-Player, Bankdepot- M|ttqgsmenu_ beim
ucchini Solarium gebihren Italiener/Asiaten
582 Pos. 584 Pos. 812 Pos. 770 PQS 801 Pos.
€ 5 @y @ % @

VW-Kafer Munzwaéscherei, Wérterbuch, Sardinen, Weinbrand, Energiespar-
(vertrat Nahmaschinen, Telegramm, Reduktion von Farbnegativfiime, lampe
bisher alle Kleiderstoffe, Kindergartenessen, 65 auf 2 Positionen Sggrﬁ?ehp“pnigﬁé
Automarken - i . ’
) Mozartkugeln, Haaransatz bei Tabak, Kaffeefiltertiiten,
Schweinebraten nachfarben Reform bei Literatur

Filterkaffeemaschine

Im Warenkorb missen Konsumausgaben erfasst werden, die mindestens 0,1 % der gesamten Konsumausgaben ausmachen.



URSACHEN/AUSLOSER DER INFLATION

nachfrage- \ angebots-

geldmengen-
bedingte bedingte
Inflation / \ Inflation

bedingte
Inflation

Ursachen/Strukturen



Ursachen/Ausldser von Inflation
(Ansatze zur Inflationserklarung

GELDMENGENBEDINGTE NACHFRAGEBEDINGTE | ANGEBOTSBEDINGTE

INFLATION INFLATION INFLATION
- Geldschopfung durch die | |
Notenbanken Konsuminflation Gewinninflation

- Kreditschdpfung durch > . .
I tit flat !
die Geschaftsbanken nvestitionsination !

(Buchgeldschopfung) Fiskalinflation # Kosten(druck)inflation
. e
- Erh6hung der Umlaut- Auslandsnachfrageinflation g
geschwindigkeit I e
(Quantitatstheorie) I P
| P /
- Exportiberschiisse I U’
~ -~ - o Y _____ P
~A | IMPORTIERTE ; .~

INFLATION ' &

Ursachen/Strukturen




Ursachen/Ausldser von Inflation
(Ansatze zur Inflationserklarung

/

' N\

GELDMENGENBEDINGTE

NACHFRAGEBEDINGTE | ANGEBOTSBEDINGTE

INFLATION INFLATION INFLATION
- Geldschopfung durch die | |
Notenbanken Konsuminflation Gewinninflation

- Kreditschopfung durch

die Geschaftsbhanken
(Buchgeldschdpfung)

- Erhdhung der Umlauf-

geschwindigkeit
(Quantitatstheorie)

-Exportubersghljsse T IMPORTIERTE ' &~

| S
I

Ursachen/Strukturen

Investitionsinflation

Kosten(druck)inflation

Fiskalinflation #
/,/
Auslandsnachfrageinflagion | .~
/’ J
N -

INFLATION |

INFLATION DURCH PSYCHOLOGISCHE UND
POLITISCHE EINFLUSSE (,,Anspruchsinflation®) s




Auswirkungen von Inflation

- Uberblick -
Gefahrdet Inflation die Wie wirkt sich Inflation auf
Geldfunktionen? Einkommensbezieher aus?
- GELDWIRTSCHAFT - EINKOMMEN

Schuldner und
Glaubiger — wer gewinnt
[ verliert?

Gibt es Auswirkungen
auf den AulRenhandel?
- AUSSENHANDEL

Die vielschichtigen
und unterschiedlichen
Auswirkungen von

- VERMOGEN bzw.

Fordert Inflation die _ SCHULDEN
Beschéftigung? Inflation
- BESCHAFTIGUNG Sach- und
Geldvermdgensbesitzer —
Fordert/hemmt wer ist beglnstigt/

Inflation das Ian;?itoCrIfs;S\saiLer/ PR
—)V\\//\/apcfgﬁgr'lT]SM —verlierer? - VERMOGEN bzw.

S e SCHULDEN

Auswirkungen/Strukturen




Zeitungsartikel und Schlagzeilen von Zeitungsartikeln

Einsatzmadglichkeiten:

Je nach Themenstellung sind Zeitungsartikel kognitive oder affektive didaktische
Instrumente, die in folgender Weise eingesetzt werden kénnen:

= Veranschaulichung und Aktualisierung von Fakten.

= Schaffung von Neugierde bzw. Betroffenheit zum Thema.

= Dokumentation unterschiedlicher Standpunkte (z.B. als Einstieg in eine Pro-Kontra-
Debatte)

Formale Kriterien:

= Angabe der Quelle, Datum (eventuell auch Angabe des/der Autor/in)
= Qualitat des Artikels (SchriftgrofRe, Lesbarkeit ...)
= Lange des Artikels (— oft sind Kurzungen sinnvoll; wenn gekurzt wird — Hinweis)

Zeitungsartikel




AK zur Janner-Inflation: Auch im neuen Jahr —
Mietzinsexplosion halt an! (22.02.2019, boerse-express.at)

Tldrkei-Tourismus: Rekord und galoppierende Inflation
(5.02.2019, nachrichten.at)

Die Inflation in Osterreich wurde schwacher (22.02.2019, Kleine Zeitung)

Inflation: Leben in Osterreich wurde teurer
Im Unterschied zur Eurozone insgesamt ging die Inflation
in Osterreich nicht zuriick. (Die Presse, 17.09.2018)

Olpreis und Konjunktur driicken Teuerung bis
2021 auf 1,9 Prozent
(Salzburger Nachrichten, 11.01.2019)

Vermaogensprofi: Vor Inflation brauchen
Anleger keine Angst zu haben
Viele Anleger sorgen sich aktuell vor einer
Ruckkehr der Inflation.
(12.02.2019, fondsprofessionell.at)

Einstiege/Zeitungsartikel




Die Preise steigen, der Teddy fliegt

Wien. Goodbye Teddybar. Das Kuscheltier hat keine Zukunft. Jedenfalls nicht im
Warenkorb, den die Statistik Austria zur Berechnung der Inflation heranzieht. Der wurde
gerade zum ersten Mal seit 2011 neu zusammengestellt und reflektiert jetzt die gednderten
Konsumgewohnheiten der Osterreicher.

Statt dem Teddy wird jetzt der Preis von Pay-TV erfasst. Und der von Elektrofahradern.
Sogar der gemeine Fertigteig hat den Kuschelbaren tberholt. Der neue Gesamtindex
umfasst 770 Produkte. 67 sind rausgeflogen, 36 wurden neu aufgenommen. Auch MP3-
Player, Camcorder und Navigationsgerate werden nicht mehr erfasst. Auch die sind
uberholt. Nur Produkte, auf die mindestens ein Tausendstel der Haushaltsausgaben
entfallen, schaffen es in den Index. Die Neuanpassungen sind notwendig, um ein moglichst
genaues Bild von der Teuerung zu bekommen.

Und das besagt fiur Janner: Die Preise sind in Osterreich so stark gestiegen wie seit vier
Jahren nicht mehr. Mit einer Inflationsrate von 2,1 Prozent (EU-Berechnungsmethode) bzw.
2,0 Prozent (nach heimischer Methode) wurde hierzulande das Ziel der Europaischen
Zentralbank erreicht, das bei knapp unter zwei Prozent Teuerung liegt. Der Grund fur die
hohere Inflationsrate liegt freilich nicht im Abschied des Teddybaren. Sondern daran, dass
die Preise in zwei wichtigen Gruppen deutlich gestiegen sind: Beim Wohnen. Und bei der
Energie.[...] (Die Presse, 23.2.2017)

Fragen zum Artikel:
1. Fassen Sie die wesentlichen Anderungen im neuen Warenkorb tibersichtlich zusammen!
2- " “:Ei“:"»"“"

Messung/Zeitungsartikel




Neuer Kaufkraft-Index: iPhone macht Big Mac Konkurrenz

Das iPhone soll in Zukunft zeigen, ob eine Wahrung tber- oder :
unter-bewertet ist. Und kommt zu einem véllig anderen Ergebnis -
als der altbewahrte Big-Mac-Index.

Seit Jahrzehnten nutzen Handler den Big-Mac-Index, um abzuschatzen, ob eine Wahrung
uber- oder unterbewertet ist. Die Methode ist einfach: Wechselkursbereinigte Preise
ahnlicher Guater werden in verschiedenen Landern verglichen. Der Big Mac, der seit 1986
von der britischen Wirtschaftszeitung "Economist" als MaRstab herangezogen wird, gilt als
guter Indikator, da es ihn fast Gberall auf der Welt in der gleichen Zusammensetzung gibt.
Doch nun kénnte der McDonald's-Burger von einem neuen Indikator abgelést werden: dem
iIPhone. Das regt die japanische Finanzfirma Nomura an.

Die Preise fur ein iPhone (Modell 6S, 4,7 Zoll Bildschirm, 16 GB Speicher) reichen von 649
Dollar in den USA uber 705 Dollar in GroBbritannien bis hin zu 1213 Dollar in Brasilien, so
Nomura.[...] (Die Presse, 2.8.2016)

Fragen zum Artikel:

1. Erlautern Sie kurz die Funktionsweise des Big-Mac-Index und erlautern Sie, warum
gerade dieses Produkt seit den 1980er Jahren zu Kaufkraftvergleichen herangezogen
wird!

2. Von welchem Produkt soll der Big-Mac-Index nun abgeldst werden und zu welchen
Ergebnissen kommt der neue Indikator?

Messung/Zeitungsartikel



Ursachen von Preissteigerungen

Lesen Sie die einzelnen Zeitungsausschnitte aufmerksam durch und nennen Sie jeweils jene Ursachen, die
Inflation auslésend bzw. fordernd waren. Geben Sie zusatzlich an, ob der Ausléser fir die Inflation auf der
Geld-, Nachfrage- oder Angebotsseite lag:

Hohe Lebensmittelpreise steigern "gefuhlte Inflation"

Laut der offiziellen Statistik kosteten Nahrungsmittel im Juli durchschnittlich 5,7 Prozent mehr als vor Jahresfrist. Das ist
der kréaftigste Anstieg seit fast funf Jahren. Paprika verteuerte sich um 48 Prozent, Kartoffeln um 44 Prozent und Butter
um 31 Prozent. Verantwortlich dafirr sind Missernten nach den Wetterkapriolen der vergangenen Monate, aber auch eine

wachsende Nachfrage in vielen Schwellenlandern.
(Die Presse, 20.8.2013, gekurzt; Freigabe durch ZIS organisiert)

UTSACINE N oo e e

Backer verkaufen ihr Brot teuer

Personal und Energie nennt die Vollkorn-Backerei Gradwohl als Preistreiber. Und liegt damit am né&chsten bei der
Wahrheit. Denn laut KMU Forschung Austria machen die L6hne und Gehélter fast die Halfte der Kosten flr ein Weckerl|
aus. Die Rohstoffe selbst zeichnen nur fur gut 30 Prozent verantwortlich. Rund 70 Kilo Brot essen Herr und Frau

Osterreicher pro Jahr. Kostete vor 25 Jahren eine Handsemmel umgerechnet 15 Cent, kostet sie jetzt 35 Cent.
(Der Standard, 19.2.2013, gekirzt; Freigabe durch ZIS organisiert)

oY= 1ed o 1=Y/ o M

Notenbanken fluten die Markte mit Geld

Mit EZB-Chef Mario Draghi hat auch der letzte gro3e Notenbanker die Zinsen auf ein Rekordtief gesenkt. USA, Europa,
Japan: Allerorten setzen Wahrungshter auf billiges Geld, um die stotternde Wirtschaft anzukurbeln, und schiiren damit
vor allem eines: Angst vor rapider Geldentwertung.

(Die Presse, 3.5.2013, gekirzt; Freigabe durch ZIS organisiert)

oY= o] 0 1=7/ o L

[Achtung: Die drei Texte sind nur einen Ausschnitt der gesamten Aufgabe!]
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Ein einfaches Meni aus Nudeln, Salat und Kaiserschmarrn kommt im Jahresabstand um drei Euro teurer

JERT RATZER/BERNHARD GOSSNITZER

Inflation machte das MeniU um fast ein Flinftel teurer

SALZBURG (SN). ,Die Salzburger Nachrichten” haben ein Meni fiir vier
Personen zusammengestellt und geschaut, was es heute im Vergleich
zum Vorjahr kostet. Angerichtet wurden Spaghetti mit Gorgonzola-
sauce, Putenfleisch und Paprika, dazu ein griiner Salat, ein Vollkornwe-
ckerl und Orangensaft. Als Nachspeise wurde ein Kaiserschmarrn kre-
denzt. Fur die Zutaten nach Rezeptbuch musste man vor einem Jahr
16,80 Euro hinlegen, jetzt sind es 19,80 Euro. Das Familienessen kommt

Auswirkungen/Zeitungsartikel

also um drei Euro teurer, was einem Plus von knapp 18 Prozent oder fast
einem Fiinftel entspricht. Fiir die SN-Meniirechnung wurden lediglich
die Zutaten herangezogen, nicht die gestiegenen Strompreise. Ein klei-
ner Auszug, wie sich einzelne Lebensmittelpreise im Jinnervergleich
2007 zu 2008 entwickelt haben: Eier wurden um 12,5% teurer, Mehl um
15,3%. Der Butterpreis stieg um 28% ebenso jener fiir Hiuptelsalat.
Schlagobers schlug sich mit plus 19% zu Buche, Kise mit plus 22%.

Salzburger Nachrichten, 01.03.2008




Fachartikel

Einsatzmadglichkeiten:

= Darstellung wirtschaftspolitischer, technologischer, 6kologischer Entwicklungen.
= Vermittlung von Hintergrundinformationen zur Vertiefung der Themenstellung.

Hinweise:

= Fachartikel sind nur dann ein gutes Lernfeld flr Schuler/innen, wenn Fragestellungen
in Einzel-, Partner- oder Gruppenarbeit (auch als Haustbung) zu beantworten sind.

= Oftist es ratsam, langere Fachartikel zu kiirzen und auf den inhaltlichen Schwierig-
keitsgrad zu achten.

Formale Kriterien:

= Angabe der Quelle, Datum (eventuell auch Angabe des/der Autor/in)

= Qualitat des Artikels (SchriftgrofRe, Lesbarkeit ...)

= Lange des Artikels (— oft sind Kurzungen sinnvoll; wenn gekurzt wird — Hinweis)

» Werbeeinschaltungen ,wegschnipseln® (dies bedeutet Platzgewinn und bringt mehr
Ubersichtlichkeit)




Wenn die Inflation
zuruckkehrt

Risiken. Momentan fiirchten Anleger eher eine Deflation als eine Inflation. Zu Unrecht, finden Experten.
Viele Indizien sprachen fiir bald anziehende Preise. Das kdnnte Inhaber von Anleihen und Aktien vor Her-

ausforderungen stellen.

Wien. Inflation ist dank der sinken-
den Ol- und Rohstoffpreise und der
eher schwachen Konjunkturerholung
schon langer kein Thema mehr. Eher
fiirchtet man sich vor Deflation und
dauerhaft niedrigem Wirtschaftswachs-
tum.

Zu Unrecht, meinen die Experten
von Franklin Templeton Investments in
ihrem Research-Paper _Global Macro
Shifts®. Die Kerninflationsrate (ochne
Energie und Lebensmittel) zog im Vor-
jahr sowohl in den USA als auch in der
Eurozone und in Japan an. Doch die
Verbraucherpreise werden noch wvom
Olpreis niedrig gehalten: Ol der Nord-
seesorte Brent hat sich in den vergzange-

nen eineinhalb Jahren von iiber 100 auf
zuletzt 36 Dollar wverbillist. Das hat
dampfend auf die Preise gewirkt — ein
Effekt, der sich so nicht wiederholen
diirfte: Denn auch wenn der Olpreis
nicht so rasch wieder auf 100 Dollar
steigt — dass er noch einmal so stark
nachgibt, ist unwahrscheinlich.

Die Erholung des US-Arbeits-
markts (sinkende Arbeitslosenguoten,
mehr Eigenkiindigungen) lege hingegen
nahe, dass die dortigen Lohne und in
weiterer Folge die Inflation bald anzie-
hen diirften.

Die Geldumlaufgeschwindigkeit sei
auf einem historisch niedrigen Niveau.
Das filhre dazu, dass die Preise trotz

(Die Presse, Fachbeilage ,Mein Geld“, 29.2.2016, stark gekuirzt)

der Geldschwemmen der Notenbanken
kaum steigen. Wiirde die Umlaufge-
schwindigkeit abrupt auf ihr Vorkrisen-
niveau zuriickspringen, miisste sich das
Preisniveau in den USA und in Japan
verdoppeln und in der Eurozone um 60
Prozent steigen — sofern die Zentral-
banken nicht drastische MaBnahmen
zur Verringerung der Geldmenge er-
creifen.

Sparwut bald zu Ende

Auf kurze Sicht sei wohl nicht mit
solchen Preissteigerungen zu rechnen,
meinen die Autoren. Doch schon eine
TUmlaufge-

teilweise Korrekiur der



Karikaturen und Animationen

Einsatzmoglichkeiten:

Affektiv:

= Wegen des hohen Emotionalisierungsgrades sind Karikaturen als Einstieg gut geeignet.
» Karikaturen sind in fast jeder Unterrichtsphase einsetzbar.

» Karikaturen konnen mit Grafiken, Zeitungsartikeln ... kombiniert werden.

Kognitiv:
= Karikaturen sind fur die Vermittlung kognitiver Inhalte eher weniger geeignet.

Formale Kriterien:

= Angabe der Quelle, Datum (Angabe des/der Karikaturisten/in)
= Qualitat des Karikatur (Grole ...)

» ,Guter Strich® (keine infantilen Karikaturen)

= Hoher Problembezug




Sammelstelle
fiir Altpapier

Dieser Sack Geld wird
als Altpapier verkauft.
Das bringt mir mehr Geld!

(Walkerstorter)

Acen I'PO3ZERB

Kaufen Sie, bitte, ein! Ein Kilo fir ein Kilo!
"Wieviel kostet der Schnittkase?"
"Soviel wie die Kuh vor einem Jahr."

Einstiege/Karikaturen




Messung/Karikaturen

Remember now...,
you can come up so
high, but no higher
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.Grausam, wie der arme Hase den Fuchs hetzt." Haitzinger

Ursachen/Karikaturen

ANGERER




ABPDULLAH -
JREH WIEDER
EIN WENIG AUF !

derStandard.at/Cartoons

Ursachen/Karikaturen




The Economist, March 19th 2008

,,Ja mir kommt auch vor, das fruher die Glaser voIIer waren!”
Top Gewinn, Marz 2008

Auswirkungen/Karikaturen




BENUCNAB BENEB

FLORIAN

Auswirkungen/Karikaturen

O weh ... man hat die Preise freigelassen




Metaphern und Zitate zum Thema ,,Inflation®

,Ein Gutes hat die Inflation doch. Wir sind vielleicht &rmer als friiher, aber unsere
Kinder sind robuster. Wenn man vor dreil3ig Jahren fir drei3ig Mark Lebensmittel

einkaufte, hatten zwei Personen daran zu tragen. Heute schafft das mihelos ein
Sechsjéhriger.”

LEndlich kann ich (ber die Inflation auch mal was Gutes sagen”, meinte ein Mann
nachdenklich, ,Es tberkam mich wie eine kalten Dusche, als ich neulich meine
Lebensversicherung durchkalkulierte, die ich vor zehn Jahren noch flr
ausreichend gehalten hatte. Damals war ich tot mehr wert als lebendig - in dieser
inflation&ren Zeit trifft wenigstens das nicht mehr zu”.

LFuUnf Prozent Inflation sind leichter zu ertragen, als fiinf Prozent Arbeitslosigkeit.*
(Helmut Schmidt, 5. Bundeskanzler der Bundesrepublik Deutschland)

snflation ist, wenn man heute flr ein Ei soviel bezahlen muss, wie gestern fiir ein
Schnitzel.” (3.w. in >Das Beste< Marz 1975)

Lnflation ist wie die Sinde. Jede Regierung verurteilt sie, und jede Regierung
begeht sie.” (Frederick Leith-Ross)

Einstiege/Zitate




Metaphern und Zitate zum Thema ,,Inflation*

LInflation ist wie Nikotin oder Alkohol. In kleinem Mal3e stimulierend, man darf nur

kein Kettenraucher werden oder Alkoholiker.
(Andre Kostolany, ungarisch-franzdsischer Finanzexperte und Borsen-Guru)

wWenn die Regierung das Geld verschlechtert, um alle Glaubiger zu betriigen, so
gibt man diesem Verfahren den héflichen Namen ,Inflation”.”

(George Bernard Shaw, anglo-irischer Dramatiker, Nobelpreis fir Literatur 1925)

snflation ist der periodisch wiederkehrende Beweis, dass bedrucktes Papier
bedrucktes Papier ist.”
(Helmut Nahr, deutscher Mathematiker und Wirtschaftswissenschaftler und Unternehmer)

Lnflation ist wie ein Rauschgift. Flir eine Weile versetzt es uns in Hochstimmung,
verklart die Welt und hilft uns, unserer Probleme zu vergessen. Aber das Erwachen
folgt unweigerlich. Dann wird klar, dass die Reise keine Probleme gel6st, sondern noch
weitere geschaffen hat: Energien wurden vergeudet, Fehlanpassungen in der Wirtschaft

zeigen sich, ein allgemeiner Zusammenbruch riickt in den Bereich des Méglichen.
(Karl Schiller, deutscher Nationaldkonom, Bundesminister fur Wirtschaft und Finanzen)

Einstiege/Zitate




Einstiegsfragen bzw. Arbeitsauftrage als Einstieg

und

Einstiegsgeschichten, Visualisierungen

Anforderungen:

= Neugierde bzw. Interesse wecken

= Kreative Gestaltung (z.B. Einbeziehung von Karikaturen, Abbildungen)

= Abstimmung auf die jeweilige Zielgruppe

= Eingangsvoraussetzungen der Schiler/innen bertcksichtigen

= Einbeziehung der Schuler/innen durch konkrete Fragen bzw. Aufgabenstellungen
(auch als Hausiibung denkbar!)

" USW.




Laufen uns die Preise davon ...?

Hier sehen Sie die Preisentwicklung einiger Waren und Dienstleistungen in Osterreich im
Zeitraum 1955-1980 (in Euro):

Preis im Preis im Preis Preissteigerungen in
Jahr Jahr derzeit Prozent seit...
1955 1959 1955 1380

1 kg Brot 0,25 0,76

1 kg Butter 249 541

1 1 Milch 0,15 0,70

1 kg Rindfleisch 2,18 581

1 kg Kaffee 5,54 117

1 kg Zucker 047 0,85

Fatvacheintwien) 014|091

%Dflpc(r)wlfs?:rr:iitt) 0,33 2,98

Aufgabenstellungen:

1. Ermitteln Sie die aktuellen Preise (Durchschnitt) fir die angefthrten
Waren/Dienstleistungen.

2. Berechnen Sie fir die einzelnen Waren/Dienstleistungen den jeweiligen

: i Preisanstieg in Prozenten (Var. 1: 1955=100%, Var. 2:1980 = 100%)
== 3. Analysieren/interpretieren Sie die einzelnen Ergebnisse (z.B.: Warum sind die
Preise fur 1 kg Brot tiberdurchschnittlich gestiegen?

Einstiege/Fragen - Arbeitsauftrage
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Deutsche Banknoten
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Einstiege/Geschichten - Visualisierung




£ s

Durchschnittspreise ¢ &

Vergleich 1987 mit 2015 X \*W‘
1 Festnetz, Gespriichsentgelt 135 30,28 516

400 g Katzenfutter 1,02 2,35 0,66

1 Damen-Kleid 1400 26243 7527

0,251 Schlagobers 1,56 359 1,05
1kg Kristallzucker 12 2,78 1,00
0,751 Sekt 749 17,23 642

1 Elektrischer Raslerer 9084 20893 788

500g Salz 0,45 1,04 039

Bettwiische 4775 109,83 4359
Mineralwasser 0,38 0,87 0,35
KUhlischrank 36108 83071 336,28
Butter 1,63 375 166
Herren-Hemd 33,65 7740 3444
Weizenmeh! 1,00 2,30 1,06
Cola, Supermarkt 0,86 198 093
Milch 0,85 196 1,09
Strom 1,34 26,08 16,47
Flaschenbler 0,54 1,24 0,86
Rotwein 287 6,60 4,94
Superbenzin 0,66 1,52 1,20
Schnitzel, Restaurant 5,60 12,88 10,48
Zahncreme 144 331 276
Eler 112 2,58 215
Installateur 4593 10564 91,67
Kartoffeln 0,60 1,38 1,20
Diesel 0,56 1,29 112
Pakettarif 276 6,35 5,80
Rindsschnitzel 792 18,22 174
Bler, Restaurant 1,62 KNE) 3,52
Cola, Restaurant 100 232 2,20
Wohnungsrelnigung nes 2726 281
Honlg 199 458 4,78
Tollettenpapier 1,48 340 357 4.9%

1kg Mischbrot M 260 | 297 | 143%
1 Waschmaschinenservice 3706 8524 1044 22,2%
2009 Thunfisch 077 77 224 265%
500 g Kaffeepulver 2,46 5,66 739 30,6%
1 Rezeptgebihr 1,67 3,84 5,48 427%
1 Anmelden eines PKW 6232 12034 1865 £8,0%
1 Ehering 101,74 23400  3IN8 s8N
1 Geodreleck 1,35 n 664  N38%
1 Brillengliser 36,26 8340 M8 15324

ARSI R BRI A R AR A



Arten der Inflation nach ihrem Tempo ...

schleichende

/ gemaligte
Inflation “ . ! nicht Hypo...
i trabende :
verhaltnismaldig i  |nflation P T
niedrige, aber i i galoppierende
langsam maRige, aber i Inflation | o
vorhersagbare deutliche . ' . :
Prejsniveau- spurbare f;i;:l?]:?llgrbe?sr’ : Hyperinflation
steigerung Preisniveau- yerfall: nur mehr | Vertrauen in Geldwert-
steigerung i Minimum an : stabilitat wird total
: Bargeld wird : erschiittert; Geld
: gehalten  verliert nach und nach
: i seine Funktionen
Preis- .
steigerungs-  hisca. 3/5% ;| ca.3/5-8/10% ; ca.8/10-300% : abca.300% _
rate ... : : :

Einstiege/Geschichten - Visualisierung




Die grol3e Inflation in Deutschland (1923)

Ein neues - und wohl mit das dusterste - Kapitel in der Geschichte des Geldes und
des Kredits schrieb der erste Weltkrieg.

Zunachst schien der Krieg sich wie von selbst zu bezahlen: durch einfache
Kreditausdehnung. Die Krieg fuhrenden europaischen Regierungen gaben einfach
Papiergeld und immer neue Kriegsanleihen aus. So konnten sie spielend alles
bezahlen: Beamtengehaélter, Soldatensold, Uniformen, Hinterbliebenenrenten,
Lebensmittel, Kanonen, Granaten, Schiffe. Zwar stiegen die Schulden der Staaten
ins Unermessliche, aber solange Kriegsrustung produziert und "verbraucht", also
zerstort wurde, funktionierte das System bestens, zur Verwunderung selbst der
Wirtschaftswissenschatftler.

Im Grunde aber war die Finanzierung der Materialschlachten nur auf die
Nachkriegszeit verschoben. Wer aber wollte sich schon Gedanken machen, was
nach dem Krieg sein wirde? Jede Seite setzte auf Sieg und hoffte, die
Finanzierungsfrage so l6sen zu konnen, wie es jahrhundertelang tblich gewesen
war: Der Verlierer musste Reparationen zahlen und so fur die Schulden des
Siegers aufkommen. Diese einfache Rechnung ging aber 1918 nicht mehr auf. Der
Krieg war unvorstellbar teuer gewesen.

Frage: Wodurch entstand also die Inflation in Deutschland?

Ursachen/Geschichten - Visualisierung




Inflation in Serbien (1993)

' Eine Portion Cevapcici kostet nun in Belgrad zehn Punkte
 Buchhandler begannen angesichts der rasenden Inflation mit neuem
'Verrechnungssystem (Von Gustav Chalupa, SN Korrespondent in Belgrad)

.tn Serbien und Montenegro wird pltzlich vieles in Punkten verrechnet und nicht mehr in
: Dinaren, deren Nennwert durch die rasende Inflation abnimmt. Aus den meisten Auslagen |
iin den StraBen Belgrads sind die Preisschilder verschwunden und haben einem
'Punktesystem Platz gemacht. Ein paar Schuhe oder Socken kauft man jetzt iber Punkte.
:Auch in Restaurants und in Kantinen hat das Punktesystem Einzug gehalten. Eine Portion
-Cevapcml kostet zehn Punkte, ein Schnitzel zwanzig, dazu ein Salat fir vier Punkte und
‘eine Scheibe Brot zu einemPunkt. Auch Nachspeisen und Getranke werden in Punkten
-angeschnehen

:Was ein Punkt gerade wert ist, kann am Einband der Meniikarte oder auf einem Aushang
im Lokal nachgelesen werden. Z.B. ein Punkt = 20.000 Dinar zu Mittag; am Abend sind es
wielleicht schon 25.000 oder 30.000 Dinar. Das Punktesystem orientiert sich am
'Dewsenschwarzrnarkt wo die Leitwdhrung die D-Mark ist und die klettert nach so
,gehenmmsmllen Kriterien, dass selbst balkanische Geldwechsler Mihe haben,
Kursspriinge nicht zu verpassen. Gastwirte und Kellner hatten es satt, taglich neue
'Spemekanen mit neuen Preisen zu schreiben, oftmals sogar zweimal am Tag. So greift
:das Punktesystem von einer Branche auf die andere (ber. Als Erfinder des
\Punktesystems gelten die Belgrader Buchhéndler. Das Bichlein ,Autoritdt ohne Macht"
\Uber die kurze Amtszeit des gestirzten jugoslawischen Prasidenten Dobrica Cosic gibt es
far funf Punkte, ca. 35 S, seine Trilogie Uber die Serben dagegen kostet stolze 100
Punkte.

Salzburger Nachrichten, 11.11.1993

Auswirkungen/Geschichten - Visualisierung




Auswirkungen von Preissteigerungen

Lésen Sie die folgenden Aufgabenstellungen und klaren Sie, wem die Preissteigerungen schaden, wer
davon profitiert und warum das so ist.
VERBRAUCHERPREISINDEX

1. Ein Angestellter verdiente am 1. Februar 2014 EUR 1.630,-- netto. Berechnen

Sie bitte — auf Bgsis der angegeberjen Werte - yvelchen Ngttpbetrqg erim Vonat % 2u VPI

Méarz 2015 verdienen musste, damit er sich gleich viel — wie im Vorjahr - hatte Vorjahr | 2010

leisten konnen.
@13 20 1079
Jan.14 1,6 1083
Feb.14 1,5 1085
Mar.14 1,7 1096
Apr.14 1,7 1097
Mai. 14 1,8  110,0
Jun.14 1,9  110,1
Jul.14 1,8 1095
Aug.14 1,7 1095
Sep.14 16 1102
Okt.14 1,6 110,1
Nov.14 1,7 1103
Dez.14 1,0 1103
@14 1,7 109,7
Jan.15 07 1091
Feb.15 08 1094
Mar.15 1,0 1107

Quelle: Statistik Austria

Auswirkungen/Arbeitsauftrage



2. Der Prozess der Geldentwertung wird meist negativen Auswirkungen auf die Volkswirtschaft
verbunden. Trotzdem gibt es auch Bevoilkerungsgruppen bzw. Bereiche, die von der Inflation
profitieren. Uberlegen und begriinden Sie bitte, welche der folgenden Gruppen Gewinner und

welche Verlierer sind.

Gruppe Gewinner Verlierer  Begrindung

Kreditnehmer
(Schuldner)

Bezieher von
sehr niedrigen
Einkommen

Eigentimer von
Sachwerten
(z.B. Immobilien)

Unternehmen
mit hohem
Exportanteil

5. Ist Ihrer Meinung nach jede Preisniveausteigerung unmittelbar mit einem Absinken des
Lebensstandards verbunden? Bitte ankreuzen und begriinden:

Ja O Nein O

Auswirkungen/Fragen - Arbeitsauftrage




Literaturfundstellen

Vorteile des Einsatzes:

» Beschreibung der wirtschaftlichen und gesellschaftlichen Auswirkungen der
Hyperinflationen (in der Zeit nach dem 1. und 2. Weltkrieg) auf die
Menschen, auf die Unternehmen, auf die Gesellschaft im Allgemeinen.

» Veranschaulichung der Ausléser, der Ursachen und der Bekampfungs-
strategien dieser Hyperinflationen.

= Ziel: Betroffenheit bei den Schiuler/innen erzeugen und auf das Thema
,2Hyperinflation — Ursachen, Auswirkungen ...“ einstimmen.

Einstiege/Grafiken




Das Phanomen ,Inflation® in der Literatur
"Der schwarze Obelisk"

Mit unerbittichem Realismus beschreibt Remarque, der Autor des weltbertihmten Antikriegs-
romans "Im Westen nichts Neues", in seinem Roman "Der schwarze Obelisk" die Jahre nach
dem Ersten Weltkrieg in Deutschland. Die Geschichte, die Remarque den Grabsteinhandler
Ludwig Bodmer, Buchhalter der Firma Kroll & S6hne erzéhlen lasst, zeigt eine deutsche
Kleinstadt in ihrer Gesamtheit: mit ihren verschiedenen gearteten Menschen, deren kleinen,
alltaglichen Kampfen ums Dasein ... Wir schreiben das Frihjahr 1923: Die Geschafte der
Grabdenkmalsfirma Heinrich Kroll & S6hne gehen gut; sie verkauft glanzend und wird trotzdem
von Tag zu Tag armer. In Deutschland ist Inflation. Das rasch bedruckte Papier verliert
innerhalb weniger Stunden seinen Wert, das tagliche Leben wird vom harten Dollarkurs diktiert.

Georg betrachtet die Asche der Brasil. Sie ist schneeweil3. "Der Krieg ist viereinhalb Jahre
vorbei", doziert er. "Damals sind wir durch maf3loses Unglick zu Menschen geworden. Heute
hat uns die schamlose Jagd nach Besitz aufs neue zu Raubern gemacht. Um das zu tarnen,
brauchen wir wieder den Firnis gewisser Manieren. Er grinst und handigt mir dafir eine
Schachtel Zigaretten aus, in der sechs fehlen. "War sonst was los?" fragt er.

“Nichts. Keine Kunden. Aber ich muss dringend um eine Gehaltserh6hung ersuchen."
"Schon wieder? Du hast doch erst gestern eine gehabt!"

“Nicht gestern. Heute morgen um neun. Lumpige achttausend Mark. Immerhin heute morgen
um neun war das wenigstens noch etwas. Inzwischen ist der neue Dollarkurs
herausgekommen, und ich kann nun statt einer neuen Krawatte nur noch eine Flasche billigen
Wein dafur kaufen. Ich brauche aber eine Krawatte., ...

Erich Maria Remarque, Der schwarze Obelisk
(Naumann & Gobel Verlagsgesellschaft), Kéln, 1956

Einstiege/Literaturfundstellen




Das Phanomen ,Inflation® in der Literatur
"Inflation und Masse"

Eine Inflation ist ein Massen-Vorgang im eigentlichsten und engsten Sinne des Wortes.
Die verwirrende Wirkung, die sie auf die Bevolkerung ganzer Lander ausubt, ist
keineswegs auf den Moment der Inflation selbst beschrankt. Man kann sagen, dass es in
unseren modernen Zivilisationen auf3er Kriegen und Revolutionen nichts gibt, das sich in
seiner Tragweite mit Inflationen vergleichen lasst. Die Erschitterungen, die sie bewirken
sind so tiefer Natur, dass man es vorzieht, sie zu verheimlichen und zu vergessen.
Vielleicht scheut man sich auch, dem Gelde, dessen Wert doch vom Menschen kinstlich
festgesetzt wird, massenbildende Wirkungen zuzuschreiben, die Uber seine eigentliche
Bestimmung weit hinausgehen und etwas Sinnwidriges und unendlich Beschamendes an
sich haben. Es ist notwendig, darauf einzugehen und einiges tber die psychologischen
Eigenschaften des Geldes selbst zu sagen. Geld kann zu einem Massensymbol werden.
[...]

Dieser Vorgang wirft Menschen zusammen, deren materielle Interessen sonst weit
auseinander liegen. Der Lohnempfanger ist davon so betroffen wie der Rentner. Uber
Nacht kann einer sehr viel und alles verlieren, das er in seiner Bank sicher aufgehoben
glaubte. Die Inflation hebt Unterschiede zwischen Menschen auf, die wie flr die Ewigkeit
geschaffen schienen, und wirft Leute, die einander sonst kaum gegruf3t hatten, in ein und

derselben Inflationsmasse zusammen. [...]
Canetti, Elias:Masse und Macht, 1. Band,

Reihe Hanser 124

Einstiege/Literaturfundstellen




Das Phanomen ,Inflation® in der Literatur
"Ich habe viele Leben gelebt"

Mommsen beginnt eines seiner Hauptwerke mit dem Wort, dass es drei grof3e Formen
nationalen Ungliicks gebe: Krieg, Revolution und den Zerfall einer Wahrung. Ich sagte
mir, als ich das etwa zu Beginn des ersten Weltkriegs las: Krieg sicher, Revolution sehr
wahrscheinlich, aber der Zerfall einer Wahrung, eine blof3e Geldentwertung, kann doch
unmoglich ein so durchgreifendes Nationalungliick sein. Wie habe ich das Mommsen
abzubitten! Und wir erlebten die Inflation, diesen Zerfall, den gréf3ten seit
Menschengedenken, nicht mitten im Herzen, sondern am Rande des Landes, wo er sich
am verhangnisvollsten auswirkte. Die Jahre, die folgten, zeigten mir, was die wachsende
Entwertung des Geldes fir fast jeden einzelnen bedeutete und wie sie die Menschen
entlarvte und zerstorte. Es war ein Leben wie im Wahnsinn, und wie ein Wahnsinn war
auch sein Ende. Als schon die Flache unseres riesigen Kiichentisches vollkommen mit
Milliarden, ja, mit Billionenscheinen zuzudecken war, konnten wir kaum ein Brot bezahlen.
Und als eines Morgens vor der Schule mein Sohn plétzlich zu mir kam und sagte, sein
Vater habe ihm Geld gegeben, damit er die Elektrizitatsrechnung bezahle, er durfte aber
nicht einmal vorher frihstlicken, um keine Zeit zu verlieren, und ich in der Hast doch noch
eine Tasse Kakao einschenkte, wurde in dem Augenblick, als er zahlen wollte, der
Schalter wegen Tariferhohung vor ihm geschlossen. Als man wieder aufmachte, hatte er
100.000 Mark zu wenig. [...]

Susman, M.: Ich habe viele Leben gelebt (Deutsche
Verlags-Anstalt), Stuttgart, 1964

Einstiege/Literaturfundstellen




Historische Textauszlge

1. “Die Zerstorung der wirtschaftlichen Rechnungsbasis war charakterisiert durch einen
erst in der Ruckschau deutlich werdenden seltsamen Kontrast zwischen dem Aul3enwert
der Mark einerseits und ihrem Binnenwert andererseits. Der Aul3enwert, das Verhaltnis, in
dem die Mark zu anderen Wahrungen stand, liel3 sich taglich am Dollarkurs ablesen, der
sich frei aus Angebot und Nachfrage bildete und zum Gegenstand des taglichen
Gespréachs nicht nur unter Fachleuten, sondern bald ganz allgemein wurde. Ende 1919
war die Dollarnotiz 48,43 Mark, Ende 1920 73,37 Mark, 1921 184 Mark, 1922 7350 Mark
und im Sommer 1923 23 Milliarden Mark. Das Resultat beim Auslaufen der Inflation war
im Herbst 1923 eine Dollarnotierung von 4,20 Billionen Mark, 4.200.000.000.000 Mark —
zwolf Nullen als Sinnbild des monetaren Elends. In den Buchhaltungen der Banken, aber
nattrlich auch aller anderen Unternehmungen konnte man der Nullenflut gar nicht mehr
Herr werden, und so wurden die Buchstaben “BILL” als Abkurzung, gleichsam als
Kompression des billionenfach verdinnten Nichts zum Sinnbild einer Art von monetarem
Nihilismus.

2. ... Es gab andere, schlimmere, oft grausige Ereignisse, und hin und wieder fiel
sozusagen ein Blitzlicht auf das Elend, das dieser Wert-Verfall mit sich brachte. Ein
Freund meines Vaters nahm sich Ende 1922 das Leben, weil er den sicheren Hungertod
vor Augen zu haben glaubte: Als “Rentier” hatte er kein Arbeitseinkommen mehr, sondern
lebte von den Ertragen eines in seinen besten Jahren angesparten Vermdgens, das er in
Hypotheken und Staatspapieren angelegt hatte.

Muthesius, V.: Augenzeuge von drei Inflationen, Erinnerungen und Gedanken

eines Wirtschaftspublizisten (Fritz Knapp Verlag), Frankfurt/M. 1973

Auswirkungen/Literaturfundstellen




Historische Textauszlge

3. Nicht weniger gravierend als die materiellen Wirkungen des Geldwertverfalls war die
Demoralisation, die er erzeugte. Der “Schieber” wurde zwar nicht in dieser Zeit geboren,
war aber vorher fast nur in der Gaunersprache bekannt gewesen. Nun wurde er seit den
letzten Jahren des Ersten Weltkrieges zu einer stehenden Figur. Schieben, ein in Zeiten
des guten Geldes und funktionierender marktwirtschaftlicher Ordnung unbekanntes Wort,
charakterisierte, schwer zu definieren, einen Mann, der sich aul3erhalb der Gebrauche
stellte, die man von einem ehrbaren Kaufmann erwartete. Schieber: ein unserioser
Kaufmann, der in seinem Lebenszuschnitt sich protzig verhielt, ein Angeber, ein
ungebildeter und nur auf Gelderwerb, in welcher Form auch immer, ausgehender, ohne
Manieren auftretender Scharlatan, unfein, aufgeblasen, ... nicht gerade ein Verbrecher,
aber ein sich am Rande der Kriminalitat bewegender Geschaftemacher. Es gehorte in der
Zeit der ersten Inflation nicht unbedingt Strafbarkeit zum Begriff des Schiebers. Das hing
zum Teil damit zusammen, dass die Geldentwertung 1917 bis 1923 nicht “gestoppt”
wurde. Der Staat liel3 ihr fast freien Lauf, hin und wieder wurden die Gerichte mit dem
Wucherparagraphen des Birgerlichen Gesetzbuches befasst, jedoch im allgemeinen
verlief der Kaufkraftverfall ungehindert, aber auch gleichsam regellos: Viele Giter blieben
im Preisanstieg temporar zurtick, man konnte mithin vieles billig erwerben und weiter-
verkaufen und dabei den Inflationsgewinn aus der Geldentwertung kassieren, Schein-
gewinne erzielen, die, wenn man sie sofort wieder anlegen konnte, eine Art von Substanz-
Konservierung bedeuteten, freilich eine unvollkommene und auf die Dauer illusionare. In
den Cafés der Grof3stadte, besonders naturlich in Berlin, etablierten sich “Markte” als eine
Art von Universalborsen,

Muthesius, V.. Augenzeuge von drei Inflationen, Erinnerungen und Gedanken ___

eines Wirtschaftspublizisten (Fritz Knapp Verlag), Frankfurt/M. 1973
Auswirkungen/Literaturfundstellen




Quiz, Wortlabyrinth

Einsatzmoglichkeiten:

Affektiv:

= Um Neugierde am Thema zu wecken

= Erstmaliges Ansprechen von zentralen Fragestellungen des zu behandelnden
Themas

= Aufzuzeigen, wie ,mangelhaft” die Kenntnisse zum/vom Thema sind

Kognitiv:

» |nstrument der Riickmeldung fur die Schuler/innen

= Diagnoseinstrument fur den/die Lehrer/in, inwieweit er/sie Sachverhalte
vermitteln konnte



Quiz - Wortlabyrinth

Kreuzwortratsel zum
Themenbereich Inflation

Versuchen Sie bitte dieses Kreuzwortratsel aufzulosen. Der Name des
wohl bekanntesten vertreters des Monetarismus bildet die L6sung
dieses Ratsels
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Inflationsart-ursache, die durch Preissteigerungen im Ausland verursacht wird.
Inflation, die durch enorme Preissteigerungsraten gekennzeichnet ist.
Stagnation in der Produktion, die durch Inflation begleitet wird.
Inflationsart-ursache, bei der die preistreibenden Faktoren auf der
Giterangebotsseite liegen.

Gesamtheit der Waren und Dienstleistungen (die ein durchschnittlicher Haushalt
pro Monat verbraucht), auf deren Basis der Verbraucherpreisindex herechnet
wyird.

FPersonengruppe, die zu den Inflationsgewinnern zahlt.

Anstieg der Kaufkraft des Geldes.

Personengruppe, die zu den Inflationsverlierern zahlt.

Inflationsbereinigtes Einkommen.

0. Inflationsart~ursache, bei der der Anstieg der gesamtwirtschaftlichen Nachfrage

inflaionsauslasend ist.

11 Andere Bezeichnung fur den Begriff "Devaluation des Geldes".
12 Werthestandige Sachgiter (Flural), die in inflationaren Zeiten bevorzugt gekauft

13. Instrument der Notenbanken zur Steuerung des Geldvolumens,
14. Gesetzlich vargeschriebene Guthaben der Geschaftzhanken bei der jeweiligen

WErden.

Matenbank.




Wortlabyrinth zum

Themenbereich

Inflation

In diesem Wortlabyrinth sind 33 Wirtschaftsbegriffe zu entdecken, die eng
mit dem Phanomen Inflation zusammenhangen. Kennzeichnen Sie bitte

alle Buchstaben — z.B. durch Schraffur — die gefundenen

Wirtschaftsbegriffe betreffen.
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Experiment: Quantitatsgleichung




Gemeinsames von Inflation und Krebs

Es mag auf den ersten Blick weit hergeholt scheinen, eine medizinisch-biologische
Erscheinung wie den Krebs mit der Inflation zu vergleichen. Dennoch enthdllt sich bei
naherem Zusehen eine ganze Reihe von Ubereinstimmungen. Zunachst handelt es sich
in beiden Fallen um Krankheiten, das eine Mal am Wirtschaftskdrper, das andere Mal an
Menschen oder Tieren. Es sind Wucherungen zu verzeichnen, die immer mehr tberhand
nehmen, wenn nichts dagegen unternommen wird. Es bilden sich Metastasen,
ubertragen durch den Blutkreislauf hier, durch den Geldkreislauf dort.

Insbesondere aber hat man heute erkannt, dass der Krebs nicht ein Ubel darstellt, das
auf eine einzige Ursache zurtickzufiihren wéare. Vielmehr gibt es eine Vielzahl
karzinogener Substanzen. Im Einklang damit hat man auch die Hoffnung aufgegeben,
der Krankheit ausschlie3lich mit einem Gegenmittel zu Leibe rticken zu kénnen. Gilt nicht
etwas Analoges auch fir die Inflation? Tats&chlich hat die monokausale Erklarung nicht
mehr viele Anhanger. Stattdessen finden wir eine Mehrzahl von Hypothesen und
Theorien, was darauf hindeutet, dass offenbar auch mehrere Ursachen nebeneinander
und nacheinander auftreten kbnnen, und dass dieser Komplikation bei der Bekdmpfung
Rechnung zu tragen ist...

Fragen:

1. Welche Gemeinsamkeiten zwischen Krebs und Inflation werden im Text beschrieben?

2. Nennen Sie mindestens drei Arten der Inflation, die im Text angesprochen werden!

3. ,Krebsforschung wird mit einem riesigen Aufwand seit langem betrieben. Die
Inflationsforschung hat ebenso wenig ein Patentrezept anzubieten®. Nennen Sie drei Grande
warum das so ist.

Ursachen/Provokation




Muthesius, V.: Augenzeuge von drei Inflationen, Erinnerungen und
Gedanken eines Wirtschaftspublizisten (Fritz Knapp Verlag), Frankfurt/M. 1973

Im Vorfriihling 1948 fuhr ich einmal mit der Eisenbahn von Hannover nach Kéln, in einem Nachtzug.
Der Zug war tberfullt, in zwolf Wagen sal3en und standen wohl an die tausend Menschen. Fast alle
diese Menschen reisten mit Sacken und Reisekdrben, mit Ricksacken und Koffern. Die meisten hatten
in ihren Sacken und Koffern, in ihren Reisekorben und Rucksacken Kartoffeln. Es fuhren, so schatzte
ich zumindest, sicher mehr als tausend Zentner Kartoffeln in diesem Zug mit den tausend Menschen.
Hin und wieder drang von auf3en herein ein fliichtiger Lichtstrahl, und in einem solchen Moment sah ich
auf dem Ful3boden des Abteils einen Eine-Mark-Schein liegen, schmutzig, mit zerrissenen Ecken, auch
andere Insassen des Wagens sahen ihn, aber niemand bekiimmerte sich um ihn. Dieser Geldschein
erschien mir als ein Sinnbild des untergehenden, ja eigentlich bereits untergegangenen Geldsystems
des zerstlckelten Deutschlands, das zwar um diese Zeit schon wieder eine provisorische Regierung
hatte, das sich aber noch kein neues Geld hatte schaffen kénnen oder besser gesagt: dem die
Siegerméchte noch nicht erlaubt hatten, sich wieder eine Wahrung zu schaffen. Da lag dieser dreckige
Fetzen Papier, niemand wollte ihn haben, aber wenn aus den Sacken, von denen manche schon
Uberstrapaziert und halb zerrissen waren, eine Kartoffel heraus fiel, so wére jedes Mal fast eine
Balgerei um sie entstanden. Im ersten Morgengrauen ging ein Gefluster von Abteil zu Abteil: Polizei —
Kontrolle ... Panische Angst auf den Gesichtern. Wirde man die schwer erkdmpften und teuer
bezahlten Kartoffeln wieder hergeben miissen? Aber die Bahnpolizei wollte nichts Boses. Sie wollte
nur einmal abtaxieren, wie viel Fracht dieser Personenzug wohl mitschleppen mochte. Ein paar Tage
spater konnte man in den Zeitungen Abhandlungen lesen: Giber den Unsinn und die Kraftever-
schwendung, die ein solcher Eisenbahnzug verkdrperte, Uber die Tatsache, das man 50 Tonnen
Kartoffeln bequemer und rationeller, mit viel geringerem Aufwand und geringeren Kosten in einem ganz
kurzen Guterzug von funf oder sechs Wagen beférdern kbnne, statt dass man in zwolf Personenwagen
noch tausend Menschen mitzuschleppen brauchte. Freilich, die Bahn war nicht verantwortlich zu
machen flr diesen wirtschaftlichen Unsinn, aber die Leute in dem tristen Kartoffelzug auch nicht — sie
hatten viel lieber ihre Kartoffeln zu Hause an der Stral3enecke beim Handler eingekauft. ....
Wer oder was hinderte sie daran?

Auswirkungen/Schnittstellenansatz




Historisches Filmmaterial —
Inflation In Deutschland

http://www.dhm.de/lemo/html/weimar/alltag/index.htm]

Einstiege/Medien



http://www.dhm.de/lemo/html/weimar/alltag/index.html

Informationsvideo der EZB

Zeichentrickfilm Uber Preisstabilitat fiir den Gebrauch in Schulen

Es besteht aus einem achtminttigen Zeichentrickfilm, einem Informationsheft fiir Schiiler,
in dem das Thema verstandlich aufbereitet wird, und einem ausfuhrlicheren Lehrerheft.
Das Informationspaket wurde von der Europaischen Zentralbank in Zusammenarbeit mit
den nationalen Zentralbanken des Eurogebiets erstellt.

Ursachen/Medien




Quantitatsgleichung — 1. Weltkrieg

Geldumlauf und Hyperinflation im Deutschland
der Jahre 1922 bis 1924
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Cluelle: Samuslson, PLANordhaus W.0L: Volgwirtschafisizhre (Uebarreuter],
Wien/Frankfurt, 1998, S, 668)

Ursachen/Modelle




PHILLIPS-Kurve

=

Inflationsrate (P)

Ursachen/Modelle




