WAHRNEHMUNGSGEOGRAPHIE

Wahrnehmungsgeogr aphie

Wahrnehmungsgeographie (Perzeptionsgeographie) erhebt die subjektspezifische Raumper-
spektive zum Untersuchungsobjekt. Sie beschreibt, analysiert und interpretiert die individual-
spezifischen Sichtweisen der Welt. Sie ertrtert deren Regelhaftigkeiten, diskutiert raum- und
gruppenspezifische Wahrnehmungs- und Handlungsmuster. Erkenntnistheoretisch liegt die
Wahrnehmungsgeographie von ihrer Ausgangsbasis her im Bereich der humanistischen Geogra-
phie. Ihr interpretatives wie methodisches Spektrum reicht alerdings bis zum Neopositivismus.

1. Zum Tun der Cartoonisten — Einfiihrung?!

Cartoonisten, die mit ihren geographischen Darstellungen die Rolle eines professio-
nellen ,, sketch-mappers* (,, Freihandkartographen®) einnehmen, sind ein geeigneter Aus-
gangspunkt fur Uberlegungen zum Untersuchungsobjekt der Wahrnehmungsgeogra-
phie. Ihre subjektiven Darstellungen geben ein in der Gesellschaft manifestiertes Wahr-
nehmungsmuster wieder bzw. kreieren Uber die Verdffentlichungen in diversen Medien
ebensolche. Reiz (Stimulus fir einen Cartoon) und Reaktion (der Cartoon als Produkt)
bilden die augenscheinlichen Eckpfeiler dieses ,psycho-geographischen” Prozesses.
Zentrale Elemente des Prozesses sind alerdings die sog. intervenierenden Variablen.?
Darunter sind ,,innere” Faktoren zu verstehen, die nicht direkt beobachtet werden kon-
nen, Verhatens- und Handlungsabl &ufe aber stark beeinflussen.

Die Wahrnehmungsgeographie, die teilweise Begriffe von der Psychologie tbernimmt
und abstrahiert, meint damit vor allem: einerseits die Uber eine Reihe von Selektionsfak-
toren und den Prozef? der Kognition entwickelten Kognitiven Karten (, Mental
Maps*)3 sowie andererseits die Motivation, groRe und kleine Lebensziele zu erreichen
und dazu Handlungen zu setzen — beispielsweise einen Sachverhalt bildhaft darstellen
zu wollen, wie es eben Cartoonisten tun. Die aus der Zeitgeographie bekannten ,, Pro-
jekte”, aso Handlungen und Ereignisse, die zusammenwirken missen, um einen
Schritt in Richtung auf ein angestrebtes Ziel zu verwirklichen (vgl. KASTER 1979, S.
11), kénnen als Motor des ,, psycho-geographischen” Prozesses betrachtet werden.

1) Die ersten drei Abschnitte dieses Artikels sind bereits verandert in Band Nr. 82 der Reihe
~Schulheft abgedruckt worden (vgl. WEIXLBAUMER 1996).

2) Nach CorRELL (1987, S. 13) sind dies unter anderem: Motivation, Lernen, Gedachtnis, Asso-
zZiationen, Einstellungen.

3) Kognitive Karten oder Mental Maps sind subjektive, fragmenthafte raumliche Informations-
verarbeitungsprodukte (sog. Vorstellungsbilder) der realen (Um-)Welt. Der Informationsverar-
beitungsprozel? wird als kognitives Kartieren bezeichnet, worunter kognitive Fahigkeiten, die
es dem Menschen ermdglichen, Informationen Uber die raumlichen Aspekte der Umwelten zu
sammeln, zu ordnen, zu speichern und abzurufen, verstanden werden. Das kognitive Kartieren
ist ein Handlungsprozef3, ein Informationsaufnehmen, -verarbeiten und -speichern, dessen
Haupteigenschaften Interaktion, Selektion und Kategorisierung (Strukturierung) sind. Bel die-
sem Prozefd werden inner- und intersubjektive Ziel- und Wertkonflikte als Vorbereitung fir
den Handlungsvollzug ausgetragen.
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Abb. 1: Italien Cartoon — M afioland Abb. 2: Italien Cartoon — Tre ltalie
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Aus: FORATTINI: Classic. Cles 1991, S. 72. Aus: FORATTINI: Il Garante di Lady Chatter-
ley. Mailand 1994, S. 64.

Die in Zwéange und Bediirfnisse eingebetteten ,, Projekte” und Intentionen sind das zen-
trale Steuerelement des gesamten wahrnehmungsgeographi schen Prozel3kreislaufes, un-
ter dem keineswegs nur Vorgange der blof3en Sinneswahrnehmung zu verstehen sind.
Ein Cartoonist nimmt beispielsweise Italien als Land, das vom organisierten Verbrechen
ins Schlepptau genommen wird, wahr (vgl. Abb. 1). Seine Intention ist es, diese Wahr-
nehmungsfacette des Staates Italien herauszugreifen und als Cartoon darzustellen. Es
handelt sich dabei um eine subjektspezifische Darstellung — um eine Stigmatisierung
Italiens—, die in diesem Fall alerdings auch in der Gesellschaft eine sehr breite inhaltli-
che Wahrnehmungsbasis besitzen dirfte. Ein weiteres Beispiel stellen die insbesondere
von der Lega Nord (Bossl) bekannten Diskussionen zur Neugliederung Italiens dar (vgl.
Abb. 2).

2. Zum Diskursin der Wissenschaft

Das Paradigma der Wahrnehmungsgeographie [&3t sich anhand des folgenden Modells
in seinen oben angesprochenen Grundsétzen schematisch darstellen (vgl. Abb. 3) und
erléutern. Basierend auf einer Reihe von Selektionsfaktoren (eigene Personlichkeit, so-
ziobkonomische Situation etc.) werden ,, projekt* abhéngige Informationen eines Stimu-
lus (potentielle Unmwelt) verarbeitet. Die auf diese Art vorgefiltert ,eingelesenen,
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Abb. 3: Modéell zum Versténdnis des wahr nehmungsgeogr aphischen Par a-
digmas: , Projekte" leiten den auf subjektiven Vorstellungsbildern (Kogni-
tiven Karten) basierenden ,, psycho-geographischen* Prozel3kr eislauf

Evolution
|
Emotionen — /Zwange
Personlichkeit — - —— Bedirfnisse

Territorialitét /\-/\Sozialisation

Stimulus/Reiz
(potentielle Umwelt)

/S<\

VORSTELLUNGSBILQ

(tranlsformierte Umwelt)
KOGNITIVE KARTEN R

Kognition K
(rezipierte Umwelt)

Response/Reaktion
(raumliches Handeln)

ich habe meine
eigene Welt
im Kopf

Umwelten

kognitiv kartierten Umweltstimuli (rezipierte Umwelt) werden zu subjektiven und
wirklichkeitsverzerrenden Vorstellungsbildern (Kognitiven Karten) transformiert. Sie
dienen als Hilfsinstrument, um ein ,, Projekt* durchzufihren — beispielsweise von einem
Ort A zu einem Ort B zu gelangen oder einen Cartoon zu erstellen. Verwirklichte ,, Pro-
jekte" werden als Response/Reaktion — als eine raumliche Handlung, unter Auswahl
von mehreren Handlungsmdglichkeiten — wieder umweltwirksam. Sie kdnnen selbst
wieder Stimulus fir weitere ,, Projekte" sein.

In jeder ,Station" des , psycho-geographischen” Prozef3kreidaufes finden Selektionen
und subjektspezifische Interpretationen statt. Ausgehend vom ,, Projekt” als Motor wer-
den Stimuli kognitiv transformiert und als Vorstellungshilder in Handlungsmuster (Re-
sponse/Reaktion) eingebaut. Der komplexe wahrnehmungsgeographische Prozefd 1&uft
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in einem , vierdimensionalen* Raum-Zeit-Geflige ab. Der Zeitfaktor als vierte Dimen-
sion spielt bei der Umsetzung diverser ,, Projekte”, zumindest in den européischen Kul-
turen, eine immer bedeutendere Rolle. Andere Modelle der Sozial geographie schemati-
sieren die Vorgange innerhalb des ,, Projektes’ und liefern so wertvolle Ergénzungen des
wahrnehmungsgeographischen Prozefkreislaufes. Insbesondere die handlungstheore-
tischen Modelle (vgl. WEICHHART 1993, S. 108f) erlautern im Detail das intentionsge-
steuerte menschliche Tun innerhalb des ,, Projektzylinders*, wobei jedoch alle Modelle
zu starken Vereinfachungen gezwungen sind.

In den siebziger Jahren, als die Wahrnehmungsgeographie, unter der Bezeichnung ,,be-
havioral geography” aus den USA und Grof3britannien kommend, in verschiedenen eu-
ropéischen Landern aufgegriffen wurde (vgl. WEIXLBAUMER 1990b, S. 104f), bildeten
sich mehrere interdisziplindre Arbeitskreise von Geographen und anderen an réumlicher
Wahrnehmung interessierten Wissenschaftlern. Dieser neuen Euphorie tiber den verhal-
tenswissenschaftlichen Ansatz ging ein Paradigmenwechsel in der allgemeinen Psycho-
logie, die , kognitive Wende" , voraus. Mit dieser wurde die behavioristische Beschran-
kung des Forschungsgegenstandes auf einfache Reiz-Reaktionsabléufe aufgegeben. Im
Gegensatz zu frilheren Forschungsansétzen werden geistige Leistungen (Wahrnehmen,
Verstehen, Denken, Wissen, Planen, Handeln) einem komplexen Informationsverarbei-
tungssystem zugeschrieben. Viele kognitive Prozesse, wie das Suchen nach Informa-
tionen und Lernen, sind zwischen dem Reiz und der Reaktion, den Handlungsablaufen,
zwischengeschaltet.

Wie das Modell veranschaulicht, gilt als forschungsbestimmende Sichtweise der Wahr-
nehmungsgeographie, dal? die Raumwahrnehmung des Menschen nicht als blof3e Reak-
tion auf objektive ,, Realitdten” verstanden werden soll — also nicht behavioristisch gese-
hen werden darf —, sondern von subjektiven, ausschnittsweisen Interpretationen der po-
tentiellen Umwelt sowie vor alem von individuellen Lebenszielen (,Projekten) ab-
hangt. Die for schungsleitende Per spektive ist durch folgende Grundziige gekennzeich-
net:

— Raumwahrnehmung (genauer: die perzeptiven und kognitiven Prozesse) kreiert eine
individual spezifische, subjektive Welt, das heil3t, eine Vorstellungswelt dessen, was
mit unseren Beduirfnissen, Erwartungen und Erfahrungen in Zusammenhang steht.

— ,Objektive Wirklichkeiten" (potentielle Umwelt) werden subjektiv, ausschnittsweise
und verzerrt wahrgenommen.

— Soziale und kulturelle Normen, Lebensziele und -zwénge spielen bel der Erstellung
von Kognitiven Karten (, Mental Maps*) als,, Projekte” eine leitende Rolle.

— Raumwahrnehmung hangt ebenso von angeborenen Organisationsprozessen, vom
Gedéachtnis und von den Sinnesorganen ab.

— Sie baut auf bestehenden Kognitiven Karten auf; Raumwahrnehmung findet also
nicht auf einer tabula rasa statt.

— Kognitive Karten werden mit jeder Informationsaufhahme modifiziert. Beispielswei-
se kénnen bei jeder (neuerlichen) Fahrt durch ein Land zuvor nicht wahrgenommene
Landmarken oder Ereignisse , sichtbar® bzw. zuvor bereits wahrgenommene ,,un-
sichtbar” werden.
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3. Vom wissenschaftlichen zum fachdidaktischen Diskurs

Die Wahrnehmungsgeographie, die im deutschen Sprachraum inzwischen bereits auf ei-
ne Tradition von mehr als 20 Jahren zuriickblicken kann, stellt, wie an obigen Punkten
ersichtlich ist, eine Forschungsperspektive dar, die alltagsweltliche (réumliche) Pro-
blemstellungen analysieren hilft. Erste Versuche, wahrnehmungsgeographische Beispie-
le in das Fach Geographie und Wirtschaftskunde einzubringen, zeigen ein Aufsatz in
der Zeitschrift ,, Wissenschaftliche Nachrichten®, der 1973 erschienen ist (W. SITTE
1973), sowie ein Schulbuch fir die Sekundarstufe 11 aus dem Jahr 1984 (SEGER und SIT-
TE 1984, darin S. 58). 1989 fand der perzeptionsgeographische Ansatz dann auch im
oOsterreichischen AHS-Oberstufenlehrplan mit dem fir die 8. Klasse vorgesehenen The-
menkreis ,, Wahrnehmung von Vélkern und Staaten* Eingang. Lernziele und Lerninhalte
sind dort wie folgt formuliert:

»Erkennen, wie unterschiedliche Vorstellungen Uber Vdlker, Lander und Orte zu-
stande kommen. Untersuchen, wie verschiedene Gesellschaften, Nationen und
Gruppen sich, ihr Land und dessen Probleme sehen. (...) Unterschiedliche Infor-
mationsguellen, schichtspezifische, gesteuerte oder zuféllige Wahrnehmung, unter-
schiedliche Wertvorstellungen, gegenseitige Wahrnehmung von Nachbarstaaten,
Landerimages und Feindbilder.“ (vgl. Bundesgesetzblatt 1989, 63. Verordnung.)

Die Thematik soll demnach nicht auf der kognitions- und umweltpsychol ogischen Ebe-
ne der verhatensorientierten Geographie abgehandelt werden — womit viele Beteiligte
vielleicht auch Uberfordert wéren —, sondern rein auf der handlungsrelevanten Ebene
stattfinden. Vor dem Hintergrund des perzeptionsgeographischen Paradigmas steht das
menschliche Handeln in seinen mannigfachen Facetten im Vordergrund. So werden bei-
spielsweise das Zustandekommen und die Auswirkungen nationaler Stereotype und
Feindbilder untersucht. Es geht um Fragestellungen wie: Welche Mechanismen laufen
zur Produktion von wirklichkeitsverzerrenden Stereotypen ab? Worauf muf3 ich achten,
um zwischen Klischee und Wirklichkeit unterscheiden zu kénnen? Welche verschiede-
nen Realitdtsebenen (im Spannungsfeld zwischen Imagination und Realitét) gibt es?
(vgl. dazu WEIXLBAUMER 19923, S. 11-16). Welche Arten von Informationen produzie-
ren welche mentalen Bilder, kreieren welche Einstellungs- und Verhaltensmuster®

Insgesamt geht es also um eine Art Bewuf3tseinsbildung von verschiedenen (,richtigen”
und , falschen") Sichtweisen, die tGiber das mannigfache Methodenrepertoire der Wahr-
nehmungsgeographie verschiedentlich aufbereitet werden kdnnen (vgl. dazu WEIXL-
BAUMER 1989). Die Perzeption der Umwelt bzw. der perzeptionsgeographische Ansatz
haben somit als Impuls fir den gesamten Themenkomplex der 8. Klasse der AHS —

4) Vgl. beispielsweise dazu im Schulbuch von G. KRAMER et al. (1994): Raum, Gesellschaft,
Wirtschaft im Wandel der Zeit, Band 4 (12. Schulstufe), Kapitel 3 ,Die Welt in unseren Kép-
fen*, S. 73-87 sowie S. 23-28 im dazugehdrenden Lehrerheft , Hinweise und Materialien®.

5) An dieser Stelle sei auf die Interdisziplinaritét dieses Themenkreises auch in der Schule hinge-
wiesen — zum Beispiel in bezug auf das Fach ,, Philosophischer Einfuhrungsunterricht”, das al-
lerdings bereitsin der 7. Klasse (11. Schulstufe) durch ,,Psychologie” verankert ist. Betreffend
die neue Maturaordnung kénnte die Thematik ,, Umweltwahrnehmung” auch noch im Rahmen
von Fachbereichsarbeiten und als fachertbergreifendes Maturathema Anwendung finden.
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~Kraftfelder der Weltwirtschaft und Weltpolitik" —, insbesondere fir die Themenkreise
»Globale Disparitéten und ,, Fragen der européischen Integration”, Geltung.

4. Wahr nehmungsgeogr aphieim GW-Unterricht

Das Handeln und die sich daraus ergebenden Folgen in den beiden zum Teil eng mitein-
ander verflochtenen Aktionsbereichen Raum und Wirtschaft stehen im Mittelpunkt des
»Geographie und Wirtschaftskunde*-Unterrichts. Uber die Wahrnehmung, Beschrei-
bung und Interpretation dieser Aktionsbereiche unter Berlicksichtigung gesellschaftli-
cher Gesichtspunkte sowie der politischen Dimension (z.B. Fragen der Macht und Ab-
hangigkeit) sollen die Heranwachsenden Qualifikationen (zumindest im ersten Ansatz)
erwerben, die sie fir ihr Leben as miindige Birger brauchen (vgl. SITTE und WEIXL-
BAUMER 1994).

Die Bedeutungsfelder des disziplinibergreifenden Forschungsansatzes der Wahrneh-
mungsgeographie liegen heute im Bereich der Raumordnung — etwa bei Akzeptanz- und
Raumwahrnehmungsanalysen von Raumplanungsprojekten wie Nationalparks (vgl.
WEIXLBAUMER 1992b; 1995) —, der Regional bewuf3tseinsforschung und der Humanoko-
logie sowie im Bereich der ,, zwischenmenschlichen Korrektur* von Klischees und Ste-
reotypen bzw. von unrealistischen Raumvorstellungen. Hierin liegen auch die grof3en
Chancen und Darstellungsmaglichkeiten fir den GW-Unterricht.

Die Wahrnehmungsgeographie gilt neben Tragfahigkeitsstudien, Energie- und Material-
fluRanalysen, Studien zur Potential- und Hazardforschung sowie zu handlungstheore-
tisch fundierten Komplexmodellen als ein mdglicher Forschungsansatz des humanoko-
logischen Paradigmas® mit vorwiegend didaktischem und aufklérerischem Stellenwert.
Sie hilft uns, anndhernd Klarheit dartiber zu gewinnen, wie der Mensch seine Umwelt
wahrnimmt und wie er sich in ihr verhélt; das heif3, welche Informationen er sich aus
welchem Grund aus einem Ubergrof3en Angebot herausfiltert, welches individuelle Bild
er sich von seiner Umwelt zurechtlegt und wie er unter Zuhilfenahme seiner Kognitiven
Karten (,Mental Maps*) sowie auf Grund seiner ,, Projekte” bzw. seiner Intentionen, Le-
bensziele, Bediirfnisse, Zwénge etc. raumlich agiert bzw. welche Vorurteile er sich zu-
rechtlegt, wie er sich orientiert, welche Meinungen er Uber andere Lander und andere
Menschen hat, woflr er besonders sensibel ist (z.B. Umweltprobleme).

Die Wahrnehmungsgeographie kann im GW-Unterricht einen Beitrag dazu leisten, ver-
antwortungsvolle Menschen heranzuziehen und geographische Bildung zu vermitteln.
Fruchtbare Momente im Bildungsprozefld konnen ausgel6st werden, indem durch ihre
Methodik die Alltagswirklichkeit hinterfragt, ins Problembewuf3tsein gehoben und re-
flektiert wird (vgl. ENGELHARD 1993, S. 21). Es lassen sich dadurch Problemfelder aus-
machen, welche mehr oder weniger stark die Lebenswirklichkeit bestimmen oder auf sie

6) In der Humanokologie wird eine integrative, anthropozentrische, interdisziplinare und anwen-
dungsorientierte Grundlagenforschung der Beziehungsmuster zwischen Mensch und Umwelt
betrieben und es werden Lésungsvorschlége fir die zunehmenden Krisen des komplexen Sy-
stems Mensch/Umwelt ausgearbeitet (vgl. WEICHHART 1987).
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einwirken und rdumliche Konseguenzen haben, wie zum Beispiel die Geféhrdung der
Umwelt oder Konfliktpotentiale zwischen Ost und West bzw. Nord und Siid (Einwande-
rungs- und Auslénderproblematik).

Der perzeptionsgeographische Ansatz kann mit seinem reichhaltigen Methodenrepertoi-
re einen Beitrag dazu leisten, dal3 Probleme im System Mensch/Umwelt bereits im
Schulalter erkannt und diskutiert werden und so zur Bewuftmachung von Umweltpro-
blemen, Konfliktpotentialen, eigenen wie fremden Einstellungen, kulturellen Unter-
schieden, zum Ausrdumen von Vorurteilen, zur Meinungsbildung, zum Erkennen von
sozialen, kulturellen und politischen Zusammenhéngen sowie von naturrdumlichen Ge-
fahrenpotentialen etc. fihren. Ein engagierter GW-Unterricht sollte daher als eine Mdg-
lichkeit zur didaktischen Aufbereitung von Problemen der Mensch-Umwelt-Wechsel be-
ziehung den Perzeptionsansatz beriicksichtigen, um gesellschaftspolitische Ziele, wie
sieim folgenden beispielhaft angefiihrt sind, effizienter verfolgen zu kénnen:

e (Réumliches) Vorstellungsvermogen und Kreativitdt im allgemeinen schulen und
fordern.

e Beobachtung und Bewultwerdung sozialréumlicher Gegensétze, ihrer Grinde und
ihrer Auswirkungen auf das komplexe System Mensch/Umwelt schulen und fordern.
Klischees (,, Traumbilder*) erkennen und analysieren, regional geographische Reali-
téten (,, Problembilder*) thematisieren (vgl. WEIXLBAUMER 19908).

¢ Vorurteile abbauen, sowie andere Meinungen und Wertungen erkennen, verstehen
und tolerieren.

« Kiritisches Denken, auch seiner eigenen Werteskal a gegenuiber, fordern.

e Fremde Kulturen und L ebensréume entdecken, erkennen und verstehen lernen.

¢ Orientierungsfahigkeit schulen und Grof3enordnungen auf verschiedenen Mal3stabs-
ebenen besser abschétzen lernen.

e Erkennen, dal3 die Welt im Kopf (Kognitive Karte, Mental Map) zu einem grof3en
Teil auch eine Gefhlswelt darstellt und nur bedingt und verzerrt mit der sogenann-
ten ,,realen Welt" Ubereinstimmt.

Eine erste Evaluationsstudie dariiber, was durch den wahrnehmungsgeographischen An-
satz in der Unterrichtspraxis bewegt werden kann, gibt berechtigten Anlald zur Hoff-
nung, dald zumindest ein Teil dieser gesellschaftspolitischen Ziele erreichbar ist (vgl.
FRIDRICH und WEIXLBAUMER 1994, S, 173ff). Aus der Sicht der befragten Lehrer wur-
den dem Themenkreis , Wahrnehmung von Vélkern und Staaten” folgende Bildungs-
aspekte und Attribute zugeordnet: Kritikféhigkeit wird geschult, as ,, Unterrichtsprin-
zip" sinnvall, facheriibergreifend, Abbau von Vorurteilen, Baustein zur politischen Bil-
dung, Umweltbewul3tsein; Bewul3tseinsprozef3, dal? jedes Ding mindestens zwei Seiten
hat, Einblick in verschiedene Lander, kritisches Werten von Medienmeinungen etc.

5. Zur Umsetzung im GW-Unterricht

Das folgende Beispiel fur eine Unterrichtseinheit, bei dem notwendigerweise ein Ebe-
nenwechsel von lokalen zu globalen Problemstellungen erfolgt, soll als Anregung zur
Umsetzung des Themenkreises ,, Wahrnehmung von Vdlkern und Staaten im GW-Un-
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terricht dienen. Das Beispiel beinhaltet auch zusdtzlich Anwendungshinweise eines
Grofdteils des gangigen Methodenrepertoires der perzeptionsgeographischen Forschung.
Die thematische Zusammenstellung der Unterrichtseinheit basiert auf den Ergebnissen
einer Evaluations- und Einschétzungsstudie der entsprechenden Schulbiicher sowie der
ersten Erfahrungen mit diesem Themenkreis in der Schulpraxis (vgl. FRIDRICH und
WEIXLBAUMER 1994).

I. Phase: Einstieg und Grundlagen der Thematik (2 Stunden) — Methode: Assozia-
tionstechnik, Brainstorming, Diskussion im Plenum.

Beispielhaft von einem Cartoon oder von einer géngigen thematischen Karte ausgehend,
werden Stereotype Uber verschiedene Volker und Staaten thematisiert und in Zusam-
menhang mit dem jeweiligen eigenen Vorstellungshild gebracht. Ausgangspunkt der
Diskussion kann eine — auf den ersten Blick etwas ungewohnliche — Weltkarte sein, in
der die Flache der Lander proportional zur Hohe des Bruttonational produkts dargestellt
ist. Die Schiler sollen zu einzelnen Staaten Attribute zuordnen, welche die , Kleinen*
grolRer und die ,GrofRen® kleiner erscheinen lassen. Welche Eigenschaften und Werte
wirden Sie den einzelnen Staaten zuordnen? In welchem Verhdltnis stehen diese Werte
zum Bruttonational produkt? Der Lehrer mul3 darauf achten, dal3 zum Vorschein kom-
mende Verzerrungen der Vorstellungsbilder relativiert werden.

Mit Hilfe eines zusammenfassenden Tafelbildes werden kognitionspsychologische
Grundlagen’ der Wahrnehmungsgeographie sowie handlungsrelevante Funktionen von
Images und Vorurteilen festgehalten. Beispielsweise konnen Uberlegungen zu den wirt-
schaftlichen Auswirkungen des sogenannten Weltimages Osterreichs angestel It werden.
Osterreich gilt ja allgemein als das Land der Kunst, Kultur und des Brauchtums. Das
Image des Landes wird auch durch die hohe Wertschdtzung der osterreichischen Kiiche
sowie durch sehr geringe Zuordnungswerte bei der Imagedimension ,Umweltver-
schmutzung” geprégt. , Der typische Osterreicher wird mit sehr wenigen Ausnahmen
durchwegs positiv gesehen und gilt als freundlich, vergniglich, romantisch, angenehm
und vor allem als charmant und altmodisch.” (Kurz 1988, hier zitiert aus MIRAKOVITS
1993, S. 139f). Welche Imagedimensionen wiirden die Schiller Osterreich und den
Osterreichern zuordnen? Welche Auswirkungen auf die Tourismuswirtschaft sind nahe-
liegend?

[I. Phase: Konkretisierung an Fallbeispielen in arbeitsteiliger Gruppenarbeit unter
Verwendung geeigneter Arbeitstechniken (2-3 Stunden) — Methode: Buzz Groups®
und diverse Techniken der empirischen Sozialforschung.

Gruppe 1: Wahrnehmung einer fremden Stadt — Methode: Freie Skizzentechnik:

Ausléndische und inléndische Schiller einer Klasse stellen gegenseitig das Charakteri-
stische der Heimatstadt des anderen graphisch dar. Anhand der Skizzen werden im
Gruppengespréch Vorurteile herausgefiltert, aufgelistet und korrigiert. In eéinem zweiten

7y Vgl. Abb. 3 und/oder die Ausfiihrungen zum ,,Vorgang der Umweltwahrnehmung“ bei KRra-
MER et al. 1994, S. 73.
8) Kleingruppen aus zwei bis sechs Mitgliedern, kurze Diskussion iber eine bestimmte Thematik.
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Schritt kann auch jewells die eigene Heimatstadt dargestellt und interpretiert werden,
um sich so noch zusétzlich mit der eigenen heimzentrierten Vorstellungswelt direkt aus-
einandersetzen zu missen (vgl. dazu SEGER und SITTE 1984, S. 58).

Gruppe 2: Wahrnehmung der Dritten Welt — Methode: Foto-Triaden-Technik:®

Anhand von drei verschiedenen Tourismusprospekten ausgewahlter Lander (zwei davon
sollen Dritte-Welt-Lénder sein) wird eine aktuelle verzerrte Perspektive der beiden Drit-
te-Welt-Lénder jener des Erste-Welt-Landes gegeniibergestellt und analysiert. Dartber
hinaus kann der Versuch der Darstellung einer Umkehrung spezieller Probleme der
Dritte-Welt-Lander (z.B. Technologieabhangigkeit, Sextourismus) auf dsterreichische
Verhéltnisse verstandnisférdernd wirken (vgl. FRIDRICH und WEIXLBAUMER 1995).

Gruppe 3: Wahrnehmung von ,, Fremden* in Osterreich — Methode: Befragungstech-
niken:

In paarweise durchgefiihrten Stral3eninterviews werden Statements von Passanten zu
folgenden Fragebereichen eingeholt: Woran denken sie beim Begriff ,, Fremder*? Wa-
rum kommen Auslander in unser Land? Welche Erfahrungen haben sie mit Fremden?
Die anschlieflende Auswertung konnte sich auf Stereotype, Einschétzungsweisen und
Angste gegeniiber Fremden sowie auf Ursachen fiir die oft negative Besetzung des Be-
griffs konzentrieren. Ein interessanter Aspekt ist auch, welche Gruppen von Ausldndern
von den Interviewten als Fremde gesehen werden: sind es vor allem Touristen, Gastar-
beiter, ausléndische Geschéftsleute usw. und welcher Herkunft sind sie?

Gruppe 4: Wahrnehmung von Volkern und Staaten wird von Massenmedien beeinfluf3t
— Methode: Textanalyse:

Nachdem von den Schilern 14 Tage lang Texte Uber Volker und Staaten aus Tageszei-
tungen gesammelt worden sind, werden diese nach gemeinsam festgelegten Kriterien
analysiert: Beanspruchte Flache dieser Texte in den Tageszeitungen — aufgesplittet nach
Regionen (eventuell in Weltkarte tibertragen), unterschiedliche Verteilung der Informa-
tionen (z.B. nach Palitik, Wirtschaft, Kultur, Chronik, Sport) und unterschiedliche In-
formationsmenge; danach Vergleich der erhaltenen Werte mit der Auflagenhthe des je-
weiligen Blattes. Analog dazu kénnen auch TV-Nachrichtensendungen analysiert wer-
den.

Gruppe 5: Wahrnehmung eines typischen Urlaubslandes (oder der eigenen Umge-
bung) — Methode: Gebundene graphische Technik und Semantisches Differential:

Zur Motivation werden die Schiiler ersucht, auf einer Unterlage mit konzentrischen
Kreisen — Mittelpunkt ist der Wohnstandort — potentielle Urlaubsziele lagerichtig einzu-
zeichnen. Nachdem die richtigen Lagebeziehungen im Atlas ermittelt wurden, werden
Griunde fir die — verzerrte —,,Mental Map* diskutiert und notiert. Flankierend dazu wird
das Semantische Differential zu ausgewahlten Urlaubsléndern oder einfach zur eigenen
Wohn- oder Schulumgebung eingesetzt, um weitere Stereotype diskutieren zu kénnen
(vgl. KRAMER et al. 1994, S. 86).

9) Anhand von drei bilddominierten Kurzprospekten (Foto-Triade) werden drei Urlaubd ander be-
wertet, von denen zwei dhnlichen Charakter haben und eines davon vdllig abweicht. Mittels
dieser Technik kénnen Assoziationen zu den jeweiligen Landern eruiert und (Klischees) disku-
tiert werden.
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Gruppe 6: Wahrnehmung kiinstlicher Wirklichkeiten (Virtual Reality, VR) — Methode:
Inhaltsanalyse virtueller Welten der EDV:

Der Cyberspace, die Welt der virtuellen Realitéten, wird je nach Ausstattung der Schu-
len mit entsprechenden Hard- und Softwarepaketen thematisiert. Die VR-Anwender, die
sich elektronisch in andere Lénder versetzen, schildern ihre Eindriicke. Eine darauffol-
gende Diskussion mit Kollegen und dem Lehrer soll darauf abzielen, zu kléren wie
~Wirklich* diein Softwarepaketen dargestellten VR-Welten sind.

[11. Phase: Zusammenfassung und Reflexion (2 Stunden) — Methode: Plenumsdiskus-
sion und audiovisueller Medieneinsatz

Die Gruppenergebnisse werden im Plenum vorgestellt, verglichen und unter dem
Hauptaspekt , Inwiefern werden durch die individuelle Wahrnehmung ,richtige' und
,falsche’ Meinungen kreiert? diskutiert. Weiters: Welche personlichen Einsichten hat
diese Unterrichtseinheit gebracht? In welchen anderen Themenkreisen kénnte der
Wahrnehmungsgeographie zur Bearbeitung von Problemen eine Schllisselposition zu-
kommen? Dartiber hinaus kann durch den Einsatz audiovisueller Medien (z.B. Video-
film ,Fest des Huhns* oder Audiokassette , Goethes Reise durch Italien*) die Abschlul3-
diskussion belebt werden. Abrundend kénnten die kognitionspsychologischen Grundla-
gen der Wahrnehmungsgeographie nochmals in Erinnerung gerufen werden.

6. Praoblempunkte bei der fachdidaktischen Umsetzung

Die entsprechenden Inhalte des Themenkreises ,, Wahrnehmung von Vélkern und Staa-
ten" im Lehrplan fir algemeinbildende hdhere Schulen von 1989 machen klar, daf3
zwischen Perzeptionsforschung als wissenschaftlich-theoretischer Konzeption sowie
methodisch ausgefeilter empirischer Raumwahrnehmungsanalyse einerseits und praki-
scher Umsetzung in der Schule andererseits zum Teil betréchtliche Unterschiede beste-
hen. Sie liegen vor allem darin, dai die Schule sich vorerst nur auf einige wenige, fach-
didaktisch besonders gut umsetzbare Themenbereiche — die im wesentlichen auf wahr-
nehmungsgeographischem Basiswissen aufbauen — verlegt bzw. auch nur verlegen
kann, wéhrend an den Universitdten vom kognitionspsychol ogischen Basiswissen bis zu
anwendungsorientierten empirischen Arbeiten (etwaim Bereich der Raumordnung, aber
auch der Landerimageforschung oder der Analyse des perzeptiven Regional bewuf3t-
seins) eine wesentlich breitere und zugleich (vor allem im Bereich des kognitiven Kar-
tierens) spezialisiertere Zugangsweise naturgemald moglich ist.

Die im Lehrplan festgeschriebene verpflichtende Auseinandersetzung mit der Wahrneh-
mungsgeographie veranlaldt nicht ausdriicklich, sich mit der Thematik der Raumperzep-
tion im streng disziplingeschichtlichen Sinn auseinanderzusetzen, sondern gibt in erster
Linie die Thematisierung von , Resultaten des kognitiven Kartierens, das heifdt, von
Landerimages, nationalen Stereotypen, Feindbildern etc., vor. Die damit verbundene
Realitdtsndhe der Problemstellung macht einerseits den Ansatz auf Anhieb reizvall,
birgt aber andererseits auch Gefahren der Verwéasserung und Inkonsequenz bei der Ver-
folgung der Lernziele mit sich. Durch die Komplexité der Themen sowie die Novitét
des Ansatzes resultiert nicht selten Ratlosigkeit. Fragen tauchen auf, wie: Welches
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Lernziel soll ich als Lehrer Gberhaupt verfolgen? Welche Methoden und Beispiele kann
ich wie einsetzen? Soll ich einfach experimentieren oder gleich auf eine Anwendung
verzichten?

Des weiteren birgt der alltagsweltliche Ausschnitt des disziplinibergreifenden und sehr
breiten Themenkomplexes, der den Lehrern mittels Lehrplan in bester Absicht vorge-
setzt wird, die Gefahr in sich, dal3 dem Lehrenden unumgéangliche theoretische Grundla-
gen, die im Laufe des Geographiestudiums derzeit noch nur sehr sporadisch vermittelt
werden, verschlossen bleiben und er dadurch einer sinnvollen Umsetzung nur schwer
nachkommen kann. Hier mifdten also samtliche Geographieinstitute der Universitdten
(und nicht nur einzelne, wie derzeit der Fall) auf diese Lehrplandnderung mit verpflich-
tenden auf den Themenkreis ,Wahrnehmung fremder Voélker und Staaten” vorberei-
tenden Lehrveranstaltungen reagieren. Ebenso mufiten im Rahmen der Lehrerfortbil-
dung entsprechende Seminare angeboten werden, um oben angefiihrte Fragen beantwor-
ten zu helfen.

Ohne eine zumindest einigermal3en fundierte Wissenshasis kognitionspsychol ogischer
Prozesse, ohne die Kenntnis diverser anwendungsorientierter wahrnehmungsgeogra-
phischer Arbeiten und Studien, wird der neu in die Thematik einsteigende Lehrer auf
die Darstellungen in den bisher vorhandenen drel Schulblichern angewiesen sein, und
das ,, Wahrnehmen von Voélkern und Staaten” im Unterricht eher behelfsméaliig behan-
deln mussen. Die Gefahr, dal? dabel die forschungsbestimmende Sichtweise der Wahr-
nehmungsgeographie tiberhaupt keine Beachtung findet, ist als relativ grof? einzustufen.
Denn der bestehende Lehrplantext baut auf einem gewissen Basiswissen auf, das sich
der Lehrer momentan noch grofiteils autodidaktisch aneignen muf3. Diese Unzulénglich-
keiten konnten Griinde daflr sein, dal3 der Themenkreis ,, Umweltwahrnehmung® in der
Schule bislang nur zogernd aufgegriffen wurde. Allerdings lassen die Giberwiegend posi-
tiven Rickmeldungen jenes Kreises, der sich im GW-Unterricht bereits explizit damit
auseinandergesetzt hat, dessen Wert aul3er Frage stehen (vgl. FRIDRICH und WEIXLBAU-
MER 1994; 1995).

Literaturempfehlungen fir den GW-Unterricht
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