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Wiederholung
Angebot, Nachfrage & Marktgleichgewicht

@ Die Nachfragekurve ist iiblicherweise negativ geneigt, d. h., je hoher der Preis
eines Gut, desto kleiner ist die nachgefragte Menge (ceteris paribus).

» Qp = f(P)

@ Die Angebotskurve ist iiblicherweise positiv geneigt, d. h., je hoher der Preis
eines Gut, desto hoher ist die angebotene Menge (ceteris paribus).

» Qs = f(P)

@ Ein Wettbewerbsmarkt befindet sich im Gleichgewicht, wenn der Preis eines
Gutes ein Niveau erreicht, bei dem die angebotene Menge und die
nachgrefragte Menge libereinstimmen.

» Qp =Qs
> Gleichgewichtsmenge Q*
> Gleichgewichtspreis P*
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Lernziele

@ Wir lernen wie wir die Vorteile, die aus dem Handel auf einem Markt
resultieren, messen konnen.

» Konsumentenrente
> Produzentenrente
> Gesamtwohlfahrt

@ Wir analysieren, ob das Marktergebnis effizient ist.

» Konnte jemand besser gestellt werden, ohne dass ein anderer dadurch
schlechter gestellt wird?

@ Wir lernen welche Eigenschaften ein funktionierender Markt aufweist.
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Individuelle Zahlungsbereitschaft

Volkswirtschaftslehre @ Wie viel waren Sie bereit fiir das
G Lehrbuch “Volkswirtschaftslehre” zu
bezahlen?

@ Angenommen Sie kdnnten das
Lehrbuch “Volkswirtschaftslehre”
gebraucht erwerben.

@ Wie viel waren Sie bereit fiir eine
gebrauchte Version zu bezahlen?

SCHAFFER
POESCHEL
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Beispiel: Der Markt fiir gebrauchte Lehrbiicher

@ Wir betrachten den Markt fiir gebrauchte Lehriicher (am Beispiel des im Kurs
verwendeten Lehrbuches).

@ Die Existenz eines Marktes fiir gebrauchte Lehrbiicher setzt voraus, dass
sowohl Kaufer als auch Verkdufer einen Vorteil (Gewinn) daraus ziehen.

@ Wie konnen wir den Gewinn (Nettovorteil) messen, den Kaufer bzw. Verkaufer
erzielen?

@ Wie groB ist der jeweilige Nettovorteil bzw. der Gesamtnettovorteil durch die
Existenz dieses Marktes?

@ Im folgenden betrachten wir zuerst die Kaufer (Konsumentinnen) und danch
die Verkaufer (Produzentinnen).
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Beispiel: Der Markt fiir gebrauchte Lehrbiicher

Kaufer bzw. Konsumentinnen

@ Wir nehmen an, dass der Markt fiir gebrauchte Lehrblicher aus fiinf
potentiellen Kaufern besteht.

@ In unserem Beispiel sind diese Kaufer Studierende, die gebrauchte Biicher
iber die OH zu einem bestimmten Preis kaufen kdnnen.

@ Die nachfolgende Tabelle zeigt die Zahlungsbereitschaften der einzelnen
potentiellen Kaufer.

@ Die Grafik zeigt die daraus abgeleitete Marktnachfragekurve.
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Beispiel: Der Markt fiir gebrauchte Lehrbiicher

Zahlungsbereitschaft
Moglicher Zahlungs-
- Kaufer bereitschaft (€)
Preis eines
Buches (€) Amelie 59
59 Bastian 45
Claudia 35
Doro 25
45 Erik 10
35
25
10 Erik
D
0 Biichermenge
Zahlungsbereitschaft

Die Zahlungsbereitschaft ist der maximale Preis, den eine Kauferin bereit ware, fiir
ein Gut zu bezahlen.
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Beispiel: Der Markt fiir gebrauchte Lehrbiicher

Konsumentenrente

@ Angenommen, die OH verkauft gebr. Lehrbiicher zu einem Preis von €30.

@ Nettovorteil = Zahlungsbereitschaft - Marktpreis

Konsumentenrente bei einem Preis von 30 Euro fiir ein gebrauchtes Lehrbuch

Méglicher Zahl Individuelle
Kaufer bereitschaft Preis Konsumentenrente
(€) (€) = Zahlungsbereitschaft
- gezahlter Preis
Amelie 59 30 29
Bastian 45 30 15
Claudia 35 30 5
Doro 25 - -
Erki 10 - -
ente 49

Individuelle Konsumentenrente

Der Nettovorteil der einem Individuum aus dem Kauf eines Gutes entsteht wird als

individuelle Konsumentenrente (KR) bezeichnet.
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Beispiel: Der Markt fiir gebrauchte Lehrbiicher

Nachfragekurve und Konsumentenrente

Preis eines
Buches (€)

Amelies Konsumentenrente:
59€-30€=29¢€

59
Bastians Konsumentenrente:
45€-30€=15€
45 Bastian Claudias Konsumentenrente:
35€-30€=5¢€
35 el e e Claudia ~
30 - - Preis=30€
25 =l Doro
10 e .: ..... ..... : ..... El’lk
i i b
0 1 2 3 4 5 Biichermenge

@ Die gesamte Konsumentenrente entspricht der Summe der individuellen
Konsumentenrenten von Amelie, Bastian und Claudia und liegt bei €49.
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Beispiel: Der Markt fiir gebrauchte Lehrbiicher

Wie Preisanderungen die Konsumentenrente verandern

@ Angenommen, die OH senkt den Preis des Lehrbuches von €30 auf €20.

Preis eines
Buches (€)

Der Anstieg der Konsumentenrente, der durch einen
Preisriickgang von 30 Euro auf 20 Euro hervorgerufen

wird, besteht aus zwei Teilen. Der erste Teil wird durch das
dunkelblaue Rechteck beschrieben: Filr jede Person, die
auch zum urspriinglichen Preis von 30 Euro gekauft hitte

- Amellie, Bastian und Claudia - ergibt sich ein Anstieg der
Konsumentenrente in Hohe des Preisriickgangs von

10 Euro. Die Fliiche des dunkelblauen Rechtecks entspricht
also einem Wert von 3 x 10 Euro = 30 Euro. Der zweite Teil
wird durch das hellblaue Rechteck charakterisiert. Dieses
beschreibt den Anstieg der Konsumentenrente fir die Ver-
braucher, die zum urspriinglichen Preis von 30 Euro nicht
gekauft htten, die aber zum neuen Preis von 20 Euro be-
reit sind, den Kauf zu tatigen. In unserem Beispiel betrifft
das lediglich Doro. Doros Zahlungsbereitschaft betrégt

25 Euro, sodass sie nun eine Konsumentenrente von 5 Euro
erhlt. Der gesamte Anstieg der Konsumentenrente betragt
dann 3x 10 Euro + 5 Euro = 35 Euro, was genau der Summe
der gerasterten Flachen entspricht. In analoger Weise
wiirde ein Anstieg des Preises von 20 Euro auf 30 Euro zu
einer Verringerung der Konsumentenrente um den Betrag
der Summe der gerasterten Flichen fiihren.

0

Zunahme von Amelies
Konsumentenrente

Amelie

Zunahme von Bastians
Konsumentenrente

Zunahme von Claudias
Konsumentenrente

Urspriinglicher Preis =30 €

Neuer Preis =20 €

Doros

Konsumentenrente
Erik

Biichermenge

@ Amelie, Bastian und Claudia erzielen nun eine hohere KR als zuvor. Doro kauft
das Buch erst zu diesem niedrigeren Preis und erzielt nun auch eine KR.

@ Die gesamte Konsumentenrente steigt um €35 und betragt nun €8s.

Modul
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Konsumentenrente

Preis eines
iPads (€)

Die Nachfragekurve fiir iPads verlauft glatt, weil
sich sehr viele potenzielle Kaufer auf dem Markt
befinden. Bei einem Preis von 500 Euro werden

1 Million iPads nachgefragt. Die Konsumenten-
rente bei diesem Preis entspricht der blauen
Fléche - der Flache unterhalb der Nachfragekurve,
aber oberhalb des Preises. Dies ist der Gesamtvor-
teil, der den Konsumenten aus dem Kauf von iPads
zuféllt, wenn der Marktpreis 500 Euro betragt.

Konsumentenrente

500 \Preis =500€
S
i
0 1 Mio. Menge an iPads
Konsumentenrente

Die gesamte Konsumentenrente ist die Summe der individuellen

Konsumentenrenten aller Kaufer eines bestimmten Gutes und entspricht der

Flache unterhalb der Nachfragekurve und oberhalb des Preises.
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Konsumentenrente und Preisanderungen

Preis eines
iPads (€)

2.000

500

Zunahme der Konsumenten-
rente aller »alten« Kiufer

rente aller »neuen« Kdufer

i I

Zunahme der Konsumenten-

0

Ein Preisriickgang erhoht die Konsumentenrente liber zwei Kanale:

@ Konsumentinnen die das Gut zum urspriinglichen Preis gekauft haben

200.000

erzielen eine hohere KR.

@ Konsumentinnen die das Gut erst bei dem niedrigeren Preis kaufen erzielen

nun eine KR.
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Beispiel: Der Markt fiir gebrauchte Lehrbiicher

Verkaufer bzw Produzentinnen

@ Wir nehmen an, dass der Markt fiir gebrauchte Lehrblicher aus fiinf
potentiellen Verkaufern besteht.

@ In unserem Beispiel sind Verkaufer Studierende, die das Buch an die OH
verkaufen. Die OH verkauft die gebrauchten Lehrbiicher ohne Preisaufschlag
an andere Studierende weiter.

@ Die nachfolgende Tabelle zeigt die ,Kosten” der einzelnen potentiellen
Verkaufer.

> Auch wenn es in unserem Beispiel keine Kosten der Produktion gibt, entstehen
trotzdem Opportunitatskosten dadurch, dass das Buch nach dem Verkauf nicht
mehr verwendet werden kann. (Es konnte ja sein, dass Sie im Laufe des Studiums
das Buch noch verwenden, um etwas nachzusehen. ;-))

@ Die nachfolgende Grafik zeigt die daraus abgeleitete Marktangebotskurve.

Dieter Pennerstorfer (JKU) Modul 3: Konsumentenrente und Produzentenrente 13/35



Beispiel: Der Markt fiir gebrauchte Lehrbiicher

Kosten
dreis eines s Méslich Kost
Gglicher osten
Buches (€
uches (€) | Verkaufer (€)
T d Engelbert Andreas 5
. Bettina 15
: Carl 25
T : Dana; dana e
. Engelbert 45
A R Carl
LY d Bettina
5 n Andre:as : :
i i i i i
0 1 2 3 4 5 Biichermenge
Kosten

Die Kosten eines potentiellen Verkdufers sind der niedrigste Preis, zu dem er/sie
bereit ist, ein bestimmtes Gut zu verkaufen.
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Beispiel: Der Markt fiir gebrauchte Lehrbiicher

Produzentenrente

@ Angenommen, die OH kauft gebr. Lehrbiicher zu einem Preis von €30.

@ Nettovorteil = Marktpreis - Kosten

Produzentenrente bei einem Preis von 30 Euro fiir ein gebrauchtes

Lehrbuch
Maéglicher Kosten Erzielter Individuelle
Verkaufer (€) Preis Produzentenrente
(€) = erzielter Preis - Kosten
(€)

Andreas 5 30 25

Bettina 15 30 15

Carl 25 30 5

Dana 35} = =

Engelbert 45 - -
gesamte Produzentenrente 45

Individuelle Produzentenrente

Der Nettovorteil der einem Verkaufer durch den Verkauf eines Gutes entsteht wird

als individuelle Produzentenrente (PR) bezeichnet.
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Beispiel: Der Markt fiir gebrauchte Lehrbiicher

Angebotskurve und Produzentenrente

Preis eines S
Buches (€) |
45 [ g ¥ Engelbert
35 e Dana .
30 Preis=30€
25 [ : Carl\ Carls Produzentenrente:
: : 30€-25€=5€
.. Bettinas Produzentenrente:
15 - Bettina © 30€-15€=15€
Andreas’ Produzentenrente:
5 30€-5€=25¢€
0 1 2 3 4 5 Biichermenge

@ Die gesamte Produzentenrente entspricht der Summe der individuellen
Produzentenrenten von Andreas, Bettina und Carl und liegt bei €45.

@ Uberlegen Sie wie sich ein Preisanstieg auf €35 auf die Produzentenrente
auswirkt.
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Produzentenrente

Preis
von Weizen

(€/t)

In dieser Abbildung wird die Ange-
botskurve fiir Weizen gezeigt. Bei
einem Preis von 150 Euro pro Tonne
bieten die Landwirte 1 Million Ton- 150
nen an. Die bei diesem Preis entste-
hende Produzentenrente wird durch
die graue Flache gezeigt: die Flache
oberhalb der Angebotskurve, aber
unterhalb des Preises. Sie entspricht
dem gesamten Wohlfahrtsgewinn der
Produzenten - in unserem Fall - aus
dem Verkauf ihres Produktes zu
einem Preis von 150 Euro pro Tonne.

Produzentenrente

Preis=150€

Produzenten-
rente

1 Mio.

Weizenmenge (t)

Die gesamte Produzentenrente ist die Summe der individuellen Produzentenrenten
aller Verkaufer eines bestimmten Gutes und entspricht der Flache oberhalb der
Angebotskurve und unterhalb des Preises.
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Produzentenrente und Preisanderungen

Preis
von Weizen | Zunahme der Zunahme der
(€/t) Prod ente Prod Nt s

aller »alten« Verkdufer  aller »neuen« Verkdufer

| |
0 1Mio. — 1,5Mio. Weizenmenge (t)

Ein Preisanstieg erhoht die Produzentenrente iiber zwei Kanale:

@ Produzentinnen die das Gut zum urspriinglichen Preis verkauft haben erzielen
eine hohere PR.

@ Produzentinnen die das Gut erst bei dem hoheren Preis verkaufen erzielen
nun eine PR.
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Beispiel: Der Markt fiir gebrauchte Lehrbiicher

Gesamtrente eines Marktes

@ Angenommen, der Markt fiir gebrauchte Blicher besteht aus einer Vielzahl an
Kaufern und Verkaufern.

@ Die nachfolgende Grafik zeigt die Marktnachfragekurve, die
Marktangebotskurve und das Marktgleichgewicht (P* = 30; Q* = 1.000) auf
diesem Markt.

@ Sowohl Konsumentinnen, als auch Produzentinnen erzielen eine Vorteil durch
die Existenz dieses Marktes, da Konsumentinnnen eine Konsumentenrente
und Produzentinnen eine Produzentenrente erzielen.

@ Dieses Beispiel illustriert das 6konomische Prinzip, dass Handel zu Gewinnen
(Vorteilen) fiihrt.
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Gesamtrente eines Marktes

Preis eines
Buches (€) s

Konsumenten-
rente

Gleichgewichts- —30
preis

Produzenten-
rente

0 1.000 Biichermenge

Gleichgewichtsmenge

Gesamtrente (Nettowohlfahrt)

Die Summe aus Konsumentenrente und Produzentenrente wird als Gesamtrente
oder Nettowohlfahrt bezeichnet und entspricht der Flache unterhalb der
Nachfragekurve und oberhalb der Angebotskurve.
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Konsumentenrente und Produzentenrente

Berechnung

@ Bei linearer Angebots- bzw. Nachfragekurve kdnnen die Flachen der KR und
PR mittels Flacheninhaltsformel fiir rechtw. Dreiecke (%b) berechnet werden.

o Konsumentenrente im Marktgleichgewicht (Q*, P*):

[P(@p =0) = P+ Q"
2

KR(Q*, P*) =

wobei P(Qp = 0) jener Punkt ist an dem die Nachfragekurve die y-Achse
schneidet.

@ Produzentenrente im Marktgleichgewicht (Q*, P*):

[P — P(Qs =0)] *Q~

PR(Q",P") = :

wobei P(Qs = 0) jener Punkt ist an dem die Angebotskurve die y-Achse
schneidet.

@ Bei nichtlinearer Angebots- bzw. Nachfragekurve miissen die Flachen mittels
Integralrechnung berechnet werden. (Wir arbeiten nur mit linearen Kurven!)
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Berechnung der KR, PR und der Nettowohlfahrt

Beispiel

Qp(P)=8-3P
Qs(P) = —2+2P

a.) Berechnen Sie das Marktgleichgewicht und stellen Sie die Angebotskurve, die
Nachfragekurve und das Marktgleichgewicht grafisch dar.

b.) Berechnen Sie die Konsumentenrente, die Produzentenrente und die
Nettowohlfahrt im Marktgleichgewicht, und zeichnen Sie die KR und die PR in
ihrer Grafik ein.
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Berechnung der KR, PR und der Nettowohlfahrt

Rechnerische Losung (1)

Qp(P)=8- 1P
Qs(P)=—2+2P

a) Marktgleichgewicht: Qp(P) = Qs(P) = 8—3P=-2+2P
= 24—4P=-64+6P = 30=10P = P*"=3
= QF=-2+2-3 = Q"=

b.) Konsumentenrente: Um das Dreieck der Konsumentenrente (siehe nachste Folie)
berechnen zu kdnnen, brauchen wir 1. die inverse Nachfragefunktion P(Qp), 2. das
Marktgleichgewicht P* und Q™, sowie 3. den Preis, bei dem die nachgefragte Menge
gleich O ist (die obere Spitze des Dreiecks):

1. Schritt: Umformen der Nachfragefunktion Qp (P) = P(Qp):
Qp(P) = ,,p = éP=87QD /*§
= P=38-3Qp = P=6-3Qp

2. Schritt: Berechnung des Marktgleichgewichts (siehe oben)
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Berechnung der KR, PR und der Nettowohlfahrt

Rechnerische Losung (2)

3. Schritt: Preis, bei dem die nachgefragte Menge gleich 0 ist = P(Qp = 0) oder
PD(O), d. h. wir ersetzen in der inversen Nachfragefunktion Q p durch 0:

= P=6-32.0=6.

Um den Flacheninhalt des rechtwinkeligen Dreiecks zu berechnen, das die KR
bezeichnet, brauchen wir die Lange der beiden Katheten. Diese sind
Pp(0) — P* =6 —3 =3und Q" = 4. Die KR berechnet sich wie folgt:

KR = [PD(O)—QP*]‘Q* — 34 _g

2

Produzentenrente: Bei der Berechnung gehen wir analog vor:

1. Schritt: Umformen der Angebotsfunktion Qs (P) = P(Qs):

Qs(P)=-2+2P = P=1+1Qs

3. Schritt: Preis, bei dem die angebotene Menge gleich 0 ist = Pg(0)
= Ps(0)=1+1-0=1

PR = [P*ng(O)]-Q* _ [3721]-4 —4

Nettowohlfahrt: NW = KR+ PR=6+4=10

Dieter Pennerstorfer (JKU) Modul 3: Konsumentenrente und Produzentenrente 2435



Berechnung der KR, PR und der Nettowohlfahrt

Grafische Losung

P
6
Qs
Konsumenten-
rente (KR)
P*=3
Produzenten-
rente (PR)
1
Qo

Q*=4 8 Q
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Die Effizienz von Markten

@ Ist das Marktergebnis effizient?
> Konnte jemand besser gestellt werden, ohne dass ein anderer dadurch
schlechter gestellt wird?

@ Um dies zu analysieren, betrachten wir drei exemplarische Fille, die
Abweichungen vom Marktgleichgewicht darstellen.

@ Stellen Sie sich vor, dass ein zentrales Gremium entscheidet

@ wer ein Gut kaufen soll.
@ wer ein Gut verkaufen (produzieren) soll.
@ wie viel von einem Gut verkauft (produziert) werden soll.
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Die Effizienz von Markten

1. Reallokation des Konsums

Preis eines @ Anna hat eine Zahlungsbereitschaft
Buches (€) .
Verlust an Konsumentenrente, s (ZB) von €35, Bruno hat eine ZB

wenn Anna das Buch an Bruno
abgeben muss von €25.

@ Bei einem Marktpreis von €30
wiirde Anna das Buch kaufen und
eine KR von €5 erzielen, wahrend
Bruno das Buch nicht kaufen wiirde,
da seine KR negativ ware (€-5).

@ Eine Reallokation des Konsums von

: Anna zu Bruno, wiirde die KR, und
1 ‘ damit auch die Nettowohlfahrt um
0 1.000 Biichermenge €10 senken.
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Die Effizienz von Markten

2. Reallokation der Verkaufe

Preis eines
Buches (€)

R R

Verlust an
Produzentenrente,
30 e . e
: Xaver das Buch

P N (TR, verkaufen darf

0 1.000 Biichermenge

@ Yvonne hat eine Kosten von €35,

Xaver hat Kosten von €25,

Bei einem Marktpreis von €30
wiirde Xaver das Buch verkaufen
und eine PR von €5 erzielen,
wahrend Yvonne das Buch nicht
verkaufen wiirde, da ihre PR
negativ ware (€-5).

Eine Reallokation des Verkaufs von
Xaver zu Yvonne, wiirde die PR, und
damit auch die Nettowohlfahrt um
€10 senken.
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Die Effizienz von Markten
3. Anderung in der gehandelten Menge

oreis ines @ Wenn weniger als die
Buches (€) et o Gesamtente Gleichgewichtsmenge gehandelt

) wird, kann beispielsweise Anna (A)
kein Buch kaufen, und Xaver (X)
kein Buch verkaufen. Dadurch sinkt
Verlust an die Nettowohlfahrt um €10.

Gesamtrente,
wenn mehr als

1,000 Biicher @ Wenn mehr als die
gehandelt werden . .
Gleichgewichtsmenge gehandelt

wenn weniger als 1.000
Biicher gehandelt werden

Il R A

0 b LN '
I R ~ L
wird, liegt beispielsweise die
Zahlungsbereitschaft von Bruno (B)
: unter den Kosten von Yvonne (Y).

1 ‘ Dadurch sinkt die Nettowohlfahrt

0 1.000 Biichermenge
um €10.
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Berechnung der KR, PR und der Nettowohlfahrt

Classroom game

Angebot und Nachfrage

[N
o

9
8
" —
6 2 & I—‘
5 L 4 L
4 [ 4 & I @ ®
se— 4
2
1
0
0 1 2 3 4 5 6

a.) Wie hoch sind der Gleichgewichtspreis und die Gleichgewichtsmenge?

b.) Wie hoch sind die Konsumentenrente, die Produzentenrente und die
Nettowohlfahrt im Marktgleichgewicht?
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Berechnung der KR, PR und der Nettowohlfahrt

Classroom game — Losung

a.) Der Gleichgewichtspreis liegt dort wo sich Angebotskurve und Nachfragekurve
schneiden. P* = 5und Q* = 4.

b) KR=(8—5)+(T—5)+(6-5)+(6-5) =1
PR=(5-3)+(-4)+(6-4)+(5-5 =4

NW =KR+PR=7+4=11
Runde1: KR =5.9; PR =5.1; NW = 11; Markteffizienz = 100 %
Runde2: KR =6.3; PR =4.7; NW = 11; Markteffizienz = 100 %
Runde3: KR =6.7; PR = 3.3; NW = 10; Markteffizienz = 91 %
Runde s KR = 6.5; PR = 4.5; NW = 11; Markteffizienz = 100 %
Rundes: KR =6.7; PR = 4.3; NW = 11; Markteffizienz = 100 %
Runde 6: KR = 6.15; PR = 3.85; NW = 10; Markteffizienz = 91 %
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Effizienz und Gerechtigkeit

@ Im Marktgleichgewicht werden nur Transaktionen durchgefuhrt, die fiir beide
Seiten von Vorteil sind.

@ Das Marktergebnis ist effizient, wenn der Markt funktioniert.

@ Effizienz befasst sich damit, wie ein bestimmtes Ziel am besten erreicht
werden kann.

o Effizienz # Gerechtigkeit

@ Ein effizientes Ergebnis muss aber nicht gerecht sein!

Beispiel

Angenommen der Marktpreis fiir Wohnungen ist aufgrund hoher Nachfrage und
eines geringen Wohnungsangebotes so hoch, dass sich viele Menschen keine
Wohnung leisten kdnnen. In diesem Fall kdnnen Staatseingriffe (die zwar die
Effizienz verringern) zu mehr Gerechtigkeit fiihren.
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Eigenschaften eines funktionierenden Marktes

Verfiigungsrechte
@ Rechte der Inhaber von Giitern, Uiber die Verwendung dieser nach eigenem
Willen zu entscheiden.
@ Beispiel: Stellen Sie sich vor, Studierende diirfen ihre gebrauchten Giiter nicht
weiterverkaufen. Dies fihrt zu einer Verhinderung von wechselhaftig
vorteilhaftem Handel.

Preise als 6konomische Signale
@ Preise vermitteln Informationen iiber die Kosten und Zahlungsbereitschaften
von Menschen.

@ Beispiel: Wenn der Gleichgewichtspreis fiir gebrauchte Giiter bei €30 liegt,
dann wissen wir, dass es Konsumentinnen gibt die bereit sind €30 oder mehr
zu zahlen, und, dass es Produzentinnen gibt deren Kosten bei €30 oder

weniger liegen.
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Marktversagen

@ Marktversagen tritt auf wenn der Marktmechanismus nicht zu einem
effizienten Ergebnis fiihrt.
@ Folgende Griinde fiir Marktversagen tretten in der Realitat haufig auf:
> Monopolsituation, d. h., es gibt nur einen Verkaufer, der den Marktpreis alleine
festsetzt. Die Annahme, dass kein Marktteilnehmer Einfluss auf den Preis hat ist
damit verletzt. Der Monopolist setzt einen hoheren Preis und senkt damit die
gehandelte Menge (ineffizient niedrige Menge).
> Externalitaten, d. h., dass anderen Marktteilnehmern entweder Kosten oder
Vorteile entstehen, die nicht kompensiert werden. Beispiel:
Umweltverschmutzung
> Informationsasymmetrien, d. h., dass einige Markteilnehmer Informationen
haben, die andere nicht haben, wie etwa iiber die Qualitat eines Gutes. Beispiel:
Markt fiir Gebrauchtwagen
» Offentliche Giiter, das sind Giiter, bei denen es schwierig ist, den Zugang bzw.
ihren Konsum zu begrenzen. Beispiel: Abwassersystem, Schutz vor ansteckenden
Krankheiten, wissenschaftliche Forschung
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