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“To geographically organize the 
world's information and make it 

universally accessible and useful.” 
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Seit damals …

• Dienste anstelle Daten

• Sensoren generieren Datenströme

• Mobiles, schnelleres Internet

• Linked Data

• Nutzer generieren auch Daten, Prosumer

• VGI, vermehrt auch ‚involuntary‘

• Positionierungsdienste

• Offene Lizenzen
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Sensoren, immer und überall







Cloud Computing

http://www.esri.com/news/arcuser/0610/graphics/nospin_3-lg.jpg


Geomedien - Geokommunikation

Karten als Produkt Karten als Sichten

Standort zu finden Position ist gegeben

Desktop, offline Mobile & Cloud, online

Gespeicherte Daten Datenströme v. Sensoren

Sekundärdaten Primärdaten

Amtliche Daten, proprietär VGI, Crowdsourcing, offen

Informationsbereitstellung Dialogplattform

Daten Dienste, SDI
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https://ghsl.jrc.ec.europa.eu/visualisation.php


https://breitbandatlas.gv.at/




















Partizipation



#stablediffusion
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Privacy & GeoEthics

• Originaldaten sind wenig / nicht aggregiert

• Individualdaten: Position & Zeitpunkt = Identität

• AI und Trajektorien

• Vorrats- / Kollateral- / Profildaten

Digital Democracy -
https://www.europarl.europa.eu/RegData/etudes/BRIE/2020/646
161/EPRS_BRI%282020%29646161_EN.pdf 
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https://zgis.maps.arcgis.com/apps/instant/basic/index.html?appid=87ec9ad57b464c83a2c5fbf981485d21&locale=en-US


Geomedien: Chancen

• Im Sinne einer (Geo-) Informationsgesellschaft ermöglichen 
Geomedien fairen und gleichen Zugang von Bürgern zu 
Entscheidungsgrundlagen

Partizipation

• Durchgehende Verortung von Information erlaubt die 
Kombination mit anderen verorteten Infos: mein Standort > 
ÖPNV; Projektplanung > Faktoren … ‚connecting by location‘

Kontextualisierung

• Lernen in Zusammenhängen: räumlich, sozial, thematisch, …

Situiertes Lernen 



Geomedien: Anforderungen

• Ausgehend von allg. ‚digital literacy‘ sind HCI / UX Schnittstellen zu 
beherrschen (Gesten), v.a. aber die Abstraktion und Zuordnung von 
Realität zu Symbolik 

Geomedien - Kompetenzen

• Siehe ‚How to Lie with Maps‘. Durch eigene Gestaltung und 
Interpretation von Geomedien wird eine kritische Sicht entwickelt

Kritikfähigkeit

• Geoinformation ist ‚eindimensional‘ weitgehend wertlos. Daher 
macht der Einsatz v.a. fächerübergreifend und integrativ Sinn.

Vernetzendes und kausales Denken 



Geomedien: Risiken

• Individuelle Standorte und Pfade müssen unter personen-
bezogenen Datenschutz fallen, auch wenn ‚offensichtlich'

Privacy & Location

• Verlust von Kompetenzen zur direkten Interaktion mit und in der 
realen Welt

Abschirmung von der realen Welt

• Verwendung von Geomedien, ohne diese adäquat bzgl
Abstraktion, Skalen, Vollständigkeit, Symbolen etc bewerten zu 
können.

Mangelhafte Geomedien - Kompetenzen 
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What is where?

Why do we care?

Why is it there?



Reale vs virtuelle Welten
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